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CONSO5COPIE

INSIGHT # 1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @irCan.

Hypers-supers-ecommerce GSA

en valeur
+6,2 %

Fév.2023 Mars 2023 Awril 2023 Mai2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aot 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023  Jan. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircqnq_ o, #4214

Hypers-supers-ecommerce GSA JARDIN m
Ry -36%

ANIMALERIE

fg%Tl;rSS,JEUX g]{;‘zt —3,5%

CULTURE \f\_‘:‘ig.} _ 9'5 %

TEXTILE l l ‘ _1'9%

CUMUL 2023

en valeur

-2,2%

Fév.2023 Mars 2023 Awril 2023 Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023  Déc 2023 Jan 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volume / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2023

en valeur

Evolution en VALEUR
¢ [ ] 5’4 %
: +8,6 %

+0,2% en volumes
-0,6%
-2,6% ~2,1%

31 i .°. _3'1 %
R .° '.. .Em - 1% .,

° L J
[ ] o ® - 4’8 %
5,6 % -54% i -
Evolution en VOLUMES

Fév. 2023 Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024




CONSOSCOPI- EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

P1 2024, PGC Frais LS
Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

Effet prix

NB : I'écart entre Nielsen IQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volume UC
(Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers-supers-ecommerce GSA

CUMUL 2023
en valeur
o
+ 3,9 %

-0,3%

Fév.2023 Mars 2023 Awril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023  Jan. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCan,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE j
M. nat
+52%

MDD

+3,1%

Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév.
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT 47

L'INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES a3distrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2022

|25.4 %|25,1|254 %I 25.0 %
| I I I

Jull - Aolt Sept Oct Nov Déc | Jan  Fév Mars Awil Mai Juin Jul. Aolt Sept Oct Nov. Déc.| Jan. 19fév. 26
2022 | 2023 fév.



CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) @ircqnq,

Sur PGC /Frais LS, en valeur, tous circuits

+18,9

+18,0

® +17,3 ¢

Cumul 2023 + 14 %

ol m o

Marques Nat

Cumul 2023 + 6,0 %

Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan.
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC / Frais LS, HM/SM

il

P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024




Service

* % % k Kk

sans abonnement et | 1k
sans engagement :

8h-20h et 7j/7

\ﬂ\

Disponibilité service support I-q quqlité au coeur
de notre service

Sécurité

P ——— Tut Tut &

Assurance des colis Vos trajets font la différence



https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P1 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMIP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W o

Evol

duea —27% +49% +29% -24% +09% +3,5% + 2,9 % +9,1% +4,1%

v/er?tiz 17,3 19,7» 20,3%» 11,6% 6,6 2,3% 12,9 % 84 09%

B o B . R . N O




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P13 2023 NielsenlQ

% des ventes sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

vl .60% -11% +10% -42% +11% +11%  +10%  -13% +1l%

odes | 17494 20,1% 20,7% 120% 6,6% 2,5% 12,5 7.5% 0,8%

ventes | | -




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P1 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
ds @ 82% _-04% -14% -55% -35% -12% -10% :23% -10%

volumes




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P13 2023 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC /Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des | -42% .14% .03% -47% -06% -05% -14% -11% -0,2%

volumes




Ce sont les consommateurs qui parlent le
mieux de nous.
Merci a eux pour leur confiance!

4,7/5 NPS § 76

Avec une note de satisfaction consommateurs de 4,7/5
et un Net Promoter Score de 76, Drive to Home s'impose
comme un acteur incontournable de la livraison a
domicile.

Expert engagé du dernier kilometre, Drive to Home
est la premiere entreprise francaise du Last Mile
alimentaire doublement certifiée des normes ISO
9001 et ISO 22000.

Drive to Home

votre partenaire pour:

/TR SZRRN
ISO ISO
v g p\ro g

9001 22000

>>> La livraison de courses aux domiciles
des particuliers Dans une démarche d’amélioration continue et

d'excellence opérationnelle, Drive to Home dispose d'une
cellule qualité dédiée.
»» La logistique inter drive
Le matériel que nous utilisons et les process que nous
suivons garantissent la tragabilité en temps réel et le
- : transport de produits frais (+2°C) et surgelés (-15°C) dans
>> Le lacher de caddies le respect de la chaine du froid : véhicules équipés, caissons

isothermes, plagues eutectiques, sondes, PDA, URL de
tracking, TMS ...
www.drivetohome.fr u m G

*note et taux moyens constates depuis novembre 2021


https://drivetohome.fr/
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Janvier 2024 vs N-1, tous circuits

Yo v o 1 e o

Spiritueux Epicerie Fraisnon Surgelés Epicerie  Biéres BRSA  Entretien Crémerie Hygiéne
Champ. salée laitier Glaces- sucrée Cidres Eaux

Moyenne PGC FLS

-4.8%




CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Janvier 2024 vs N-1, tous circuits

& E & s

Spiritueux Epicerie Fraisnon Surgelés Epicerie  Biéres BRSA  Entretien Crémerie Hygiéne
Champ. salée laitier Glaces- sucrée Cidres Eaux

Moyenne PGC FLS

-4.8%

Evol CA




En %

| | |
w N -

CONSOSCOPIF B NSIGHT # 12

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS

“rveees N N | “SUPERS

SUR12MOIS: -2.2: Jd SUR 12 MOIS : - 2,3% . )

Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoiit Sept Oct. Nov. Déc. Jan.
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 13

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS

JANVIER 2024 CUMUL JANVIER-DECEMBRE 2023

En %

+
N

+
-_

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco
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CONSOSCOPIE

INSIGHT # 14

DAUVERS

PARTS DE MARCHI? MN & MDD Nielsele
P1 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes
Grands . . .
groupes ETI PME TPE Standard Bio Premium 1& prix
47,0%| | 8,7% 6,9 % 1,9% 30,1%|  19% 1,5% 2,1 %
Evol +1,0% +0,7 % -3,3% -1,0% +5,1% -3,6% -1,9% +18 %
des ventes

(vs N-1)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

Evolution vs P1 2023

_-— e . eetres
ey 02 -02 o3 01 01 Tg> -01 - o1 EH o1

I |

+1,8 +1,2 +05 -04 -O5 -01 04 01 O -O01 - 04 02 04 O -09 <01 O -0O1

ﬂﬁm---—— —

rrrrrrrr

Fvolution vs P1 2022



INSIGHT # 16

CONSOSCOPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %)

H+ 16 .

H I+1,4 I

B BE 1 1 1

L’inﬂatiol; cumulée I m E H H H H
depuis janvier 2022 +dy

dépasse.. 20 % ! 1 B i | 1 1 1

11 i | 111

i 1 | 1 i 1 1

i 1 | 1 i 1 1

11 i | 111

1 1 | i i 1 1

i 1 | 1 i 1 1

I | 1 i 1 1

i1 | i i 1 1

P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1
2023
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Lindice des prix drive hypers/supers

[Mars23 | [Avril23 | | Mai23 | [ Juin23 | [Juillet23| | Aoat23 | [Sept.23 | | Oct.23 | | Nov.23 | [ Déc.23 | | Jan.24 | | Fév.24 |

INSIGHT # 1/

a3distrib

by NielsenIQ

.
....................
..............

-
........

Carrefour

inteaggache | S\

| superR@)

colruyt”

Intermarche | HM

HYPER®)

E.Leclem@]




CONSOSCOPIE

INSIGHT # 18

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) P-¥Ye [(Y1g]e)

by NielsenIQ

mE
' » |
\%\{narkef/ //

'«

Carrefour
N . //
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 19

LE PRIX DE L'HUILE DE TOURNESOL PREMIER PRIX (TOP BUDGET) addistrib

by NielsenIQ

Prix relevés en drives Intermarché, bouteille 1 litre

340€ J 340€

Février Mars Auvril Mai Juin Juillet Aoiit Sept. Octobre Nov. Décembre Janvier
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024



INSIGHT # 20

CONSO5COPIE

LE PRIX DE L'HUILE D'OLIVE PUGET (BOUTEILLE 1 L) a3distrib

by NielsenIQ
Prix relevés sur 7 000 drives, prix moyen France

HYPER@W) 11,09
SUPERW) 11,24
Carrefour (@ 11,35,
maret (@ 11,35 ¢
[Hwem 1148
MONOPRIX 11,90 ¢
Intermarche 1197 .
ELeclerc® 12,33-

12,62

Zuchan 1311.

Février
2024



INSIGHT # 21

CONSO5COPIE

LE COURS DU BLE DUR & LE PRIX DES COQUILLETTES a3distrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives

> Le cours du blé dur (La Pallice), en €/t > Coquillettes MDD (Intermarché, 1 kg)

Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier Janvier
2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024 2021 2022 2023 2024



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

E-COMMERCE : LES 10 SITES LES + VISITES
4eme TRIMESTRE 2023 — MEDIAMETRIE x -kva

IExFEVAD NOMBRE DE VISITEURS PAR MOIS

E.Leclerc@ 17,9 m 28 %
Vwed 17,7 m 28 %

amazon
N

39 2 - Cdiscount 17,7« 284
g millions
lecboncoin 62 % de la population a: 17'4 w 7%
26 7 y 18 2 Garrefour (@ 16,3 v 2«
Lisiom 2 %ceoms 15,5 245
) N — .
/ 3 Booking.com 146 .34

M



INSIGHT # 23

CONSO5COPIE

LE PRIX DU “SANS” ! DES COQUILLETTES AU JAMBON...

Prix moyen France, relevés endrives, le 18/02

OFFRE "CLASSIQUE" OFFRE "SANS" / ALLEGEE

Coquillettes Barilla Coquillettes Barilla
500g,114€ sans gluten 400 g, 1,90 €

eeeesf Rl 4,75 €/kg

(B Jambon Herta, 4 tr. Jambon Herta, 4 tr.
170g,240 € sans nitrite, 140 g, 341 €
" on’PAms ‘Bo ‘PARls

.......... ceeees by WS b TR ~ = |

Planta Fin 59 % MG Planta Fin 39 % MG
Y 2259,176¢€ allégé, 2259, 1,84 € ¢

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo 817 €/kg




INSIGHT # 24

CONSO5COPIE

INTERMARCHE : LE DRIVE, FACTEUR CLE DE LA PERFORMANCE Intermarche

> Performances 2023 du parc Intermarché selon les tranches de quota e-commerce des magasins

Moyenne des PDV Poids au national
Quota
e-commerce Ancienneté CA 2023 Croissance %d Contribution
e-commerce e-commerce inclus globale 2023 o du parc croiss. enseigne
—_
> 8% —2013\ 23,0 Me + 8,8 % 9% <& 13 %
9,5 % en moy) ;//j
6a8% 5014 22,0 M + 10,6 % 16 < 23%
69 % enmoy) _
4269 ﬁ\ 18,6 Me +11,7 % 249 < 299
(50 % en moy) g
2a4%
(2,9 % enmoy) }016 13,5 e +119 % 24% > 21 %
<2% —\
8 + o o) Oo
(1% en moy) ;Z,Ojl/j 8,3 Me 10,6 % 26 9, > 14 o




INSIGHT # 25

CONSOSCOPIE

QUI VEND LE + DE LAIT C'EST QUI LE PATRON ?

2023 en litres, evolution vs 2022, tous formats au sein des enseignes

CE LAIT

REMUNERE AU

64,4 juste prix |

m||||ons

ires”_4 SONPRODUCTEUR |

O,
(o]
+ 4,4;/4 ~FACE A LURGENCE (OTE PRODUCTEURS & LAITERIE—
e C q WOUS LES CONSOMMATEURS NOUS EVONS DECIDE
iy i DAIGNENTER NOTRE SOUTEN A0UR CONTINUER
e R -% of L£5 SEMUNIRER AU AUSTE P11 MERC) & 2003

26,3
ML

+0,3%

12,5
ML

LA MARDUE DU CONSOMMATELS:  /

R pr—T

+23% Ml -3.2% ’ +46% MMl -9,3% Bl -25% ~21% B +11% 0 -28% o
: Lait demi-gcremé srérilisé Lml,_‘
e 27 25 g3 g .

ML ML ML vy ’ :

ML

,4 ,  Inte asino ne
Cam,fom @ () @ 7 Castng Francap [ .




INSIGHT # 26

CONSO5COPIE

LES MECANIQUES PROMO DEPUIS 2016 al3distrib

by NielsenIQ

> % produits porteurs d'une mécanique promo (foutes operations HM/SM/proxi/discount/Drive, tous produits)

ENINE
Lot virtuel Cagnottage Avantage
immédiat

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023



LES MARQUES STARS DES PROSPECTUS 2023, tous circuits

Classement sur la part de voix

CONSO5COPIE

FRAIS LS

EPICERIE SUCREE

EPICERIE SALEE

<

@

La top marque

A LA
PRESIDENT
N

Marques 2 a 6

Fleury Michon

Herta®

d

Bofriduel\le
" |ABEYRIE

La top marque

Kinder

ot
111
()iternd
'w(ﬁioac.

La top marque

%

Marques 2 a 6

N
Bonduelle
Saupiquet

LIQUIDES

INSIGHT # 2/

alddistrib

by NielsenIQ

Seffe

Marques 2 a 6

1004,

<
B

Ceetoly

*,

Heineken

HYGIENE B.

\

\Np

v

DROGUERIE
4

3

La top marque

Parpers

Marques 2 3 6
Gillette
Sig@
always

La top marque

X

Marques 23 6

sun

@
Jenor
1.

sk
Renova

e ——

Soupﬁﬂe



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 28

OU LES CLIENTS DES CASINO RACHETES DEPENSENT-ILS LE PLUS ? ﬁ JOKO

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes)

MAGASINS REPRIS PAR Zuchan MAGASINS REPRIS PAR  Intermarche MAGASINS REPRIS PAR Carrefour < 9

E.Leclerc(®) 24 % E.Leclerc(®) 24 % E.Leclerc(®)

Carrefour (9

Casino

Casino Casino
Zuchan 8% Zuchan systeme (U)
Systéme @ Systéme @ :’Q\AUChﬂn

Autres 6% Autres Autres
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|t| onNns Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/



