editions
(DAUVERS

CONSOSCOP

Les insights pour comprendre |la conso

Mars 2024




CONSOSCOPIE EEEE

» LE MARCHE




Pecicions

DAUVERS

UN NIVEAU GRAN

D'ANALYSE INEGALE
ECO/CONSO - RETAIL FRANCE - RETAIL WORLD

Nos engagements :

> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
> |a qualité danalyse (et la liberté de ton) “Editions Dauvers’
> Des infos exclusives dans chague numéro (ou on rembourse ;-)

Demande d’exemplaire et tarif : caroline.bazin@editionsdauvers.fr




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircanq.

Hypers-supers-e-commerce GSA

CUMUL 2024
en valeur
+1,8%

Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024



INSIGHT # /

CONSOSCOPIE

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircana. wor 4 £4 _34%

Hypers-supers-e-commerce GSA JARDIN m
My -12%

ANIMALERIE

fg%gSS,JEUX xltiit —6,4%

CULTURE \2\}'} _ 5'0 %

= kbR w0

CUMUL 2024

en valeur

-2,7 %

Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc2023 Jan2024 Fév 2023



INSIGHT # 3

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS (@ircanq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2024

en valeur

+1,6%

en volumes

-2,8%

° [} =: m
-5,6% -54% .
Evolution en VOLUMES

Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023  Juin 2023  Juillet 2023 Aolt 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Now. 2023 Déc. 2023 Jan.2024  Fév. 2024




INSIGHT # 4

CONSO5COPIE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

P2 2024, PGC Frais LS
Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet prix Effet de mix
(positif / négatif)

NB : I'écart entre Nielsen IQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) (@ircqnq,

Hypers-supers-e-commerce GSA

CUMUL 2024
en valeur
o
- 0'7 /O

Mars 2023 Awvril 2023 Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév. 2024



CONSOSCOPIE

INSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS (@Dircanq,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE j
M. nat
+ 3,0 %

MDD

+1,9%

Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024



INSIGHT # 7/

CONSO5COPIE

by NielsenIQ

a3distri

2]
kLl
—
=
4
L
=
-
<
2
ra
9
<
o
2]
Ll
o
0
<
[
£
o
LN
L
L
o
(2’4
—
<
o
r
=
o
<
°
-
<
—
L
=
=l

(]
(o]
o
(9]
E
2
S
£
©
o
i
w
S
c
.S
id
[}
&=
£
g
=
=
O
(@]
(@)
(@]
M~
f -
o}
w
vy
~D
>
D
o
X
j—
o

|25,2 %
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
I
|
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25,4 %

25,1

25,4 %
Aot Sept Oct. Nov. Déc.

+25
+20%
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INSIGHT # 8

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) (@;ircqnq,

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

+18,9

+18,0

818088 17 o0
+17l3 +17,1 ™ .

MDD

ﬂ Cumul 2023 + 14 % %
Bgg™ @ .

Marques Nat

Cumul 2023 + 6,0 %

Février  Mars Avril Mai Juin Juillet  Aout Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév.
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024



CONSO5COPIE

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

il

P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024




8h-20h et 7,/7

La livraison a domicile
collaborative et responsable

120 K cotransporteurs disponibles partout en France

Tut Tutm -


https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/

CONSOSCOPIE EEEE

» LES CIRCUITS




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P2 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol

duca +23% +6,6%6 +51% -0,7% +29% +3,2% + 2,5% +13% +5,5%

%les ! 17,1%  19,7%  20,7% 1L7%  6,7% 2,4% 12,6 % 83% 09%

- - -l — -




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P2 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

dEuvg}.\ ~0,2% +5,8% +4,1% -L5% +1,9% +3,3% + 2,9% +11% +5%

nodes | 1729 19,7% 20,4% 11,7% 6,6% 2,4% 12,8 84% 0,9%

ventes
— | —




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P2 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9w
v U U v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol
des -3.5% +1,9% +1,4% -3,1% +0,2% -0,3% +0,8% +06,7% +1,5%

volumes




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P2 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

(Discount)

21> 7500m [l <7500

Evol
des 58 +0,8% +0,1v -4,2% ~1.8% -0,7% 0% +45% +0,3%

volumes
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Fax : 33 (0)4 74 97 74 74 Mail : carapax (@ carapax.com
RCS de Vienne 409 906 039 (00022) APE 25117
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» LES RAYONS



CONSO5COPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS (@ircqnq,

Février 2024 vs N-1, tous circuits

INSIGHT # 11

p L N s~ ‘ N ) i /
= S f /r
i 2 || WA
<L A2 ey &
Entretien Hygiéne Epicerie Crémerie  Biéres BRSA Surgelés  Epicerie  Fraisnon Spiritueux
salée Cidres Eaux Glaces- sucrée laitier Champ.

Moyenne PGC FLS

-1,2%




INSIGHT # 11

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS (@ircqnq.

Février 2024 vs N-1, tous circuits

e . bV

Entretien Hygiéne Epicerie Crémerie  Biéres BRSA Surgelés  Epicerie  Frais non Spiritueux
salée Cidres Eaux Glaces- sucrée laitier Champ.

&

\ A /r

Moyenne PGC FLS

-1,2%

>

Evol CA




INSIGHT # 17

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS «@:ircqna,

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS

| . =
En %

" [ ) ®
- SUR 12 MOIS: - 2,1%
PoeT v °
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Mars Avril Mai Juin Juillet Aoiit Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aoiit Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Féw.
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES «@ircqna.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag —PGC FLS, HM SM

INSIGHT # 13

FEVRIER 2024 CUMUL JANVIER-FEVRIER 2024

ﬁﬁf

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco
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CONSO5COPIE

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P2 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

INSIGHT # 14

5&”555 ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
466%| | 88% | | 70% | | 20% 301% | 1.9% | | LL5% | | 2,1%
Evol +3,8% +4,3 % +0,8 % +2,1% +5,6 % -0,7 % +4,8 % +15%

des ventes
(vs N-1)
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 15

Evolution
vs P2 2023
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INSIGHT # 16

CONSO5COPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet ‘généraliste’, en %)

|
i1 N
1 1 Rl
1 1 11
o B BE i 1 § 1
L'inflation cumulée 10 I I 1,0 I E I I I I H
is janvier 2022 Bt +d
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P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2
2023 2024



CONSOSCOP‘E DAUVERS INSIGHT # 17

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ
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INSIGHT # 18

CONSO5COPIE

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) P-%Ye [E11g]e]

by NielsenIQ
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INSIGHT # 19

CONSO5COPIE

ENSEIGNE PAR ENSEIGNE, CE QUE PESENT LES MDD... NielsenlQ

2023. Part de marché volume (UC) PGC Frais LS. Evolution vs 2022

"‘i "/"
4.

l\‘. Y

o [ S

- 1,5 pt + 0,9 pt + 2,6 pts + 2,0 pts + 4,1 pts + 2,1 pts + 2,1 pts + 2,0 pts + 1,7 pt + 1,8 pt

82,5 . 817

‘ 5 )
A @ ﬂ‘uc Intermarche Cfr!f:" E.Leclerc(@®) @ Zuchan MONOPRIX




CONSO5COPIE

INSIGHT # 20

2. KANTAR

Volumes de prodauits frais traditionnels achetés en P1 2024 vs moyenne P1 2018/20109, tous circuits

Base 100 (P1 2018/2019)

Indice P1 2024

P
NI
P""ﬂ ."

L W

Fromage Poissonnerie Charcuterie Viandes Fruits Légumes Traiteur Volaille




CONSO5COPIE

INFLATION ET CONSO RESPONSABLE

> Inflation PGC Frais LS annuelle Tous dircuits GSA, en %

INSIGHT # 21

(@Bircana.

12 -11

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 —=

La conso “responsable”
en 2023 s 2027

BIO

-12,5%

EQUITABLE

-8,3 %

LOCAL

-3,7%

ECOLO

17 %

Evol en volumes, tous dircuits GSA. PGC Frais LS




CONSO5COPIE

LE TAUX DE GENEROSITE PROMO DU DPH (JANVIER 2024) alddistrib

Niveau de remise affichée, HM SM+SDMP, Janvier 2024 vs n-1 by NielsenIQ

Lames et rasoirs
. . Produits lave-vaisselle
Apres-shampoing

Couches Culot.

'
+ 4,4 pts

! 8 \s
S

— 3

+ 5,4 pts

e
@
‘ﬁm MOYENNE DPH
+ 8,6 pfs + 6,5 pfs
N




INSIGHT # 23

CONSO5COPIE

DPH : L'EVOLUTION DES VOLUMES AVANT ET APRES DESCROZAILLE @ireana.

Evolution des ventes volumes en % vs méme période N-1

\ + 13 pts
|| =T
> X AN

9% +12

o

+5

= N

Loi Descrozaille

+ 4,3 pfs

EolPCC ™ vl DPH

uwﬁ - 1 w
=2 -1.9 s
A Ecart vélocité
DPH vs PGC
Frais LS ‘
_ -14
/ if

E Décembre Janvier Semaine 6 Semaine 7 Semaine 8 Semaine 9 Semaine 10 Semaine 11




CONSO5COPIE

VACHE QUI RIT : LA BAISSE DE PRIX ANNONCEE A-T-ELLE EU LIEU ? a3distrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, Vache qui rit Original x 32

Annonce de baisses
“jusqu’a 10 %"

+24 %'—

Juillet AolGt Sept. Oct. Nov. Déc. Janv. Fév. Mars Avril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Janv. Fév. Mars
2022 2022 2023 2023 2023 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 25

LA DIFFUSION DES PRODUITS MONDELEZ CHEZ LECLERC a3d|Str|b

A o ; ) by NielsenIQ
Diffusion numérique (DN) : % de points de vente proposant le produit
Relevé en drives le 7 mars et pointage a la semaine (de S 1a S 10)

o ®ecea,, Heudebert biscottes 300 g ®eeeee, . Milka pate a tartiner 740 g 0 ceoccoo Granola cookies
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CONSOSCOPIE

LECLERC DRIVE EN 2023 : CHIFFRES-CLES

Chiffre d'affaires tous produits TTC

758
sites de 5,5 Mds€ + 15%

retrait
voiture

Nombre de commandes

e /—Jg 58 s - 955
sites de -y N
4 @ ©

retrait Nombre de clients
piétons

E.Le Cj ?ﬂrg 4,3 iions

Part de marché (Kantar)

615

sites départ

domite. 45,1+ +13p




CONSOSCOP\E DAUVERS INSIGHT # 27

1,27 M. J 1,27 M 1,79 M 2,90 M. 4,10 | 4,52 M

Bonjour
VERN
wvert jusqu'a 20:30
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5€56 Cagnotte >

Tickets

Bonjour ;
VERN
jvert Jusquid 2030
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Bonjour 5€66 Cagnotte >
e ad Tickets

Votre dernier ticket de caisse ®

QU 2030

C C Votre Votre dernier ticket de caisse @
Cagnotte >
25

Tickets

ooy De nouveaux avantages
o $%3
|€| Votre dermier ticket de caisse ® ¥ & découvrir ( :)

oy De nouveaux avantages @
& découvrir

Quoi de nouveau chez E.Leclerc ?

® Quoi de nouveau chez E.Leclerc ?

Quoi de nouveau chez E.Leclerc ?

10% en Tickets E.Leclerc sur le rayon
poissonnerie***

(® |

10% en Tickets E Leclerc sur le rayon
polssonnerie***

Janv. 2022 Mai2022 Nov. 2022 MARs 2023 Ocrt. 2023 FEv. 2024



CONSOSCOPIE

PARTS DE MARCHE ON-LINE 2023

E-commerce, hors services. En valeur, évolution en pt vs 2022

IKANTAR

18,8 %
- 8.7%

08 07031 01 010 O1.-0108 0208
3,8%

29% 9
A) 180/ 18% 16% 16% 13%

P
amazon Cdiscount (9 4 A= P zalando Veepee ) maRc'\ zeooplus
Carrefour A ST




CONSOSCOPIE INSIGHT # 2
PENETRATION, TRANSACTIONS, PANIER : LES CHIFFRES DE TEMU @imana.
Source : Circana 360, 2023, total France
PENETRATION PROCHE DE...
ity
11,29 e NOZ
>
TRANSACTIONS

ity
Nombre d'achats
Al e NOZ
>q

PANIER MOYEN

p X PR ACTION. (X

par transaction




|t| ) mi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAUVERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
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