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> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
> |La qualite danalyse (et la liberté de ton) “Editions Dauvers”
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CONSOSCOPIE

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024
en valeur
+2,0%

Avril 2023  Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aoiit 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév. 2024 Mars 2024



CONSOS5COPIE

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE (@irccna.

Hypers supers e-commerce GSA
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq_

En volumes / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2024
TB2% | CUMUL 2024

+7,6%
+6,4 %

° + 5,9 %
9 (o)
Evolution en VALEUR . % + 1 '6 /O

en valeur

en volumes

-1,9%
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CONSO5COPIE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

P3 2024, PGC Frais LS
Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet prix Effet de mix
(positif / négatif)

NB : I'écart entre Nielsen IQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers-supers-e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,7%
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @ircqnq,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE ]
M. nat
+ 0,5 %

MDD

+0,4%

Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024



CONSO5COPIE

L'INFLATION D'UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES addistrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2022

o 126,6 %
|26,4 % x 26,1 %

%125,3 %| 254 %| 25,1 %:| 25,4 % 25,2 | 25,2

25%
25.2%|

Jul Aolt Sept Oct Nov Dec | Jan Fév Mars Avil Mai Juin Jull. Aolt Sept Oct. Nov. Déc.| Jan. Fév Mars 22
2022 | 2023 avril



CONSO5COPIE

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) @imqnq,

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

MDD S

+17.80 -+ 17,1 P9
Cumul 2024 + 2,6 %

Marques Nat

+18,0

+173 8

Cumul 2024 + 1,1%

Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
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CONSO5COPIE

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

il

P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024




Al

(@ |- d’artisan,

personnalité innovante

Fabio
Coordinateur technique

SYSTEM

FRANCE

IL NE VOUS FAUT QUE 45 MINUTES
POUR QUE VOTRE VITRINE CHAUDE

SOIT A LA BONNE TEMPERATURE.

VOIRE ZERO SI VOUS AVEZ LE BON PLAN.

La ligne de vitrines London 4 peut étre équipée
du TCOM SYSTEM, la technologie de chauffage
innovante et brevetée.

Elle atteint sa température de fonctionnement
en 45 minutes au lieu de 3 heures, et, si cette
technologie est associée au plan chauffé,
la mise en température est méme réduite a
ZERO, ce qui garantit une faible consommation
et une température homogene.

EN SAVOIR PLUS



https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-tcom-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-tcom
https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-tcom-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-tcom
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CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P3 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

UUva
UU.U. vV 9 9 9V
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol

duea -30% +37% +3,1% -1,6% +3,3% +5,6% -2,2% +5,9% +9,0%

v/er?éz 16,7 19,8% 20,7% 11,8% 6,9%» 25% 12,4 % 83% 0,9%

- el -l — -




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P3 2024 Nielsele
% des ventes sur PGC Frais LS

SDMP

(Discount)

HM > 7 500 nv? HM < 7500 n¥?

Jvl | 114 .51% +.3,8% -1,5% +24% -4,1% +1,4% +9,3% +6,5%

odes | 1709 19,7% 20,5% 11,7% 6,7% 2,4% 12,7 % 83% 0,9%

ventes | |




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P3 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

vy ¥V 9 9 @
| | w (Discount)

Hv>7500m? [l HV <7500 v>2000m* [l Sv<2000n’ M Urbaine [  Rurale |

Evol
des -42% +14% +20% -22% +18% -35% -07% -3,3% -4,9%

volumes




CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P3 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

(Discount)

HM > 7 500 v’ HM < 7500 n¥?

Evol
des 5,2 +1,0% +0,7% -3,5% 0,6 +0,7% ~0,1% +4,1% +1,9%

volumes




Tut Tut

LIVRAISON
COLLABORATIVE
ET RESPONSABLE

4,87/5

Satisfaction
clients livrés

8h-20het7j/7
Disponibilite
\\ servti):e support

Temps moyen décrocheé:

T minute



https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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editions
CONSOSCOPIE
L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Mars 2024 s N-1, tous circuits

Entretien Hygiéne Spiritueux Epicerie  Surgelés
Champ. sucrée Glaces- Eaux

Tt

BRSA  Fraisnon Epicerie Crémerie  Biéres
laitier salée Cidres

Moyenne PGC FLS

-1,2%




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq.

Mars 2024 s N-1, tous circuits

i~ g

Entretien Hygiéne Spiritueux Epicerie  Surgelés BRSA Fraisnon Epicerie Crémerie  Biéres
Champ. sucrée Glaces- Eaux laitier salée Cidres

Moyenne PGC FLS

-1,2%

Evol CA




INSIGHT # 1.

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq,

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS, HM SM, en %

INSIGHT # 13

MARS 2024 CUMUL JANVIER-MARS 2024

En %
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Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



CONSO5COPIE

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P3 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

5&”855 ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
46,1% | | 89% 7,2 % 2,1% 30,1% | 2,0% 1,6 % 2,2%
Evol ~-11% +3,0% +0,9% +0,5% +4,0% -2,1% +4,4% +13%

des ventes
(vs N-1)



WinMinute

»»»>> |Les communautés au service de votre performance <<<<

Crowdsourcing
B
e Store-checks - Visites mystere - Etudes conso / shopper |~ -~
: —
WinMinuteConso ., coyverture - Ra pidite - Fiabilité
8.
Crowdselling
e Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique ! : i
L3 . ege r r ° ° r m
WinMinutePro « Adaptabilité - Réactivité - ROI
e
. . . -
e Faites seulement les visites qui comptent o
e Déléguez a notre communauté les visites de store-check e
prOCheCkmg e Simple - Efficace - Rentable

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com

9 contact@winminute.com

Des questions ? Besoin d'un devis gratuit ?



https://winminute.com
https://www.prochecking.com/fr
mailto:contact@winminute.com
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INSIGHT # 15

CONSO5COPIE

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, ineret ‘généraliste’, en %) I ( A N T A R
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CONSO5COPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste’, en %)

> En valeur, sur PGC / Frais LS vs N-1, tous circuits

L'inflation cumulée
depuis janvier 2022
dépasse... 20 % !
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CONSO5COPIE

DISTRI PRIX AVRIL 2024
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Lindice des prix drive hypers/supers

INSIGHT # 1/

a3distrib

by NielsenIQ
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CONSO5COPIE

L'ECART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) a3diStrib

by NielsenIQ
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en ela;votre serwce.

SAS CARAPAX France ZA de Charray 171 Route des Brosses 38510 VEZERONCE CURTIN
Fax : 33 (0)4 74 97 74 74 Mail : carapax @ carapax.com
RCS de Vienne 409 906 039 (00022) APE 25117


https://www.abri-carapax.com/fr/
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CONSO5COPIE

LES TOP ANNONCEURS EN 2023 (TOUS MEDIAS, BUDGET BRUT)

> Le premier annonceur

N

@ E.Leclerc(®

N

& crecierc®
> Etecierc®

> Le Top 20 2023
e Leclerc® 7
p) 594 v +6%
Intergarche +13%
<()>RENAULT 4 480 Me +9%
Carrefour (§» B 475 Ve +32%
a 9] 10]
o
orange
15|
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20
@ Auchan @ Mondelez, (IEAT

ICANTAR MEDIA



INSIGHT # 20

CONSO5COPIE

KANTAR

% des consommateurs qui considérent que lenseigne
propose de nombreux produits en promotion (P1 2024)

Arrét total de la diffusion
des prospectus (01/23)

vs P1 2023




CONSO5COPIE

KANTAR

f [ % des consommateurs considérant les prix attractifs, P3 2024 |
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INSIGHT # 22

CONSO5COPIE

2014 / 2024 : LA DECONFITURE BOURSIERE DE CASINO

> L'évolution du cours de Bourse > La dilution des anciens actionnaires

CAPITAL LE 26 MARS

Aprés injection de 1,2 Md€

par le “consortium Kretinsky”
et transformation des créances
en capital

CAPITAL LE 28 MARS

Apreés dilution, les anciens
actionnaires obtiennent

0,3 % du capital

du “Nouveau Casino”, dont :

(nouveau flottant)

01% pour JC Naouri, via Rallye
01 % pour fancien flottant

Mars 2014 Mars 2024



CONSO5COPIE

@
LES MDD QUI INNOVENT LE PLUS... 9 ScanUp
L

2 192 FAN créees en 2023
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CONSO5COPIE

LE TOP 10 DES MARQUES CREATRICES DE VALEUR SUR 10 ANS NielsenlQ

Croissance du chiffre d’affaires entre le CAM P2 2015 et le CAM P2 2024
HMSM + SDMP + Drive + Proxi

I

+ 328 M€

5. (CRI;”:‘,:;;NEJ . 313 Ve
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INSIGHT # 25

CONSO5COPIE

PRIX MOYEN DE LA CATEGORIE ET PERFORMANCES mircana.

> Mise en paralléle du prix moyen des catégories et de I'évolution volumes
(P1—P10 2023, categories > 10 M€ de CA, tous circuits)

Prix moyen Catégories > 3 € Catégories < 3 €
du décile Volumes:-5,2 % Volumes :—2,8 %

-21 %8

Evolution des volumes
dans le décile de prix

Décilel Deécile2 Deécile3 Deécile4 Deécile5 Décile6 Décile7 Décile8 Deécile9 Deécilel0




INSIGHT # 26

CONSO5COPIE

LES MARQUES STARS DES PROSPECTUS T1 2024, tous circuits, classées sur la part de voix a3 d!&tﬁl‘g
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Votre contact

Stéphane JACOB
33(0)6 18 58 84 67
stephane@bboldconsulting.fr

SINESS & PEOPLE DEVELOPMENT

b Activité hébergée par la Couveuse Anabase

ANAVASE Couveuse ANABASE - 180 Rue Judaique — 33000 BORDEAUX
Couveuse dentreprisas Tel - 05.56.43.11.86 Siret: 514 548 957 00034 - TVA Intra /
FR38514548957

STRATEGIE MANAGEMENT
J Quisommesnous? 4 | p—

‘ * Définition et Role
Cabinet de conseil en Stratégie Commerciale et Formation en * Environnement S du Manager
Management ,}\ « Diagnostic _f\ * Styles de Management

« Ambition FORMATION BN Commpnication efficace
Notre Propo m s s a8 * Conduite du changement
* Offre

« Intelligence collective

» Business Plan « Mentoring/Coaching/

Apporter du conseil pragmatique, une méthode et des outils basés sur 15 années : bl
Formation des équipes

d’expérience en direction générale et direction commerciale au service d’entreprises
internationales (Pepsico, Smurfit Kappa, HL Display).

o Cible client *Recrutement
— * Proposition de Valeur « Formation
* Une conduite de projet en 5 étapes (cadrage, processus, diagnostic, analyse, recommandations) . Cana}ux_ _ * Fiches de poste
+ Une méthodolagie spécifique a chaque sujet traité . g:s‘:';;rr'?e‘;“o" . S\éﬂgﬂggc %e la
*Des ougls mls. a disposition - } o Structure de codts et « Gestion des Talents
* Des points d’étape avec des délivrables quantifiables de revenus o Ealtaaiedehion

Business & People Development



https://www.bboldconsulting.fr/
mailto:stephane@bboldconsulting.fr
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|t| wimi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/



