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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS (@ircanq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

+0,5%

Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aolit 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév. 2024 Mars 2024 Awril 2024



FRANCE

VELDEN LX - SENDAI 2

LE BON GOOT
A LORIGINE
DE 'EXCELLENCE

VELDEN LX et SENDAI 2, les nouvelles
lignes de meubles semi-verticaux et
d'ilots qui s'attachent a promouvoir avec
brio I'excellence gastronomique, la
charcuterie, les produits laitiers et les
produits frais emballés.

Caractérisées par un design contemporain,
elles valorisent au mieux les produits a
forte valeur ajoutée, grace a un jeu de lignes
épurées et de transparence qui s'unit a
un éclairage scénographique. Une gamme
compléte afin de garantir la solution la
plus efficace pour répondre aux différentes
exigences du point de vente.

SENDAI 2 VELDEN LX

EN SAVOIR PLUS


https://www.arneg.com/fr/it/velden-lx-et-sendai-2-par-arneg-le-bon-go%C3%BBt-%C3%A0-lorigine-de-lexcellence

CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

Ve MAISON f : _ o)
EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE (@Zimana. ¢ F3 -11x

JARDIN \ o o
Hypers supers e-commerce GSA ANIMALERIE W# -10%
fg%lg; JEUX 1]‘;‘2‘ -21%

CULTURE

S -86%
TEXTILE ‘ l ‘ + 0'2 %
4

CUMUL 2024

en valeur

-2,1%

Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aot 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc2023 Jan2024 Fév 2024 Mars 2024 Avril 2024



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS (@ircanq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

+9,3% ‘- o CUMUL 2024
+ O, % o
S 7’6 % ' en valeur

+6,4 %
o
Evolution en VALEUR + 0,4 Yo

en volumes

-2,4%

m Evolution en VOLUMES

Mai 2023  Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév. 2024 Mars 2024 Awril 2024




CONSOSCOPI- EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

P4 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

0,5% )

Effet prix

NB : I'écart entre Nielsen IQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volume UC
(Nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(Effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers-supers-e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-09%

Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Aolt 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Now. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév. 2024 Mars 2024 Awril 2024



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS (@ircana,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
DE MARQUE
M. nat

-0,1%

— MDD
01 -0,1%

Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril Mai
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) (@:ircqnq,

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

+ 18,0 +17 8 MDD S
A+ 17,198
“1 Cumul 2024 + 1,4 %
m Marques Nat

m Cumul 2024 -0,1%
E g +51 X

Avril Mai Juin Juillet  Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

it

P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024




WinMinute

»»»>> |Les communautés au service de votre performance <««««

Crowdsourcing =
N
o Store-checks - Visites mystere - Etudes conso / shopper [y~ -
. =TS
WinMinuteConso , coyverture - Rapidite - Fiabilité o
..
Crowdselling o
e Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique ! : ,
° . ege r ” . . - “
WinMinutePro « Adaptabilité - Réactivité - ROI ‘

Faites seulement les visites qui comptent
e Déléguez a notre communauté les visites de store-check

ProChecking

s B R
| el
|

Simple - Efficace - Rentable

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com

Des questions ? Besoin d’'un devis gratuit ? 9 contact@winminute.com


https://www.prochecking.com/fr
https://www.prochecking.com/fr
https://winminute.com/
https://winminute.com/
mailto:contact@winminute.com
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INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P4 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9w
v U U v
SDMIP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W o

Evol

duean -3.6% +04% -0,6% -40% +09% +2,3% -1,6% +0,7% +2,6%

v/er?tiz 16,6 200» 21,0 11,7% 70% 2,7% 12,2% 80+ 0,8

o -




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P4 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9w
v U U v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

Evol

dueal -1L6% +40% +2,7% -21% +18% +3,3% +1,0% +87% +5,7%

v/er?tiz 16,8 19,7« 20,6%» 11,7% 70% 2,6% 12,5% 82% 09%

- e .




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P4 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9w
v U U v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des - 40 -01% +0,5% -3,1% + 11w +2,2% ~0,1% +06,2% +1,5%

volumes




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P4 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9w
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500

Evol
des - 48%» +0,8% +0,8% -3,4% 0,5« +0,8% +0,1% +4,7% +1,9%

volumes




Tut Tut W\

Lalivraisona domicile
collaborative etresponsable



https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS «@Dircqnq,

Avril 2024 vs N-1, tous circuits

\ l')‘/’/

Spiritueux Hygiéne  Epicerie  Fraisnon Entretien BRSA Surgelés Crémerie  Epicerie Biéres
Champ. sucrée laitier Eaux Glaces- salée Cidres

Moyenne PGC FLS

-4.7%




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS (@:ircanq.

Avril 2024 vs N-1, tous circuits

£

Spiritueux Hygiéne  Epicerie  Fraisnon Entretien BRSA Surgelés Crémerie  Epicerie
Champ. sucrée laitier Eaux Glaces- salée

Moyenne PGC FLS

-4.7%

Evol CA



INSIGHT # 17

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS «@:ircana,

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS
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SUR12MOIS: -1,1% SUR12MOIS: -1,7%

Mai Juin Juillet Aoit Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Awr. Mai Juin Juillet Aolt Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr.
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES «@:ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag — PGC FLS, HM SM, en %

INSIGHT # 13

AVRIL 2024 CUMUL JANVIER-AVRIL 2024

En %
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Grands Groupes
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco

PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P4 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
46,7% | | 8.8% 7,2% 2,1% 29,7% | L,9% 1,5 % 2,1 %
Evol -2,3% +1,1% +2,9% -3,1% +1,8% -3,3% -1,0% + 8,4 %

des ventes
(vs N-1)



veeSsion
WEBINAR - 18 juin 14h O

PRRIS 2024

VOLS A L'ETALAGE KR
PENDANT LES JO 2024 :

COMMENT PROTEGER VOTRE COMMERCE ?
S'INSCRIRE

W/
“ UIVRE BLANC
. -

POUR PLUS DE CONSEILS
TELECHARGEZ NOTRE  PENDANT LES 36 2024
OOOOOOOOOOOOOOOOOOOOO

EBOOK
(Poti guide



https://veesion.io/ebook/vols-a-letalage-pendant-les-jo-2024-comment-proteger-votre-commerce/?utm_campaign=FR-DEMANDGEN-JO-June2024&utm_source=Dauvers&utm_medium=Dauvers-ebook-vols-jo-2024
https://fr.veesion.io/fr/webinar-vols-pendant-les-jo-juin2024?utm_campaign=FR-Webinar-JO-June2024&utm_source=Dauvers&utm_medium=LP-webinar-jo-june2024
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INSIGHT # 15

CONSO5COPIE

Evolution
vs P4 2023

-0,1
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 16

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet ‘généraliste’, en %)

> En valeur, sur PGC / Frais LS vs N-1, tous circuits
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Linflation cumulée
depuis janvier 2022
dépasse... 20 % !
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P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4
2023 2024



CONSOSCOPIE EEE NSIGHT # 17

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ
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CONSO5COPIE

edition

DAUVER

S
S

L'ECART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

INSIGHT # 18

a3distrib

by NielsenIQ
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SAS CARAPAX France ZA de Charray 171 Route des Brosses 38510 VEZERONCE CURTIN
Fax : 33 (0)4 74 97 74 74 Mail : carapax (@ carapax.com
RCS de Vienne 409 906 039 (00022) APE 25112


https://www.abri-carapax.com/fr/
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 19

LA BAISSE (TRES) DIFFERENCIEE DES VOLUMES EN GMS NielsenlQ

> Evolution des volumes 2024 (arrétée au 28 avril)

Selon le lieu d’habitation Selon la taille du foyer
T =
- E—
Evolution volumes =0,2%
moyenne PGC Frais LS
Commune Ville Ville Ville Agglo Foyer Foyer Foyer
rurale <20000h 20000a >200000h Paris 1personne 2 pers. 3 pers.

_0,6%

Moins de De 35249 De 50 2 64 Plus de Modeste Moyen Moyen Aisé
35 ans ans ans 65 ans inférieur supérieur




CONSOSCOPIF B NSIGHT 4 20

LA PART DE MARCHE DES INDEPENDANTS [CANTAR

> Parts de marché cumulées (en %, univers PGC / Frais LS / Leclerc, Les Mousquetaires, Coopérative U)

CAD P4
E.Leclerc(®

23,8 %

0,
/) 16,6 %
les Mousquetalr rEs

@ 12,0 %

2007 2014 2016 2018 2020 2022 2024
CAD P4
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INSIGHT # 21

CONSO5COPIE

DAUVERS

OU CONSOMME LA FRANCE DES PETITS REVENUS ? NielsenlQ

En CAM P3 2024 / Revenus net mensuels par foyer

% dans les acheteurs % dans les dépenses < / ’ﬂu> LA FRANCE DES PETITS REVENUS
PGC Frais LS PGC Frais LS
20% 15%
Revenus > 3 800 € 18% 22 % MM desacheteurs oo desdépenses
De250023799 € 28 % 32% > Poids des circuits dans les dépenses des petits revenus
6.9 % PrOX| Hypers 35,5 %
De150022499 € 34% 31% 86% E—commerce
15,0 % Discount
Del1300a1499€ 6% 59 Super5340%
. > En indices (vs 100 = moyenne France tous clients)
De990a21299 € 8% 6%
HM SM Discount| | E-comm. Proxi
Revenus < 990 € 6% 4% 01 103 125 @ 80 131




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 22

LE TOP 10 DES MARQUES CREATRICES DE VALEUR DEPUIS 2019 NielsenlQ

Croissance du chiffre d'affaires entre le CAM P3 2019 et le CAM P3 2024
HMSM + SDMP + Drive + Proxi
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LES MARQUES QUI “EN DONNENT LE + A LEURS CLIENTS”

(1) “Avec cette marque, jen ai pour mon argent...”

CONSO5COPIE

editions

DAUVERS

INSIGHT # 23

&) Shopadvizor

Classement sur réponses TOUT A FAIT D’ACCORD et D’ACCORD

FRAIS LS (et surg.)

- ———

EPICERIE
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i m
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\

N

3 )

DROGUERIE

La top marque

La top marque

La top marque

La top marque

La top marque
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 24

LES 10 PREMIERS INDUSTRIELS PGC MONDIAUX \2‘
Vo

Classés sur le chiffre d'affaires total (dernier exercice disponible / 2023)

“- BB < ABInBev 594 v

N
. =JlysonFoods 529 Mds$

MARS 50 masse
7- W% 45,8 ndss

e ‘ g. mmmmm S ‘
PEPSICO (JBS) === 'HEINEKEN 393 wvdss

D ‘ 1[' | - BE Mondelez, 36,0 o
: ‘l 3 w0- | ] LACTALIS, 319 Mdss




Stéphane JACOB

33(0)6 18 58 84 67 J .
stephane@bboldconsulting.fr \ O

BUSINESS & PEOPLE DEVELOPMENT

b Activité hébergée par la Couveuse Anabase
ANA ASE Couveuse ANABASE - 180 Rue Judaique - 33000 BORDEAUX
Couveuse d'entreprises Tel : 05.56.43.11.86 Siret: 514 548 957 00034 - TVA Intra /
FR38514548957
STRATEGIE MANAGEMENT
f o sommernons: 4 COMMERCIALE
—_— * Définition et Role
Cabinet de conseil en Stratégie Commerciale et Formation en » Environnement du Manager
Management I\  Diagnostic __(\ * Styles de Manageg!ent
» Communication efficace
« Ambition FORMATION onduite du chan
Notre Propos [T e 304 * Conduite du changement
- * Offre + Intelligence collective

* Business Plan * Mentoring/Coaching/

Apporter du conseil pragmatique, une méthode et des outils basés sur 15 années . .
Formation des équipes

d’expérience en direction générale et direction commerciale au service d’entreprises
internationales (Pepsico, Smurfit Kappa, HL Display).

+Cible client *Recrutement
— * Proposition de Valeur ,!: * Formation

* Une conduite de projet en 5 étapes (cadrage, processus, diagnostic, analyse, recommandations) s Canaux F - 'lches de poste

i e A de distribution BOITEA + Evaluation de la
* Une méthodolcgie spécifique a chaque sujet traité S OUTILS RH performance

= - : - ar .
L R ) o Structure de codts et * Gestion des Talents
* Des points d'étape avec des délivrables quantifiables de revenus « Tableaux de bord

Business & People Development



mailto:stephane@bboldconsulting.fr

|t| ) mi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAUVERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/



