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CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

+ 0,5 %

en valeur

 INSIGHT # 1

+ 7,3 %

Août 2023

+ 5,2 %

Sept 2023

+ 4,8 %

+ 8,1 %

+ 4,6 %
+ 3,7 %

Déc. 2023

+ 4,8 %

Jan. 2024

+ 0,9 %

Fév. 2024

+ 2,5 %

Mars 2024

+ 2,2 %

Avril 2024

– 4,5 %

+ 4,3 %



EN SAVOIR PLUS

VELDEN LX et SENDAI 2, les nouvelles 
lignes de meubles semi-verticaux et 
d’îlots qui s’attachent à promouvoir avec 
brio l’excellence gastronomique, la 
charcuterie, les produits laitiers et les 
produits frais emballés.

Caractérisées par un design contemporain, 
elles valorisent au mieux les produits à 
forte valeur ajoutée, grâce à un jeu de lignes 
épurées et de transparence qui s’unit à 
un éclairage scénographique. Une gamme 
complète afin de garantir la solution la 
plus efficace pour répondre aux différentes 
exigences du point de vente.

VELDEN LX - SENDAI 2 
LE BON GOÛT  
À L’ORIGINE  
DE L’EXCELLENCE

VELDEN LX

SENDAI 2 

Velden LX
îlot 

Velden LX
semi-vertical 

Sendai 2
îlot 

Sendai 2
semi-vertical 

VELDEN LXSENDAI 2

https://www.arneg.com/fr/it/velden-lx-et-sendai-2-par-arneg-le-bon-go%C3%BBt-%C3%A0-lorigine-de-lexcellence


CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE
Hypers supers e-commerce GSA

Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023 Août 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc 2023 Jan 2024

CUMUL 2024

– 2,1 %

en valeur

 INSIGHT # 2

+ 3,1 %
+ 1,8 %

+ 3,6 %

 
 

– 4,9 %

Fév 2024 Mars 2024 Avril 2024

 
 

– 4,3 %
 
 

– 5,8 %
 
 

– 6,6 %

 
 

– 5,6 %

 
 

– 3,6 %

– 10 %

MAISON – 11 %

JARDIN 
ANIMALERIE – 10 %

SPORTS 
LOISIRS, JEUX – 21 %

CULTURE – 8,6 %

TEXTILE + 0,2 %

– 1,2 %– 1,6 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS 
En volumes / valeur, tous circuits GSA

Évolution en VOLUMES

Évolution en VALEUR

Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

+ 0,4 %

– 2,4 %

en valeur

en volumes

 INSIGHT # 3

Août 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024 Mars 2024 Avril 2024

– 5,4 %

– 3,2 %
– 2,5 %

– 3,1 %
– 2,7 % – 2,5 % – 2,6 %

– 0,1 %

– 4,3 %

– 0,2 % – 0,8 %

– 4,7 %
– 4,0 %

+ 11 %
+ 10 %

+ 9,3 %
+ 8,2 %

+ 7,6 %
+ 6,4 %

+ 4,7 %
+ 5,9 %

+ 0,6 %

+ 3,4 %

+ 1,4 %



CONSOSCOPIE
 LES DÉTERMINANTS DE LA CROISSANCE

– 
0,7 %

Évol. valeur 
(tous circuits GSA)

–  
0,2 %

–  
0,5 %

Évol. volume 

Effet prix

–  
0,3 %

+ 
0,1 %

Évol. volume UC 
(Nb de produits achetés)

Évol. volume par UC 
(Effets format, effets promo)

0,0 %

–  
0,5 %

Effet inflation / déflation 
(sur iso-produit)

Effet de mix 
(positif / négatif)

 INSIGHT # 4

P4 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

NB : l’écart entre Nielsen IQ et Circana s’explique par des périodes pas exactement identiques  
et des différences de méthodologie dans le périmètre discount. 



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel)
Hypers-supers-e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023Mai 2023 Juin 2023 Juillet 2023

CUMUL 2024

– 0,9 %

en valeur

 INSIGHT # 5

+ 2,9 %

Août 2023

+ 2,3 %

Sept. 2023

+ 2,0 %

+ 5,2 %

+ 3,4 %
+ 3,9 %

Mars 2024

+ 4,0 %

Avril 2024Déc. 2023

+ 3,3 %

Jan. 2024

+ 3,4 %

– 0,3 %

Fév. 2024

– 1,1 %

– 6,9 %



CONSOSCOPIE

>  Inflation à un an  Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %) 

Juillet 
2023

+ 13,6

Août 
2023

+ 12,4

Sept. 
2023

+ 11,0

Oct. 
2023

+ 9,2

Nov. 
2023

+ 8,2

Déc. 
2023

+ 7,2

Jan. 
2024

+ 5,6

Fév. 
2024

+ 4,5

Mars 
2024

+ 2,6

Avril 
2024

Mai 
2024

 ÉVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

 INSIGHT # 6

– 0,1 %
M. nat

– 0,1 %
MDD

PAR TYPE  
DE MARQUE

+ 0,5

– 0,1



CONSOSCOPIE
 L’INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES

 INSIGHT # 7

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1er janvier 2022

Août Sept Oct Nov Déc Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil.
2023 20242022

+ 10 %

+ 15 %

+ 20 %

+ 25 %

10,9 %

12,2 %

14,3 %
15,1 % 15,7 %

17,0%

19,3 %

23,2 %

25,2 %
26,1 % 26,4 % 26,6 %

26,1 %

Août Sept

25,9 %

Oct.

25,3 %

Nov. Déc. Jan.

25,4 % 25,1 % 25,4 %

Fév

25,2 %

Mars

25,2 %

Avril

25,4 %

20 
mai

25,6 %

+ 5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)  

Oct. 
2023

Nov. 
2023

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

Juin 
2023

Juillet 
2023

Marques Nat

Cumul 2024 – 0,1%

Cumul 2024 + 1,4 %

MDD

Mai 
2023

Avril 
2023

 INSIGHT # 8

Août 
2023

Sept. 
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Avril 
2024

+ 0,9

+ 3,9

+ 0,7

+ 3,8

+ 9,7

+ 7,4

+ 18,0
+ 16,8+ 17,1+ 17,8

+ 14,5

+ 10,9

+ 7,6

+ 3,7

– 3,7

+ 4,7
+ 3,3

+ 4,9

+ 0,2

– 4,2

+ 8,4

+ 5,5

+ 7,7
+ 6,4

+ 5,1
+ 6,0

+ 0,9

+ 3,2



CONSOSCOPIE
 LES VENTES SOUS PROMO

P11 
2023

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

P6 
2023

P7 
2023

P5 
2023

 INSIGHT # 9

20,8 20,6

22,7

21,4
22,3

21,3 21,3
20,7

P8 
2023

17,2 16,8

P9 
2023

21,4
20,6

P10 
2023

22,0 22,0

P1 
2024

22,3 22,8

P13 
2023

26,4 26,7

P12 
2023

21,1 21,4

P2 
2024

21,2

23,1

P3 
2024

21,1 20,7

P4 
2024

21,8
21,0

Année N-1 Année N



https://www.prochecking.com/fr
https://www.prochecking.com/fr
https://winminute.com/
https://winminute.com/
mailto:contact@winminute.com
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P4 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 3,6 % + 0,4 % – 0,6 % – 4,0 % + 0,9 % + 2,3 % – 1,6 % + 6,7 % + 2,6 %

16,6 % 20,0 % 21,0 % 11,7 % 7,0 % 2,7 % 12,2 % 8,0 % 0,8 %

VALEUR

36,6 % 32,7 % 9,7 % 8,8 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P4 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 1,6 % + 4,0 % + 2,7 % – 2,1 % + 1,8 % + 3,3 % + 1,0 % + 8,7 % + 5,7 %

16,8 % 19,7 % 20,6 % 11,7 % 7,0 % 2,6 % 12,5 % 8,2 % 0,9 %

VALEUR

36,5 % 32,3 % 9,6 % 9,1 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P4 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 4,0 % – 0,1 % + 0,5 % – 3,1 % + 1,1 % + 2,2 % – 0,1 % + 6,2 % + 1,5 %

VOLUMES



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P4 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 4,8 % + 0,8 % + 0,8 % – 3,4 % – 0,5 % + 0,8 % + 0,1 % + 4,7 % + 1,9 %

VOLUMES



https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS
Avril 2024 vs N-1, tous circuits

 INSIGHT # 11

Spiritueux 
Champ.

Hygiène EntretienÉpicerie 
sucrée

Frais non 
laitier

BRSA 
Eaux

Surgelés 
Glaces-

Crémerie Épicerie 
salée

Bières  
Cidres

–  3,6 % –  3,5 % –  3,3 % –  3,1 %
– 4,7 %
Moyenne PGC FLS

–  10 % –  9,5 %

–  4,4 %–  4,9 % –  4,9 %

+ 0,8 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS
Avril 2024 vs N-1, tous circuits

–  9,0 % –  9,1 % –  3,1 % –  5,8 % –  4,9 % –  1,6 % –  3,9 % –  3,0 % –  1,4 % + 2,5 %

 INSIGHT # 11

Évol CA

Spiritueux 
Champ.

Hygiène EntretienÉpicerie 
sucrée

Frais non 
laitier

BRSA 
Eaux

Surgelés 
Glaces-

Crémerie Épicerie 
salée

Bières  
Cidres

–  3,6 % –  3,5 % –  3,3 % –  3,1 %
– 4,7 %
Moyenne PGC FLS

–  10 % –  9,5 %

–  4,4 %–  4,9 % –  4,9 %

+ 0,8 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS 
Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag – PGC FLS

HYPERS

0,0

– 1

– 2

– 3

– 4

– 5

Mai  
2023

Juin 
2023

Juillet 
2023

SUPERS

Mai  
2023

Juin 
2023

Juillet 
2023

Août
2023

Sept 
2023

Oct. 
2023

Nov. 
2023

En %

SUR 12 MOIS :  –  1,7 %

– 1,7 %

Oct.  
2023

Nov.  
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Jan. 
2024

Déc. 
2023

Fév. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Mars 
2024

Avr. 
2024

Avr. 
2024

Août
2023

Sept 
2023

 INSIGHT # 12

SUR 12 MOIS :  –  1,1 %

– 1,3  %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES 
Evol. nombre d'EAN hebdo / Mag – PGC FLS, HM SM, en %

AVRIL 2024 CUMUL JANVIER-AVRIL 2024

0,0

+ 1

+ 2

– 1

– 2

– 3

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

En %

 INSIGHT # 13

–  2,9

–  1,3

–  2,2

–  3,2

+ 9,5

+ 0,9

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

–  2,5

–  1,4
–  1,7

–  2,5

+ 10
+ 1,8



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ MN & MDD

MN 
64,8 %

MDD 
35,2 %

 INSIGHT # 14

P4 2024, en valeur. Parts de marché et évolution des ventes

Grands 
groupes 
46,7 %

ETI 
8,8 %

PME 
7,2 %

TPE 
2,1 %

Standard 
29,7 %

Bio 
1,9 %

Premium 
1,5 %

1ers prix 
2,1 %

– 2,3 %Évol  
des ventes 
(vs N-1)

+ 1,1 % + 2,9 % – 3,1 % + 1,8 % – 3,3 % – 1,0 % + 8,4 %



https://veesion.io/ebook/vols-a-letalage-pendant-les-jo-2024-comment-proteger-votre-commerce/?utm_campaign=FR-DEMANDGEN-JO-June2024&utm_source=Dauvers&utm_medium=Dauvers-ebook-vols-jo-2024
https://fr.veesion.io/fr/webinar-vols-pendant-les-jo-juin2024?utm_campaign=FR-Webinar-JO-June2024&utm_source=Dauvers&utm_medium=LP-webinar-jo-june2024
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CONSOSCOPIE

Évolution  
vs P4 2023

23,8

16,1

––– – – –

12,0
9,8

7,7 7,0 6,1

2,9 2,6 1,9
0,6 0,6 0,50,91,11,31,51,6

– 0,1 – 0,1 – 0,1 – 0,1
– 0,2– 0,3 – 0,3– 0,3

+ 0,8
+ 0,6

+ 0,1 + 0,1

 PARTS DE MARCHÉ PGC FRAIS LS P4

 INSIGHT # 15

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

cora



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DE LA PART DE MARCHÉ DE LECLERC

 INSIGHT # 16

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

> En valeur, sur PGC / Frais LS vs N-1, tous circuits

2022 20242023
P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

+ 0,1

+ 0,5

+ 0,3 + 0,3
+ 0,2 + 0,2

+ 0,4

+ 1,0
+ 1,1

+ 1,0

P9

+ 1,2 + 1,2

P10 P11 P12 P13

+ 1,4 + 1,4

+ 1,8

+ 1,6

P1 P2 P3 P4

+ 1,6
+ 1,5

+ 1,4

– 0,1

MARS 
2023

L’inflation cumulée  
depuis janvier 2022 

dépasse... 20 % !
+ 1,0

+ 0,8



CONSOSCOPIE
 DISTRI PRIX MAI 2024

 INSIGHT # 17

L’indice des prix drive hypers/supers

Juin 23 Juillet 23 Août 23 Sept. 23 Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Mars 24 Mai 24Avril 24

94

93

92

91

95

96

97

98

99

100

101

102

SM

HM

103

104

105

106

107



CONSOSCOPIE
 L’ÉCART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

 INSIGHT # 18

HM

SM

+ 1 pt

+ 3 pts

+ 5 pts

+ 7 pts

+ 9 pts

+ 11 pts

+ 1,9 pt

+ 3,0 pts

+ 4,7 pts

+ 5,5 pts

cora
+ 8,6 pts

+ 6,8 pts

+ 7,4 pts

+ 10,2 pts



https://www.abri-carapax.com/fr/
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CONSOSCOPIE  INSIGHT # 19

 LA BAISSE (TRÈS) DIFFÉRENCIÉE DES VOLUMES EN GMS

> Évolution des volumes 2024 (arrêtée au 28 avril)

- 0,6 % 

 Évolution volumes 
moyenne PGC Frais LS

Commune 
rurale

Ville 
< 20 000 h

Ville 
20 000 à 

200 000 h

Ville 
> 200 000 h

Agglo 
Paris

  – 2,1 %   – 2,3 %

 + 3,0 %

0 %  + 0,5 %

- 0,6 % 

Foyer 
1 personne

Foyer 
2 pers.

Foyer 
3 pers.

Foyer 
4 pers.

Foyer 
5 pers. et +

  – 4,6 %

 + 1,7 %  + 0,6 %

  – 0,2 %

Moins de 
35 ans

De 35 à 49 
ans

De 50 à 64 
ans

Plus de  
65 ans

  – 2,8 %
  – 2,1 %

 + 3,0 %

 + 0,2 %

Modeste Moyen 
inférieur

Moyen 
supérieur

Aisé

  – 1,8 %

 + 3,0 %

- 0,6 % 
  – 0,6 %   – 1,0 %

 Selon le lieu d’habitation

 Selon l’âge

 Selon la taille du foyer

 Selon le niveau de vie

  – 1,3 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 20

 LA PART DE MARCHÉ DES INDÉPENDANTS

> Parts de marché cumulées  (en %, univers PGC / Frais LS / Leclerc, Les Mousquetaires, Coopérative U)

2007 2014 2016 2018 2020

40,1 %

48,7 %

2022

49,9 %

46,6 %
45,6 %

44,6 %

23,8 %

16,6 %

12,0 %

2024

52,4 %

CAD P4

CAD P4

+ 12,3 pts



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 21

 OÙ CONSOMME LA FRANCE DES PETITS REVENUS ?
En CAM P3 2024 / Revenus net mensuels par foyer 

Revenus >  3 800 € 

De 2 500 à 3 799 € 

De 1 500 à 2 499 € 

De 1 300 à 1 499 € 

De 990 à 1 299 € 

Revenus <  990 € 

18 % 

28 % 

34 % 

6 % 

8 % 

6 %

22 % 

32 % 

31 % 

5 % 

6 % 

4 %

% dans les acheteurs 
PGC Frais LS

% dans les dépenses 
PGC Frais LS

LA FRANCE DES PETITS REVENUS

20 % 
des acheteurs

15 % 
des dépenses

> Poids des circuits dans les dépenses des petits revenus

> En indices (vs 100 = moyenne France tous clients)

HM SM Discount E-comm. Proxi

91 103 125 80 131

Hypers 35,5 %

Supers 34,0 %

15,0 % Discount 

8,6 % E-commerce

6,9 % Proxi



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 22

 LE TOP 10 DES MARQUES CRÉATRICES DE VALEUR DEPUIS 2019

+ 416  
M€

+ 260  
M€

+ 387  
M€

Croissance du chiffre d’affaires entre le CAM P3 2019 et le CAM P3 2024 
HMSM + SDMP + Drive + Proxi 

4 - 

5 - 

6 - 

7 - 

8 - 

9 - 

10 - 

+ 230 M€

+ 203 M€

+ 200 M€

+ 187 M€

+ 185 M€

+ 171 M€

+ 169 M€



CONSOSCOPIE

FRAIS LS (et surg.) ÉPICERIE BOISSONS HYGIÈNE BEAUTÉ DROGUERIE

La top marque

2 

3 

4 

5

La top marque La top marque La top marque La top marque

2 

3 

4 

5

2 

3 

4 

5

2 

3 

4 

5

2 

3 

4 

5

 INSIGHT # 23

  LES MARQUES QUI “EN DONNENT LE + À LEURS CLIENTS”

“Avec cette marque, j’en ai pour mon argent...” Classement sur réponses TOUT À FAIT D’ACCORD et D’ACCORD

75 % 70 % 72 %75 % 73 %

71 %

67 %

66 %

65 %

72 %

71 %

67 %

66 %

65 %

62 %

61 %

60 %

69 %

68 %

66 %

65 %

72 %

69 %

68 %

61 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 24

 LES 10 PREMIERS INDUSTRIELS PGC MONDIAUX

103,6  
Mds$91,5  

Mds$ 72,9  
Mds$

Classés sur le chiffre d’affaires total (dernier exercice disponible / 2023) 

4 - 

5 - 

6 - 

7 - 

8 - 

9 - 

10 - 

59,4 Mds$

52,9 Mds$

50 Mds$ (e)

45,8 Mds$

39,3 Mds$

36,0 Mds$

31,9 Mds$



mailto:stephane@bboldconsulting.fr


L’ÉDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

w w w . o l i v i e r d a u v e r s . f r

https://www.olivierdauvers.fr/



