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CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023

CUMUL 2024

– 0,4 %

en valeur

 INSIGHT # 1

Août 2023

+ 5,2 %

Sept 2023

+ 4,8 %

+ 3,7 %

Déc. 2023

+ 4,8 %

Jan. 2024

+ 0,9 %

Mai 2024 Juin 2024Fév. 2024

+ 2,5 %

Mars 2024

+ 2,2 %

Avril 2024

– 4,5 %

– 3,2 %

Juil. 2024

– 2,1 %

+ 4,3 %

+ 0,1 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE
Hypers supers e-commerce GSA

Août 2023 Sept 2023 Oct 2023 Nov 2023 Déc 2023 Jan 2024

CUMUL 2024

– 4,4 %

en valeur

 INSIGHT # 2

+ 1,8 %

 
 

– 4,9 %

Fév 2024 Mars 2024 Avril 2024

 
 

– 4,3 %
 
 

– 5,8 %

 
 

– 13 %

Mai 2024 Juin 2024

 
 

– 6,4 %

Juil. 2024

 
 

– 6,6 %

 
 

– 5,6 %

 
 

– 3,6 %

MAISON – 8,9 %

JARDIN 
ANIMALERIE – 6,4 %

SPORTS 
LOISIRS, JEUX – 6,8 %

CULTURE – 8,4 %

TEXTILE – 8,5 %

– 1,2 %– 1,6 %

0,0 % dont



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS 
En volumes / valeur, tous circuits GSA

Évolution en VOLUMES

Évolution en VALEUR
CUMUL 2024

0,0 %

– 1,4 %

en valeur

en volumes

 INSIGHT # 3

Août 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc. 2023 Jan. 2024 Fév. 2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024 Juin 2024 Juil. 2024

– 0,3 %
– 1,4 %

+ 8,2 %
+ 7,6 %

+ 6,4 %

+ 4,7 %
+ 5,9 %

+ 0,6 %

+ 3,5 %

+ 1,7 %

– 1,5 %

– 2,6 %– 3,1 %
– 2,7 % – 2,5 % – 2,6 %

– 0,1 %

– 4,3 %

– 0,3 % – 0,6 %

– 3,1 %

– 0,7 %

– 0,8 % – 0,8 %



CONSOSCOPIE
 LES DÉTERMINANTS DE LA CROISSANCE

– 
1,1 %

Évol. valeur 
(tous circuits GSA)

– 
0,7 %

– 
0,4 %

Évol. volume 

Effet prix

+  
0,2 %

– 
0,9 %

Évol. volume UC 
(nb de produits achetés)

Évol. volume par UC 
(effets format, effets promo)

–  
1,5 %

+ 
1,1 %

Effet inflation / déflation 
(sur iso-produit)

Effet de mix 
(positif / négatif)

 INSIGHT # 4

P7 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

NB : l’écart entre NielsenIQ et Circana s’explique par des périodes pas exactement identiques  
et des différences de méthodologie dans le périmètre discount. 



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel)
Hypers supers e-commerce GSA

Oct. 2023 Nov. 2023

CUMUL 2024

– 0,3 %

en valeur

 INSIGHT # 5

Août 2023

+ 2,3 %

Sept. 2023

+ 2,0 %

Mai 2024 Juin 2024

+ 2,2 %

Juil. 2024

+ 3,9 %

Mars 2024

+ 4,0 %

Avril 2024Déc. 2023

+ 3,3 %

Jan. 2024

+ 3,4 %

– 0,3 %

+ 0,5 %

Fév. 2024

– 1,1 %
– 1,6 %

– 6,9 %



CONSOSCOPIE

>  Inflation à un an  Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %) 

Oct. 
2023

+ 9,2

Nov. 
2023

+ 8,2

Déc. 
2023

+ 7,2

Jan. 
2024

+ 5,6

Fév. 
2024

+ 4,5

Mars 
2024

+ 2,6

Avril 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

 ÉVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

 INSIGHT # 6

– 1,0 %
M. nat

– 0,8 %
MDD

PAR TYPE  
DE MARQUE

+ 0,5

– 0,1
– 0,4

Juillet 
2024

– 0,9

Août 
2024

– 0,9



CONSOSCOPIE
 L’INFLATION D’UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES

 INSIGHT # 7

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1er janvier 2022

Nov Déc Jan Fév Mars Avril Mai Juin Juil.
2023 20242022

+ 10 %

+ 15 %

+ 20 %

+ 25 %

15,1 % 15,7 %
17,0%

19,3 %

23,2 %

25,2 %
26,1 % 26,4 % 26,6 %

26,1 %

Août Sept

25,9 %

Oct.

25,3 %

Nov. Déc. Jan.

25,4 % 25,1 % 25,4 %

Fév

25,2 %

Mars

25,2 %

Avril

25,4 %

Mai

25,4 %

Juin

25,1 %

Juil.

25,1 %

Août

24,9 %

+ 5 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)  

Oct. 
2023

Nov. 
2023

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

Juillet 
2023

Marques Nat

Cumul 2024 – 0,8 %

Cumul 2024 + 1,4 %

MDD

 INSIGHT # 8

Août 
2023

Sept. 
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Avril 
2024

+ 1,0

+ 4,0

Mai 
2024

Juin 
2024

+ 0,7

Juillet 
2024

+ 4,7
+ 3,3

+ 4,9

+ 0,3

– 3,3

– 1,2
– 2,5 – 2,0

+ 6,4
+ 5,1

+ 6,0

+ 3,2

+ 0,5

+ 9,7

+ 7,4

+ 16,8

+ 14,5

+ 10,9

+ 7,6

+ 4,0

– 1,3

+ 1,3 + 0,8
– 0,6



CONSOSCOPIE
 LES VENTES SOUS PROMO

P11 
2023

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

 INSIGHT # 9

20,8 20,6

P8 
2023

17,2 16,8

P9 
2023

21,4
20,6

P10 
2023

22,0 22,0

P1 
2024

22,3 22,8

P13 
2023

26,4 26,7

P12 
2023

21,1 21,4

P2 
2024

21,2

23,1

P3 
2024

21,1 20,7

P4 
2024

21,8
21,0

P5 
2024

22,7

20,5

P6 
2024

21,3 21,4

P7 
2024

20,7
21,2

Année N-1 Année N



Différenciez-vous grâce à 

une offre de produits locaux 

performante 

et ultra simple à gérer 

"NectarGo centralise tous les produits locaux à jour avec 

photos et prix. De la commande au paiement du 

producteur, on gagne beaucoup de temps" 

Clémence Robert, Responsable Achats Leclerc Tourlaville 

Rechercher des produits � 

Q 'v g 

3557 produits Trier par: Recommandations v 

Sorbet Citron... Crème... Crème ... 

5, 1 € (prix cal) 4,6 € (pnx cal) 6 € (pnx ceO 

1 CE 
( France Cake Tradition 

ADITI• 11 km 45 produits 

45 résultats 

• 

Cake De Noël... Bio/ Mon... Bio/ Financier ... 

3,8 € (pr,x cal) 3,31 € (prix cal) 2,69 € (pnx cal) 

Commander" Rtiception Rechercher FaVOt1s D,scuss.ons 

https://www.nectargo.fr/?utm_source=consoscopie&utm_medium=pdf&utm_id=c1
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P7 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 4,9 % – 1,1 % – 1,6 % – 4,8 % + 3,3 % – 1,1 % – 2,2 % + 9,0 % + 26 %

15,9 % 20,0 % 21,0 % 11,7 % 7,5 % 3,0 % 12,0 % 7,9 % 1,0 %

VALEUR

35,9 % 32,7 % 10,5 % 8,9 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P7 2024
% des ventes sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
du CA

% des 
ventes

– 2,8 % + 2,0 % + 1,4 % – 2,9 % + 2,3 % + 1,8 % + 0,6 % + 8,0 % + 11 %

16,6 % 19,8 % 20,6 % 11,6 % 7,1 % 2,7 % 12,4 % 8,2 % 0,9 %

VALEUR

36,4 % 32,2 % 9,8 % 9,1 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P7 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 3,3 % – 0,3 % + 0,3 % – 3,2 % + 3,8 % + 0,4 % – 1,1 % + 9,9 % + 48 %

VOLUMES



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P7 2024
En volumes UC sur PGC Frais LS

 INSIGHT # 10

HM > 7 500 m2 HM < 7 500 m2 SM > 2 000 m2 SM < 2 000 m2 Drive LADUrbaine Rurale

HYPERS SUPERS PROXI SDMP 
(Discount)

Évol 
des  

volumes
– 4,0 % + 0,6 % + 1,1 % – 3,0 % + 1,1 % + 1,0 % + 0,5 % + 6,1 % + 11 %

VOLUMES



https://www.abri-carapax.com/fr/
mailto:carapax@carapax.com
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CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS

 INSIGHT # 11

Juillet 2024 vs N-1, tous circuits

Spiritueux 
Champ.

Entretien Surgelés 
Glaces

BRSA 
Eaux

Hygiène Épicerie 
salée

Crémerie Épicerie 
sucrée

Bières  
Cidres

Frais non 
laitier

– 0,8 %
Moyenne PGC FLS

–  6,1 %

–  4,6 %
–  3,0 %–  3,6 % –  3,1 %

+ 0,7 % + 1,2 %+ 1,2 %
+ 0,4 %+ 0,2 %



CONSOSCOPIE
 L’ÉVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS
Juillet 2024 vs N-1, tous circuits

–  5,8 % –  5,2 % –  3,5 % –  5,2 % –  3,7 % + 0,9 % –  0,6 % + 0,8 % + 0,7 % –  1,1 %

 INSIGHT # 11

Évol CA

Spiritueux 
Champ.

Entretien Surgelés 
Glaces

BRSA 
Eaux

Hygiène Épicerie 
salée

Crémerie Épicerie 
sucrée

Bières  
Cidres

Frais non 
laitier

– 0,8 %
Moyenne PGC FLS

–  6,1 %

–  4,6 %
–  3,0 %–  3,6 % –  3,1 %

+ 0,7 % + 1,2 %+ 1,2 %
+ 0,4 %+ 0,2 %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS

HYPERS

+ 1

0,0

– 1

– 2

– 3

– 4

SUPERS

Août
2023

Sept 
2023

Oct. 
2023

Nov. 
2023

En %

SUR 12 MOIS :  –  1,0 %

Oct.  
2023

Nov.  
2023

Déc. 
2023

Jan. 
2024

Jan. 
2024

Déc. 
2023

Fév. 
2024

Fév. 
2024

Mars 
2024

Mars 
2024

Avr. 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Mai 
2024

Juin 
2024

Avr. 
2024

Juil. 
2024

Juil. 
2024

Août
2023

Sept 
2023

 INSIGHT # 12

SUR 12 MOIS :  –  0,3 %

+  0,8  %

+  1,3  %



CONSOSCOPIE
 ÉVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES 
Evol. nombre d'EAN hebdo / mag – PGC FLS, HM SM, en %

JUILLET 2024 CUMUL JANVIER-JUILLET 2024

0,0

+ 1

+ 2

– 1

– 2

– 3

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

En %

 INSIGHT # 13

+ 13
+ 2,3

+ 1,0

+ 1,8

Grands 
groupes

Groupes 
intermédiaires PME MDD 

classiques
MDD 

thématiques
MDD 
éco

–  1,4 –  1,3
–  1,1

+ 12+ 2,3

0,0 +  0,3 +  0,5



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ MN & MDD

MN 
65,4 %

MDD 
34,6 %

 INSIGHT # 14

P7 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.  
HMSM+SDMP+Ecommerce+Proxi

Grands 
groupes 
47,4 %

ETI 
8,6 %

PME 
7,1 %

TPE 
2,2 %

Standard 
29,4 %

Bio 
1,8 %

Premium 
1,4 %

1ers prix 
2,0 %

– 2,8 %Évol  
des ventes 
(vs N-1)

+ 0,7 % – 2,1 % – 1,0 % + 0,7 % – 1,8 % + 4,3 % + 5,9 %
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CONSOSCOPIE

16,5

– – – ––

11,4 10,9

7,8 6,8 6,5

3,1 2,4 2,4 0,60,70,91,11,5 1,2

– 0,1 – 0,1

– 1,5

+ 0,2 + 0,1 + 0,1+ 0,2 + 0,4
+ 1,5

+ 1,2
+ 0,2 + 0,2

24,1

 PARTS DE MARCHÉ PGC FRAIS LS P8

 INSIGHT # 15

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 
Cora intégré à Carrefour 

proxiHM/SM



CONSOSCOPIE
 PARTS DE MARCHÉ VALEUR PAR GROUPE

 INSIGHT # 16

(Univers : HM, SM, EDMP, proximité, internet “généraliste”, en %) 

>  PGC Frais LS, P8 (Univers : HM, SM, EMDP, proximité, internet “généraliste”, en %, évol vs N-1)

24,1 %
22,0 %

17,5 %

12,0 %
9,4 %

7,8 %

3,3 % 2,4 %

+ 0,2 pt

+ 1,9 pt

+ 0,3 pt

+ 0,5 pt
+ 0,2 pt

+ 1,6 pt

– 0,1 pt 0,0 pt

Monoprix, Franprix, Proxi



CONSOSCOPIE
 DISTRI PRIX AOÛT 2024

 INSIGHT # 17

L’indice des prix drive hypers/supers

Sept. 23 Oct. 23 Nov. 23 Déc. 23 Jan. 24 Fév. 24 Mars 24 Avril 24 Mai 24 Juin 24 Août 24Juillet 24

94

93

92

91

95

96

97

98

99

100

101

102

SM

HM

103

104

105

106

107

108



CONSOSCOPIE
 L’ÉCART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

 INSIGHT # 18

HM

SM

+ 1 pt

+ 3 pts

+ 5 pts

+ 7 pts

+ 9 pts

+ 11 pts

+ 2,6 pts

+ 4,0 pts

+ 5,5 pts

+ 6,2 pts

cora
+ 9,4 pts

+ 5,6 pts

+ 7,4 pts

+ 9,7 pts

Août 2024



https://www.tut-tut.com/
https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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CONSOSCOPIE  INSIGHT # 19

 L’ÉVOLUTION HEBDOMADAIRE DES VOLUMES 2024

S1

– 0,9 – 0,7

– 1,7

S2 S3 S4 S5 S6 S7 S8 S9 S10 S11 S12 S13 S14 S15 S16 S17 S18 S19 S20 S21 S22 S23 S24 S25 S26 S27 S28 S29 S30 S31 S32

Tous circuits GSA hors discount (vs même semaine N-1)

Effet calendaire 
Ascencion

+ 2,0
+ 2,5

+ 3,7

+ 1,4 + 1,3

+ 5,3

+ 0,8
+ 1,5

+ 3,0

– 10

– 1,1

– 2,8 – 2,5 – 2,8
– 2,1

– 10

– 5,6

– 1,4

– 6,8

– 1,9
– 0,2

0,0
+ 0,4 + 0,3

– 0,1 – 0,2

Effet JO ? 

Effet calendaire 
Décalage Pâques

– 1,4 – 1,5
– 2,1



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 20

 JO : QUELS SONT LES TOURISTES LES +DÉPENSIERS ? 
Sur 110 magasins de ProDistribution  
Étude sur 720 000 transactions 
Du 27 juillet au 7 août

96 pdv 14 pdv> Panier moyen selon l’origine de la carte bancaire

ÉTATS-UNIS ESPAGNE BRÉSIL JAPON ITALIE ALLEMAGNE PAYS-BAS AUSTRALIE G. BRETAGNE BELGIQUE

15,42 €

13,10 € 12,98 € 12,83 € 12,83 € 12,63 € 12,62 € 12,56 €

11,70 €

10,34 €

13,52 €

8

9

10

11

12

13

14

15

Tous clients français



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 21

 LE POIDS DES MDD PAR RAYON (EN CA)
en CAM à P4 2024, Univers PGC Frais LS

TRAITEUR 
DE LA MER

CHARCUTERIE SURGELÉS 
GLACES

FROMAGES CRÉMERIE TRAITEUR ÉPICERIE ENTRETIEN LIQUIDES HYGIÈNE 
BEAUTÉ

57,1 56,2
53,6 51,6

46,9

35,9
32,6

24,5
20,7

40,0
MOYENNE 

PGC FRAIS LS39,2 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 22

 LE POIDS DES MDD PAR ENSEIGNE (EN CA)

>  PGC Frais LS (Univers : HM/SM, CAM P4 2024)

cora

39,7 %

37,1 %

33,8 % 33,3 % 33,0 %
31,6 % 30,4 %

27,2 % 26,2 %
23,9 %

Moyenne hypers/supers : 33 %



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 23

 LE NOMBRE DE POINTS DE VENTE PAR CIRCUIT

Nombre  
de PDV

Évolution 
2024 vs 2023

HYPERS

1 303

+ 4 + 21 + 38 – 201+ 137 + 126– 51 – 26

4 211 3 286 5 266 6 220 669 1 352 2 189

SUPERS DISCOUNT PROXI DRIVE Bazar 
Discount

Spécialistes 
frais

Freezer 
centers

Spécialistes 
bio

+ 77 + 39 + 12

+ 195

3 243

Généralistes Spécialistes



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 24

 LES ENSEIGNES ALLIÉES DU POUVOIR D’ACHAT ?

>  Le top 3 alimentaire 

Diriez-vous que chacune des enseignes suivantes vous aide à améliorer votre pouvoir d’achat ?  
De 1 (pas du tout) à 10 (beaucoup), juin 2024

6,8/10 6,1/106,7/10

>  Le top 3 non-alimentaire 

6,9/10 6,1/106,8/10



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 25

 LE POIDS DES MDD PAR ENSEIGNE DRIVE (EN CA)

en CAM à P4 2024, Univers PGC Frais LS

45,5 %

42,6 % 42,4 % 41,4 % 40,9 %
39,4 %

30,3 % 29,2 % 28,4 %

MOYENNE 
DRIVE

26  sept.



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 26

 MIXITÉ DE CLIENTÈLE : DUELS D’ENSEIGNES 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee / 2024)

54 %54 %
68 %

des clients Leclerc 
vont chez Intermarché

35 %

64 %
des clients Carrefour 
vont chez Auchan

27 %

67 %
des clients Lidl vont 

chez Aldi



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 27

 MIXITÉ : OÙ VONT AUSSI LES CLIENTS LECLERC ? 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee / 2024)

59 % 54 % 53 % 34 % 33 % 21 % 14 %

Autres enseignes : 10 % et –

59 % des clients Leclerc 
vont aussi chez Carrefour,  

54 % chez Intermarché, etc. 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 28

 MIXITÉ : OÙ VONT AUSSI LES CLIENTS U ? 

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformément aux données de l’Insee / 2024)

71 % 58 % 57 % 55 % 30 % 22 % 14 %

Autres enseignes : 10 % et –

71 % des clients U 
vont aussi chez Leclerc;  
58 % chez Leclerc, etc. 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 29

 QUELS MAGASINS (DE QUELLES ENSEIGNES) ATTIRENT LE + DE CLIENTS

Nombre de foyers acheteurs par magasin (en milliers). PGC Frais LS CAM P2 2024

cora

73,1 K   
foyers acheteurs  

par magasin
56,2 K 

53,3 K 

29,7 K 

16,5 K 13,5 K 12,5 K 11,7 K 11,0 K 9,9 K 9,4 K 7,9 K 



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 30

 QUELLES SONT LES OFFRES LES + ATTRACTIVES SUR LES PROSPECTUS ?
Pour établir ce classement, Bonial mesure le “taux de clic” de chacune des offres présentées sur la plateforme,  
ce qui traduit le niveau d’attractivité de l’offre : le produit / le prix / la mécanique promo. PÉRIODE : JUILLET 2024 / alimentaire

1e 2e 3e

4e 5e

9e 10e7e6e 8e



CONSOSCOPIE  INSIGHT # 31

 LES MARQUES LES + EN CROISSANCE (VOLUME) À PARIS POUR LES JO

+ 577  
k UC

+ 181  
UC

+ 197  
k UC

Paris intra-muros – S31 + S32 2024 vs an-1 – En milliers d’unités consommateurs 

4 - 

5 - 

6 - 

7 - 

8 - 

9 - 

10 - 

+ 59 k UC

+ 133 k UC

+ 113 k UC

+ 102 k UC

+ 83 k UC

+ 76 k UC

+ 48 k UC

+ 59 %

+ 29 %

+ 48 %+ 48 %

+ 52 %

+ 57 %

+ 76 %

+ 27 %

+ 65 %

+ 87 %

+ 37 %



mailto:stephane@bboldconsulting.fr


L’ÉDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO
Veille stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle
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