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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,4%

Aolt 2023 Sept 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

’ MAISON f | _ (@)
EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @iroanq. ¢ 7 -89%

e o
Hypers supers e-commerce GSA ANIMALERIE m ¥ -64%
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CUMUL 2024

en valeur

-4,4%

Aolt 2023 Sept 2023 Oct2023 Nov 2023 Déc2023 Jan2024 Fév2024 Mars2024 Avril 2024 Mai2024 Juin 2024 Juil. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

: ’ CUMUL 2024
+8,2% +7.6% Evolution en VALEUR

+6,4% - en valeur
o +9,7 %
S — 0,0%

. ~0,3% 0" 08%g-0,8% en volumes

] . R _07%0-14%8-15% 1 40/

—_ °° _2'5% — °° ‘. S . o — ' o
— — -26% L

_3'1%

Evolution en VOLUMES

Aolit 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awvril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024




CONSOSCOPIE EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

P7 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

Effet prix

NB : I'écart entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volume UC
(nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,3 %

Aot 2023 Sept. 2023 Oct. 2023 Now. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024 Juin 2024 Juil. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @iroqnq,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

.
[ PAR TYPE ]
DE MARQUE
M. nat
.05 | 1 -10%
el N
04 09 09 -0,8 %
Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot N =

2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT 47

L'INFLATION D'UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES addistrib

by NielsenIQ
Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2022

+25% 2525 25,3 % 254 %

Nov Déc | Jan Fév Mars Avil Mai Juin Jul. Aolt Sept Oct. Nov. Déc.| Jan. Fév Mars Awil Mai Juin Jull Aot
2022 | 2023 2024




CONSOSCOPI- EEEE

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) Circana.

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

MDD

m s Cumul 2024 + 1,4 %
[
m Marques Nat

m Cumul 2024-0,8 %
+6,4 °q +5’1 ° +6,0 .m‘—EM. +4,0
.°.o +1,0 ..E.

+0,3

Juillet  Aoit Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril Mai Juin Juillet
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIE EEEE

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

T

P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7
2023 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024




Différenciez-vous grace a
une offre de produits locaux
performante

Rechercher des produits

3557 produits Trier par : Recommandations v

—
et ultra simple a gérer 3 9&
Sorbet Citron... Créme... Créme...

51 € (prix cat) 4.6 € (prix cat) 6 € (prix cat )

“NectarGo centralise tous les produits locaux a jour avec
photos et prix. De la commande au paiement du
producteur, on gagne beaucoup de temps”

":E [ France Cake Tradition L
ADITI 11km 45 produits

Clémence Robert, Responsable Achats Leclerc Tourlavifle

ppppppp

@& NECTARGO

Geérez votre direct local avec la
simplicité d'une centrale

mmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmmm

nectargo.fr:.‘


https://www.nectargo.fr/?utm_source=consoscopie&utm_medium=pdf&utm_id=c1
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P7 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500

Evol

duea 49 -11x -1,6% -48% +3,3% -L1% -2,2% +9,0%6 +26%

v/er?éi. 15,9 200% 21,0% 11,7% 75% 3,0% 12,0% 79% 1,0%

B R R .




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P7 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol

duea 28% +20% +14% -29% +2,3% +L18% +0,6% +8,0% +11%

%o 16,6% 19,8% 20,6% 1L6% 71% 27%  124%  82% 09«

e e =




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P7 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol
ds @ 33% -03% :03% -32% :38% :-04% -11% -99% .48

volumes




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P7 2024 NielsenlQ
En volumes UC sur PGC Frais LS

v O 9V
(Discount)
| Urbaine [l Rurale

HM > 7500 nv? HM < 7500 n¥? M > 2000 n¥ M < 2000 ¥

Evol
des - 40 +0,6% +11% -3,0% +1,1%s +1,0% +0,5% +6,1» +11%

volumes
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SAS CARAPAX France y4.Y. 2] Charray 171 Route des Brosses 38510 VEZERONCE CURTIN
Fax : 33 (0)4 74 97 74 74 Mail : carapax f[d carapax.com
RCS de Vienne 409 906 039 (00022) APE 25112


https://www.abri-carapax.com/fr/
mailto:carapax@carapax.com
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CONSOS(OPF == NSGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ireanq,

Juillet 2024 s N-1, tous circuits

0

uex
Spiritueux Entretien BRSA Hygiéne Surgelés Epicerie Crémerie Epicerie Bieres Frais non
Champ. Eaux Glaces salée sucrée Cidres laitier

Moyenne PGC FLS +1,2% +12%

-0,8 %

+02%  +04% +0.7%

EETITITITRRED




CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq.

Juillet 2024 vs N-1, tous circuits

o i p - P
i v P
0
j N &VZ& N~
Spiritueux Entretien BRSA Hygiéne Surgelés Epicerie Crémerie Epicerie Bieres Frais non
Champ. Eaux Glaces salée sucrée Cidres laitier
Moyenne PGC FLS +12% +12%

+0,7 %

-0,8 %

Evol CA




CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS

1™ -
En %

INSIGHT # 17

@irccno.
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SUR 12 MOIS : - 0,3

SUR12 MOIS: - 1,0%

Aot Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil Aot Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil
2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS, HM SM, en %

INSIGHT # 13

JUILLET 2024 CUMUL JANVIER-JUILLET 2024

En %

+
)]

+
-_—

|
-

|
w

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P7 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HMSM+SDMP+Ecommerce+Proxi

5&”555 ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
474%| | 8,6% 7,1% 2,2% 294%| | 1,8% 1,4 % 2,0%
Evol -2,8% +0,7 % -2,1% ~-1,0% +0,7 % ~-1,8% +4,3% +5,9%

des ventes
(vs N-1)
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» LES ENSEIGNES




CONSO5COPIE

sy ICANTAR

+1,5
+02

INSIGHT # 15

+o,2 +0,2 +02 .01 ﬂ +0,1
- e e EE EE N~
~0,1 ~0,1

L1 o9

@ Intermanche (» @ ®» 4 (» . Auchan MONOPRIX. @ Netto, GHHHSEN Siimites

HM/SM market Prmn rrrrrrrr pI'OXI




CONSO5COPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste’, en %)

INSIGHT # 16

> PGC Frais LS, P8 (Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %, évol vs N-1)

® ®

Carrefour

-— P
/-."""" Auchan|3ETAIL Caswuno A
tes Mousquetaires FRANCE Monoprix, Franprix, Proxi | ALDI |




CONSOS(OPE = INSIGHT # 17

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIE

L'ECART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) a3distrib

editions

DAUVERS

INSIGHT # 18

by NielsenIQ

-®



TUt TUt @ #* 2000 partenaires

Lalivraisonadomicile - 135 000 cotransporteurs

collaborative etresponsable
% 4,87/5 - note clients

I couverture nationale

¢
©0 O
0. 6 @@%% @@@@ © Intermagche [MyiPayT)  Canefour (B
° "o 000000 =
© 000006606 ELeclerc® Zuchan courses@).com
©0000g camaor flnch  @eigom
©00 00 o
©O00 6 006 JTRUFFAUT @&s5re  MeDricolage
© 0 ®© 60

© :
©00¢p © Pl alinea  Qffice

@ la maison francaise

A SEE
AL -, ri ‘
PISCINES
TOUT POUR LA PISCINE


https://www.tut-tut.com/
https://www.tut-tut.com/tut-tut-pro/
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» LES BONUS (DU MOIS)
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 19

L’EVOLUTION HEBDOMADAIRE DES VOLUMES 2024
Tous circuits GSA hors discount (vs méme semaine N-1)
Effet calendaire

+3,7

.14

)4 +13
-

l | 1,4-
| 21 )

-28

-68

10 -10

S1 S2 S3 5S4 S5 S6 S7 S8 59 510 S11 512 S13 S14 S15 S16 S17 S18 519 S20 521 S22 523 524 S25 526 S27 528 529 530 S31 532



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

z u i istributi 4 ™
JO : QUELS SONT LES TOURISTES LES +DEPENSIERS ? (SR iesiauiy — i)

Du 27 juillet au 7 aott

franprix

E96 pdvj E14 pdv]

> Panier moyen selon I'origine de la carte bancaire

LI 15,42 €

14

13

12 ‘ ‘ 1263<l12.62< 12,56 €

1

10

<J—_’Jﬂ
Tous clients franga|s

To— 111

[TALIE ALLEMAGNE PAYS-BAS AUSTRALIE G. BRETAGNE BELGIQUE

ETATS-UNIS ESPAGNE BRESIL



CONSOSCOPIF = NSIGHT # 21

LE POIDS DES MDD PAR RAYON (EN CA) [CANTAR

en CAM a P4 2024, Univers PGC Frais LS

MOYENNE
————————————————— 39,2 PGC FRAISLS &=

//" b« 9 a \
g~ _ S ot &
& S 0y 2 \

TRAITEUR CHARCUTERIE SURGELES FROMAGES CREMERIE TRAITEUR EPICERIE ENTRETIEN LIQUIDES HYGIENE
DE LA MER GLACES BEAUTE



INSIGHT # 22

CONSO5COPIE

LE POIDS DES MDD PAR ENSEIGNE (EN CA) [CANTAR

> PGC Frais LS (Univers : HM/SM, CAM P4 2024)

f&uc ( 9 Intermarche @

market

';::::% 4 (9 MONOPRIX MATCH

Carrefour




CONSO5COPIE

LE NOMBRE DE POINTS DE VENTE PAR CIRCUIT

INSIGHT # 23

NielsenlQ

HYPERS SUPERS DISCOUNT PROXI DRIVE Bazar Spécialistes Freezer Spécialistes
Discount frais centers bio
< Généralistes > =< Spécialistes >
Nombre | 1303 4211 3286 5266 6220 3243 669 1352 2189

Evolution
2024 vs 2023

ACTION w

+ 77 + 39

+12

R R N N ) B R




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 24

LES ENSEIGNES ALLIEES DU POUVOIR D’ACHAT ? “opinionway bG)nial

Diriez-vous que chacune des enseignes suivantes vous aide a améliorer votre pouvoir dachat ?
De 1 (pas du tout) a 10 (beaucoup), juin 2024

> Le top 3 alimentaire > Le top 3 non-alimentaire

)
J“‘ .."l/‘.
- (Pt

. ///HL'TIDN
@ E.Leclerc L\ amazon a)

. M| ALDI | . , DECATHLON
\——' \——'

6,710

T




CONSOSCOPIF EFES NSIGHT # 25
gﬁl IKANTAR

LE POIDS DES MDD PAR ENSEIGNE DRIVE (EN CA)

en CAM a P4 2024, Univers PGC Frais LS

|4E5%
= 4216% o 42,4% o 0
LTLT :41:46 | 40,9

394

303 (202 28

E.Leclerc@

DRIVE

i Carrefour (eDRIVE @ . > . hronodriv
#uchandrive e ® Intermarche E @smodnye,, coradrive.fry |chronodrive




CONSOSCOPI- EEEE

MIXITE DE CLIENTELE : DUELS D'ENSEIGNES g JOKO

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformement aux données de l'insee / 2024)

E,Leclerc ® U ©®

Carrefour market Proximité

des dients Lidl vont

des clients Carrefour
chez Aldi

des clients Leclerc
vont chez Auchan

vont chez Intermarché

Intermarche Zuchan




CONSOSCOPIE

MIXITE : OU VONT AUSSI LES CLIENTS LECLERC ? g JOKO

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformement aux données de l'insee / 2024)

59 % des clients Leclerc
vont aussi chez Carrefour,
54 % chez Intermarché, etc.

© O

© O © O
® ®
Ca“‘efzn’.;w’kef Intermarche @ Zuchan

Carrefour .
Proximité Autres enseignes : 10 % et —




CONSOSCOPIE

MIXITE : OU VONT AUSSI LES CLIENTS U ? ﬁ JOKO

(Joko analyse les transactions bancaires anonymisées de 700 000 personnes, représentatives des 18-65 ans conformement aux données de I'lnsee / 2024)

71%dgsI::Iients:J . Cooperatlve @

58 % chez Ledlerc, etc.

© O

®» b
Carrefour market Intermarche . ﬁu c h a n
(9 R_ @ ¢

Carrefour .
Proximite Autres enseignes : 10 % et —

© O




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

QUELS MAGASINS (DE QUELLES ENSEIGNES) ATTIRENT LE + DE CLIENTS Nie'senlo

Zuchan (9 E*;t;';t;@

Carrefour
73,1« 56.2, 53,3«
foyers acheteurs r
par magasin
(JYSNN TTIIT
Zuchan CLRAL) ¢RRRRY f200NN 4,
.\ MONOPRIX| |intermarche 1 WATCH
market LALDI |
16,5« 12,5« 11,7 11,0« 9,9« 9,4« 7.9+




CONSO5COPIE

QUELLES SONT LES OFFRES LES + ATTRACTIVES SUR LES PROSPECTUS ?

editions

DAUVERS

Pour établir ce classement, Bonial mesure le “taux de clic” de chacune des offres présentées sur la plateforme,
ce qui traduit le niveau d'attractivité de |'offre : le produit / le prix / la mécanique promo. PERIODE : JUILLET 2024 / alimentaire

1399

LUNITE

o . [ LS DE O PAS,
U ~ rADMAT | e wue 1008
LE ZEMEA -50% DE REMISE IMMEDIATE

TS

l Omle |
8 s

- 30 % DE REMISE IMMEDIATE

italians

HUILE D'OLIVE ITALIENNE VIERGE EXTRA
ITALIANS DO IT BETTER

€769 *

doit

better:

INSIGHT # 30

bonial

P¢ ut-déjeuner

s« 0€09
I.eloldgb'

+
Compatiblg
senseo

LAIT UHT VITAMINE 1% MG VIVA

€6.90 *

Product Description
Le pack de & briques (sait & L) Origine France 3,45€
le 2eme pack Soit les 2 pack : 10,35€ Le L des 2:
0.86€

- 50 )
SUR LE 2% ARTICLE
IMMEDIATEMENT

i

— s DE 90 TS, e
= Ge22

pyLUN!

*Biére “Heineken”

12€43 les 2 au lieu de 16€58

5% vol. Le pack de 12 bouteilles de 25 cl ~
=,
2€08 le litre au lieu de 2€77 Q

3
Rk TE4D - Vst BT

e S

mnutella

LAIT UHT DEMI-ECREME GRANDLAIT

€65.22 * 555

Product Description

Le pack de & bouteilles (5ot & L) Origing France

MONOPRIX

Pate a tartiner “Nutella”

Lepotde 825g —~,
9€58 les 2 au lieu de 12€78 I{,y
5€81 le kg au lieu de TE€75 >4




CONSOSCOPI- EEEE

LES MARQUES LES + EN CROISSANCE (VOLUME) A PARIS POUR LES JO NielsenlQ

Paris intra-muros — S31 + S32 2024 vs an-1 — En miilliers d’unités consommateurs

B A

RedBull  +133kuc
ol +113 kuc
* sreuecrmno + 102 kuc
CRISTALINEI +83 kuc

C\% s R -Vittel 76«
2 JL 1 JL eV|3an : ,ﬂ, +59 kuc

10 - @innocent +A8 kuc

I

0]

O




Stéphane JACOB
33(0)6 18 5884 67
stephane@bboldconsulting.fr

SINESS & PEOPLE DEVELOPMENT

b Activité hébergée par la Couveuse Anabase

ANA ASE Couveuse ANABASE - 180 Rue Judaique - 33000 BORDEAUX
Couveuse dentreprises Tel : 05.56.43.11 .86 Siret: 514 548 957 00034 - TVA Intra /
FR38514548957

STRATEGIE MANAGEMENT
= * Définition et Role
Cabinet de conseil en Stratégie Commerciale et Formation en * Environnement . du Manager
Management ,]\ « Diagnostic __Kk * Styles de Management
- FORMATION B Communication efficace

+ Ambition )
Notre Propo m T3 aag * Conduite du changement

* Offre + Intelligence collective

« Business Plan * Mentoring /Coaching/

Apporter du conseil pragmatique, une méthode et des outils basés sur 15 années . i
Formation des équipes

d'expérience en direction générale et direction commerciale au service d'entreprises
internationales (Pepsico, Smurfit Kappa, HL Display).

«Cible client *Recrutement
| * Proposition de Valeur + Formation
* Une conduite de projet en 5 étapes (cadrage, processus, diagnostic, analyse, recommandations) = Cana_ux_ ; . Ifiches de poste
* Une méthodolagie spécifique a chaque sujet traité de distribution + Evaluation de la
* Des outils mis a disposition * Ressources performance
) - . ) o Structure de colts et + Gestion des Talents
* Des points d’étape avec des délivrables quantifiables de revenus « Tahleai debom

Business & People Development



mailto:stephane@bboldconsulting.fr

I

|t| wimi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr





