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UN NIVEAU GRAN DE CONSO

D'’ANALYSE INEGALE

ECO/CONSO - RETAIL FRANCE - RETAIL WORLD

Nos engagements :

> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
> La qualite danalyse (et la liberté de ton) “Editions Dauvers”
> Des infos exclusives dans chague numéro (ou on rembourse ;-)



mailto:caroline.bazin@editionsdauvers.fr

CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @irCan.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,3 %

Sept 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aot 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

MAISON i f § _5'6%

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircano . PWy 128
™ N y # + 2, %

ANIMALERIE
Hypers supers e-commerce GSA

fg%TlISS,JEux xl‘éiét + 0,9 %

CULTURE \f\_‘:‘ig.* _ 3,9 %

TEXTILE l l ‘ + 1'4%

+ 6,5%

CUMUL 2024

en valeur

-3,8%

Sept 2023 Oct 2023 Nov2023 Déc2023 Jan2024 Fév2024 Mars2024 Awril 2024 Mai2024 Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2024

en valeur

0,0%

~0,5% en volumes

“1,3%f-1,2% _ 1'1 %

Evolution en VOLUMES

Sept. 2023 Oct. 2023 Nov. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awvril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024




CONSOSCOPI- EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

P8 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

Effet prix

NB : I'écart entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volume UC
(nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



Tut Tut W

Vos trajets font la différence

"L’excellence a
nos cotes, I’avenir
estsans limites! "

Julien Honnart, fondateur de Klaxit
par BlaBlaCar Daily, est arrivé au
capital et conseil de Tut Tut.

Son expérience et son vaste
réseau renforcent notre ambition
de devenir la référence en livraison
a domicile.

Rejoignez-nous pour offrir une
logistique optimisée et éco-
responsable !

CONTACTEZ-NOUS
0465000615 pro@tut-tut.com

. A\
Ensavoir plus S«

Nos partenaires nationaux

En 3 ans, plus de 2 000 points de vente
nous font confiance.

Intermarche mmm Carrefour (9 ﬁl alinea
—

livké chez vous la maison francaise

E.Leclerc@ Zuchan courses W).com Office
DEPOT

CENTRAKOR flunch @Weldom
TRAITEUR Bricoler - Jardiner - Décorer = NTE

>V

JTRUFFAUT @5&5r° MiDricolage  HIYH

TOUT POUR LA PISCINE



https://www.tut-tut.com/votre-rdv-avec-lequipe-tut-tut_lpmad/
mailto:pro@tut-tut.com

CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

0,0%

Sept. 2023 Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aot 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCan,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
DE MARQUE
M. nat

| o -12%
MDD
- B B BB

-04 09 -09 10 -0,7 %

Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Awril Mai Juin Juillet Aot Sept.
2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024
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INSIGHT # 7/
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CONSOSCOPIE




CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

MDD

Cumul 2024 + 1,2 %

Marques Nat

Cumul 2024 -0,6 %

Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril Mai Juin Juillet Aot
2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

lim

P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8
2023 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024
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Qe d’artisan, . e
personnalité innovante

= -

_; gl fail o breuilor
wne vlire innovarde

L'IMPORTANT POUR VOUS,
C'EST QUE LE MOTEUR EST
EXTERNE ET FACILEMENT
DEMONTABLE.

| SEEEERzEE
mnaeee a0

7 v -' ’
SAESHHREERE L S

YSTEM.
intégre,

—

Employé du laboratoire R&D



https://www.arneg.com/fr/produits/technologies/arneg-eco-ring-system?utm_source=dauvers&utm_medium=page&utm_campaign=aapi-eco
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P8 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

duca -3.6% -0,1% +1,9% -19% +7.9% +3,8% -0,6 % +8,0% +41l%

%des | 15,29 20,7% 2L7% 1L7% 71% 3,7% 12.4% 67% 09%

e - O .




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P8 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

Evol

duea -28% +1,8% +L15% -27% +3,0% +2,1% +0,6% +8,0% +14%

kol 16,4% 19,9%  207% 11,6%  71% 28%  124%  80%  0,9%

-




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P8 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

vV O VoW
v v v v
(Discount)
| Urbaine [l Rurale

HM > 7500 nv? HM < 7500 n¥? M > 2000 n¥ M < 2000 ¥

Evol
des ~19% +0,6% +3,66 -0,1% +10% +5,6% +0,2% +8,7% +58%

volumes




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD PS8 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des = -37% -0,6% +1,4% -26% +23% -17% +0,6% -6,4% -16%

volumes




WinMinute

»>»»> Les communautés au service de votre performance <<<<

Crowdsourcing =
-
e Store-checks - Visites mystére - Etudes conso / shopper |z~ -
i [ — ]
WinMinuteConso , coyverture - Rapidite - Fiabilité e
i
Crowdselling e
e Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique ! n :
[ . age - F 4 - - rd “
WinMinutePro « Adaptabilité - Réactivité - ROI =
ﬁnon.::z:w':‘-W
e Faites seulement les visites qui comptent : .
e Déléguez a notre communauté les visites de store-check =
ProCheckmg e Simple - Efficace - Rentable

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com
Des questions ? Besoin d'un devis gratuit ?

e contact@winminute.com


mailto:contact@winminute.com
https://winminute.com/
https://www.prochecking.com/fr
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CONSOS(OPF == NSGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin aoGt s N-1, tous circuits

ot T

Spiritueux Entretien Hygiéne ~ BRSA  Surgelés Fraisnon Epicerie  Epicerie  Biéres  Crémerie
Champ. Eaux Glaces laitier salée sucrée Cidres

Moyenne PGC FLS

-1,3%




CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Cumul annuel mobile a fin aoGt s N-1, tous circuits

Spiritueux Entretien Hygiéne ~ BRSA  Surgelés Fraisnon Epicerie  Epicerie  Biéres  Crémerie
Champ. Eaux Glaces laitier salée sucrée Cidres

Moyenne PGC FLS

-1.3%

Evol CA




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS

editions

DAUVERS

e

INSIGHT # 17

+1,2/

rﬂ/

SUR12 MOIS: +0,2%

SUR12 MOIS : +0,1%

Sept Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil

2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024

Aolit Sept

Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil. Aot

2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 13

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS, HM SM, en %

AOUT 2024 CUMUL JANVIER-AOUT 2024

|
-

|
w

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P8 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HMSM+SDMP+Ecommerce+Proxi

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
47,1%| | 8,6% 7,5 % 2,4 % 29,3%| | 1L, 7% 1,4 % 2,0%
Evol +1,3% +1,9% -0,3% +1,1% +0,6 % -4,2% +1,7% +0,7 %

des ventes
(vs N-1)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

st ICANTAR

+0,1 +02 .01 -02 -0,1
e = - EE EE = = e
01 01

10 o9 ] )

InterR@aRche @ (9 . (9 -ﬁ ggz . Auchan MONOPRIX@ Nefto, vl T

HMASM e Proami oo




CONSOSCOPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste’, en %). Pour Carrefour, PDM incluant Cora/Match. Pour Casino, a périmétre constant, donc hors HM/SM.

INSIGHT # 16

> PGC Frais LS, P9 (Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %, évol vs N-1)

- -
@ (9 /-.""'"' Auchan|3ETAIL Casuno A
les Mousaqueaires FRANCE Monoprix, Franprix, Proxi | ALDI |

Carrefour




CONSOSCOPIE EEEE INSIGHT # 17

DISTRI PRIX SEPTEM BRE 2024 Lindice des prix drive hypers/supers a3 dIStrIb

by NielsenIQ

[ Oct.23 | [ Nov.23 | | Déc.23 | [ Jan.24 | [ Fév.24 | [ Mars24 | [ Avril24 | | Mai24 | [ Juin24 | [Juillet24 | | Aodt24 | | Sept.24 |
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CONSOSCOPIE

INSIGHT # 18

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) BP-%%Je [K1g] e}
Sept. 2024 by NielsenIQ

I

11 pts




Différenciez-vous grace a N\
une offre de produits locaux
performante

et ultra simple a gérer

Rechercher des produits

3557 produits Trier par : Recommandations -~

= 30

Sorbet Citron... Créme... Créme...
5,1€ (prix cat) 4,6€ (prix cat) 6€ (prix cat)

“NectarGo centralise tous les produits locaux a jour avec
photos et prix. De la commande au paiement du
producteur, on gagne beaucoup de temps”

IEE [ France Cake Tradition @
ADITIt 11km 45 produits

45 résultats

Clémence Robert, Responsable Achats Leclerc Tourlaville

3.8 € (prix cat) 3,31 € {prix cat)

s (prix cat) e
& NECTARGO T " @ © &
Commander Réce Favoris Discussions

éception Rechercher

Geérez votre direct local avec la
simplicité d'une centrale

nectargo.fr %


https://www.nectargo.fr/

CONSOSCOPIE EEEE

LE MARCHE
LES CIRCUITS
LES RAYONS
LES ENSEIGNES

» LES BONUS (DU MOJS)
.




CONSOSCOPIE

LES PATRONS DU RETAIL ALIMENTAIRE SUR LINKEDIN [Le 1/09/2024]

E.Leclerc®)

Carrefour (9

Alexandre Bompard, piésident

173 911 abonnés

Dermier mois : 7 posts

Michel-Edouard Leclerc
487 989 abonnés

Dermnier mois : 19 posts

&) wororns

@ =

5 673 sbonrés Vincent Doumerc, DG
Benoit Clerc, Dir achats Hervé Flambard, prsident S 6 141 sbonnés
3 719 abonnés 4 084 bonnés Derier mais 1 post Dernier mois 2 posts
Demier mois 3 posts Demier mois 1 post

editions

DAUVERS

Alexandre de Palmas, DG France

58 497 abonnés

Demier mais : 4 posts

Dominique Schelcher, Président

144 715 abonnés
Demier mois : 16 posts Benoit Soury
Dir Proximité & bio
Ludovic Holinier, 0G céégue 11 179 abornés
7 719 abonnés Dermier mois =
Dernier mois =

3

@

Guillaume Darrasse, DG
6 374 abonnés -
Demiermais 1 post Philippe Palazzi, DG
17 318 abonnés
Demier mois 2 posts

INSIGHT # 19

Linked [T}

Q

Michel Biéro, vice-président
44 237 abonnés
Dermier mais : 3 posts

=¥ MONOPRIX |
iy |

7
= Guillaume Seneclauze

président 32 316 abonnés
Demier mais : 1 post

A2 Cécile Guillou, Présderte
18 960 abonnés

Dermnier mois : =

Julien Munch,
Dir opérationnel Carrefour France

18 080 abonnés
Demier mois : 2 posts




CONSOSCOPI- EEEE

LE PRIX DU NUTELLA VEGAN (VS LES NUTELLA CLASSIQUES)

Prix moyens France relevés sur 7 000 drives, le 4 septembre (Nutella Viegan = prix reco Ferrero)

Nutella 220 g Nutella végan Nutella 400 g Nutella 630 g
3509

hutella 1 | nutella
&"_’,&ﬁl- &= Y ~ ol '\Z"-‘h 5 _F”;
D

11,77€kg 11,97 ¢Ag

Nutella 825 g

INSIGHT # 20

a3distrib

by NielsenIQ

Nutella 1 kg




INSIGHT # 21

CONSO5COPIE

LES MEILLEURS LANCEMENTS 2024 Chiffre daffaires HM/SM aprés 3 périodes NielsenlQ

GLACE NUTELLA KINDERINI MAISON PERRIER RANA PASSIONE RANA ARTE DEL PESTO

8,43 M 3,36 M€ 3 07 ME 2,23 M€ 1,88 Me¢

pRTEDEL P mi BEL pssro

—_ =

72refs /2,11 € 2,7 réfs /3,74 € 2,4 refs / 3,57 €

. KINDER CRUNCHY SOUPLINE YOPLAIT BRIQUE
EXTRA FRAICHEUR PERLES DE FRAICHEUR
1,40 \i€ 1,19 M€
1,75 M€ -4 1,39 M€ ’
4 = T e |
Kinder r2
‘ “ﬂ CRUNGHY ‘..ﬁ ‘oﬂ
21 @ . N s*y'sfp;: “'!1 Y g’p;"’ @)
Dash @ id o g §
: pn rrrrrrrr r b - p . “
m: ANTI-ODEUR \. '\\‘4-_

'refs /2, 34"€

-:. "'" —
1réf /2,94 € 4,4

1,8 réf /7,69 €

3,4réfs /6,31 € 1,4 réf /15,39 €



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

8L1

millions

LES 15 PRODUITS
LES + ACHETES

¥ 60,2

2 millions

EN 2024

En nombre d’unités

NielsenlQ

[

Cristaline 50 cl Cristaline 6 x 1,51 Cristaline 1,5 |

58,4 millions 8- CocaCola :}

4 - Coca-Cola Ceth

1,751 6x33cl 2 gareee 20'4 millons
S fog Cola e 46,5 milions 7~ Yolvic, @ 26,0 millions 13'%%51;6“ ey 20,3 millions
_6X1,5L )
6 - RedBull 42 8 i 10- Heineken 24 9 o 14 - Volvic W 20 0 i
25 ¢l yO millions 50 ¢l 'y millions 151 yY millions

"

7- Cristaline - ise’ i 11- Mont Roucous [, o i 15 - Desperados
12 x50l ::msm[.l‘m 32'8 milions 6x1I1 mil 20'8 milions Original 50

19,5 millions




CONSO5COPIE

LES AS 2024 DU DRIVE

(source : Editions DAUVERS et A3 Distrib. Données 2024, y compris chiffre daffaires, atterrissage anticipé.

A CHIFFRE
@  DAFFARES

E.Leclerc(®)

DRIVE

5'92 Mds€

o
Vv

J

A CROISSANCE
& (AN

+16*

(eDRIVE

lntel\manché

v
V/

editions

DAUVERS

A NOMBRE
&  DEDRIVES

1871

(eDRIVE

lnten\manché

0
\f/

INSIGHT # 23

A  LARGEUR
¢ D'OFFRE

coradrive

39454

¢
v

J




Votre contact

Stéphane JACOB

33(0)6 18 5884 67
stephane@bboldconsulting.fr

SINESS & PEOPLE DEVELOPMENT

Activité hébergée la Couveuse Anabas
ANAbASE Couveuse ANABASE ?l 80 I?::Judaique - ;‘;000 BORDeEAUX

Couveuse d'entreprises Tel : 05.56.43.11.86 Siret: 514 548 957 00034 - TVA Intra /
FR38514548957

STRATEGIE MANAGEMENT

/ cuisommesnous 7 COMMERCIALE

- « Définition et Role
Cabinet de conseil en Stratégie Commerciale et Formation en * Environnement : du Manager
Management I « Diagnostic _{ + Styles de Management

biti 2z T (] * Communication efficace

Notre Propo Lot I\ rcataud * Conduite duchangement

‘ * Offre « Intelligence collective

* Business Plan * Mentoring /Coaching/

Apporter du conseil pragmatique, une méthode et des outils basés sur 15 années . v
Formation des équipes

d'expérience en direction générale et direction commerciale au service d'entreprises
internationales (Pepsico, Smurfit Kappa, HL Display).

«Cible client «Recrutement
| * Proposition de Valeur X « Formation
* Une conduite de projet en 5 étapes (cadrage, processus, diagnostic, analyse, recommandations) - Cana_ux_ _ BOITE A . I:“lches (_]e poste
« Une méthodolcgie spécifique a chaque sujet traité . ::sc:';:rrl?eus"m i . E:ﬂgant‘lgllx tie la
e e * Structure de couts et « Gestion des Talents
+ Des points d'étape avec des délivrables quantifiables de revenus » Tableaux de bord

Business & People Development



mailto:caroline.bazin@editionsdauvers.fr
mailto:stephane@bboldconsulting.fr

I

|t| onNns Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/



