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> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,4%

Oct. 2023 Now. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024  Sep. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

MAISON i f § _ 4'6%

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircanc o PWTy 19
. ANIMALERIE 3 _' # - %

Hypers supers e-commerce GSA

fg?sgss, JEUX g]@‘zt -12%

CULTURE \_;i& + 0'4 %

TEXTILE l l ‘ + 7'1 %

dont ..
0000.

CUMUL 2024

en valeur

~-3,1%

Oct 2023 Nov 2023 Déc2023 Jan2024 Fév2024 Mars 2024 Avril 2024 Mai2024 Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @irCan.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2024
Evolution en VALEUR
en valeur

0,0%

_0,2%-07%p-03% en volumes
i : _0,7%N-1.3%L-1.1% _0'9%

Oct. 2023 Now. 2023 Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awvril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 4

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

P9 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (nb de produits achetés)

Evol. volume par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet prix Effet de mix
(positif / négatif)

NB : I'écart entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.




CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

+0,1%

Oct. 2023 Nowv. 2023 Déc.2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars2024 Awvril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aoiit 2024 Sept. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCQnd,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
DE MARQUE
M. nat

| 1 -099%
MDD
NNl - B B B BB

04 09 09 _-10 -08 -0,7 %

Déc. Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aot Sept. Octobre
2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

MDD

Cumul 2024 + 1,3 %

Marques Nat

Cumul 2024 -0,8 %

Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril Mai Juin Juillet Aolt  Sept.
2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

HIHE

P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9
2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024




BUY TBWA\

presente

LE CLASSEMENT

DES 80 DISTRIBUTEURS
FRANGAIS

AYANT LE PLUS FORT _

POTENTIEL DE CONQUETE.

CONQUEST 2025 c’est I’étude qui scanne

les raisons de non-visite des principales enseignes
de la distribution en allant interroger ceux qui n’y
vont pas alors qu’ils ont acheté dans la catégorie
dans les derniers mois et ont un magasin

de I'enseigne a proximité.

“Op l.nf()nl..[)ay IQFQJQ*U_. ENEEJEu C.HTE.ngF\IE TELECHAHG ER L, ETUDE



https://buy.tbwa.fr/wp-content/uploads/2024/10/BUYTBWACONQUEST2025.pdf
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P9 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

duea -52% +02% -0,6% -5,4%» 0,6 +2,6% -3,3% +3,66 +31%

v/er?tiz 16,3 20,7 21,2% 11,3% 6,9% 3.2% 12,0% 74% 1,0%

- OE - - O




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P9 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

Evol

duea -31% +1,6% +1L2% -3,06 +2,7% +2,2% +0,3% +21.95% +16%

ko 16,4% 20,0% 208% 11,6% 71% 29%  124%  7.9% 09%

- -




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P9 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des -3.3% +1,3% +08% -4,3% +1,0% +3,4% ~2,8% +5,1%s +52%

volumes




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P9 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des = -37% -07% +1,4% -28% +21% -19% +0,3% :6,2% -20%

volumes




05/12/2024

Avec entre-autre

Thierry Cotillard

Président du Groupement,
Les Mousquetaires

Jean-Marc Jancovici

Associé Carbone 4
Président The Shift Project

DEMANDEZ VOTRE PASS Michel-Edouard Leclerc
Président du comité

Place limitées stratégique, E.Leclerc



https://landing.bonial.com/fr/bonial-day-2024?utm_campaign=fr_event_bonial_day_2024&utm_source=olivierdauvers&utm_medium=consoscopie
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin septembre vs N-1, tous

Spiritueux BRSA  Entretien Hygiéne Surgelés  Biéres  Fraisnon Epicerie  Epicerie = Crémerie
Champ. Eaux Glaces Cidres laitier salée sucrée

Moyenne PGC FLS

-0,9 %

-04 %

-0,7 %




CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Cumul annuel mobile a fin septembre vs N-1, tous

Spiritueux BRSA  Entretien Hygiéne Surgelés  Biéres  Fraisnon Epicerie  Epicerie = Crémerie
Champ. Eaux Glaces Cidres laitier salée sucrée

INSIGHT # 11

Moyenne PGC FLS

-0,9%

EETETITITRRE

Evol CA




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS

'ﬁ | S
En % ,/./.

!—‘/ G- / +20%
7
N S /
v\v/ ¥ RN

e \v/

=2]
SUR 12 MOIS : +0,2+% SUR 12 MOIS : +0,1%
[=4]

INSIGHT # 17

Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil. Aolt Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil. Aolt Sept.
2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



En %
+2

+1

w -—

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES

Evol. nombre d'EAN hebdo / mag — PGC FLS, HM SM, en %

INSIGHT # 13

@irccna.

[ SEPT.2024 | CUMUL JANVIER-SEPT. 2024

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires

PME

MDD

MDD MDD

classiques thématiques éco



WinMinute

»»>> Les communautés au service de votre performance <«<<<

ey
Crowdsourcing s
o Store-checks - Visites mystére - Etudes conso / shopper |y~ --
H C—="17
WinMinuCeConso , Couverture - Rapidite - Fiabilité i
a9
Crowdselling i
e Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique ! :
WinMinutePro « Adaptabilité - Réactivité - ROI
i
: s : -B
» Faites seulement les visites qui comptent =
e Déléguez a notre communauté les visites de store-check e
ProChecklng e Simple - Efficace - Rentable
——=—

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com

@ contact@winminute.com

Des questions ? Besoin d'un devis gratuit ?



https://winminute.com

CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P9 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HMSM+SDMP+Ecommerce+Proxi

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
47,3%| | 8,7% 7,2% 2,3% 29,2%| | 1,8% 1,4 % 2,0%
Evol -3,1% +1,8% +0,3% +1,4% -0,7 % -2,5% +4,4% +1,4%

des ventes
(vs N-1)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

sy ICANTAR

+06 09

+ +0,4 + +
03 0.3 0,3 .01
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1,0

Intermarche (9 @ ( » 4‘ %UChan MONOPRIX @ Ne#o ) vl proxlmlteg mmﬂ

HM/SM arket Froamis PIoXi




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 16

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste’, en %). Pour Carrefour, PDM incluant Cora/Match. Pour Casino, a périmétre constant, donc hors HM/SM.

> PGC Frais LS, P10 (Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste”, en %, évol vs N-1)

- _
@ (9 /-,"' Auchan |3ETAIL Casiwrno N\
Carrefour o2 Mousgecires FRANCE Monoprix, Franprix, Proxi [ ALDI |




CONSOSCOPIE EEE INSIGHT # 17

DISTRI PRIX OCTOBRE 2024 Lindice des prix drive hypers/supers a3 dIStrIb

by NielsenIQ

[ Nov.23 | [ Déc.23 | [ Jan.24 | | Fév.24 | [Mars24 | [Avril24 | [ Mai24 | [ Juin24 | |[Juillet24 | W [ Sept.24 | [ Oct.24 |
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CONSOSCOPIF = NSIGHT 18
L'ECART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) a3distrib
by NielsenIQ
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TUt TUt @ * + de 2000 partenaires

=160 000 cotransporteurs

Offrezavos clients
une livraison flexible % 4,87/5 - note clients
et optimisee ! I couverture nationale
e etenpancie e S
= =, | | ELeclerc® ﬁuc‘ﬁ;n courses (U) com
5 CENTRAKOR  flunch Weldom

=8 WTRUFFAUT @&gsre  MiDricolage

i Office ¢
P alinea  Qffice

CAD 77~
PISCINES
TOUT POUR LA PISCINE

: \/
Ensavoirplus e


https://www.tut-tut.com/votre-rdv-avec-lequipe-tut-tut_lpmad/
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LES ENSEIGNES

» LES BONUS (DU MOJS)
.




LES SACRIFICES DES FRANCAIS

CONSOSCOPIE

editions

DAUVERS

Etude septembre 2024, 1 000 personnes interrogées

)A\Egt%vzss

sont INQUIETS

En ce qui concerne l'inflation et les conséquences
sur votre foyer, étes-vous personnellement... ?

Pasdutout  Plutét pas Plutét Tres
inquiet inquiet inquiet inquiet

(65%

A\ sept 2525
disent avoir perdu du
POUVOIR D'ACHAT

Le niveau de perte de pouvoir d'achat estimé...

De133% De33a5% De5310% Plusde10%

O potloc AlixPartners

2.2

LE RENONCEMENT s

7

Au cours des 12 derniers mois...

. X8) ont renoncé a un achat

Les catégories sur lesquelles les Francais
ont renoncé a un achat

Voyage
Esthétique
Electronique

Meubles 29 %

Voiture
Electroménager
Bricolage
Alimentaire



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

LES SACRIFICES DES FRANCAIS U potloc AlixPartners

Au cours des 6 derniers mois, avez-vous diminué pour des raisons économiques vos achats de... ?
Etude septembre 2024, 1 000 personnes interrogées

Un Francais sur deux a baissé sa conso
de viande/gateaux sous contrainte

Viande Patisserie Poisson Alcools Viennoiserie Plats Charcuterie Boissons Fromages Fruits et
rouge Gateaux préparés sans alcool légumes

& = A& i & 1 & &




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 21

LES SACRIFICES DES FRANCAIS U potloc AlixPartners

Quelles ont été vos stratégies pour dépenser moins ?
Etude septembre 2024, 1 000 personnes interrogées

-deviande -daliments Acheter Acheter Acheter  Acheteren  Utiliser Acheter Utiliser Moinsde  Acheter  Moinsde  Produire Acheter
plaisir enpromo dansdes desMDD plusfaible bonsde des applis produits  chezdes produits  soi-méme  envrac
enseignes quantité  réduction premiers antigaspi labellisés déstockeurs francais

a ‘ i discount prix (ex: bio)



INSIGHT # 22

CONSOSCOPIE

I(ANTAR

PGC / Frais LS. En CAD a P8 pour chaque année. HM/SM/Proxi/Ecommerce

o x40 x 12 x 19 x 10 x 16

Nb articles
par panier

©O 0 0 06 o6 o Q@ 0 Q@ 0

2020 2021 2022 2023 2024



CONSOSCOPIF 2= INSIGHT # 23

LES TRANCHES VEGE FLEURY MICHON 3 PERIODES APRES LANCEMENT Nielsenlo

Fleury Michon
e FleuryMichon 3 0

1076 «

Chiffre d'affaires sortie caisses
en 3 périodes
(@ partir de P4 2024)

Taux de pénétration

(3,1 % des Francais ont acheté
au moins un produit de la
gamme)

n'ont pas acheté
30 % de jambon de porc

2,24

ou de volaille
Prix moyen constaté en drives (4 tranches, 120 g) Fleury Michon
s 50 des acheteurs
e“ﬂﬂ V‘l = Poulet4tr SHPIMENT Porc 4 tr % ont essayé en moyenne
. 1609, 1,93 € Q’ ), 160g,240¢€ 2 produits de la gamme

 (indice : 86) # (indice:107) FUME au bois de chéne




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 24

GLACE VANILLE CARTE D'OR : DIFFUSION ET PRIX a3dlstl'lb

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIE EEEE

LE CONTROLE DE LA GALAXIE MOUSQUETAIRES

INSIGHT # 25

LA TETE DE RESEAU UNION ~ membres MOUSQUETAIRES
MOUSQUETAIRES (1709 chefs dentreprises des enseignes)
(association) Holding de contréle
— Precédente holding de controle
-
39,9 % A)u)squetaires h-—.
SOCIETE 94,7% _ 1002
LES MOUSQUETAIRES (SLM) 4)"“’
/ SOCIETE CIVILE
— 3 > DES MOUSQUETAIRES (SCM)
, France Belgique Portugal Pologne . '
LE RESEAU O O @ G Controle opérationnel du groupe |
ITM ENTREPRISES
Intermarche 1091, () "Netto, 3260 () EhsH 90 O ‘ ‘ /
Intermarche 1945 pdvgg comps 50 ) TR@E B O .
] 5 5 ) \ BRICO - MAISON - JARDIN B m "ME“ERS" I_'AMON.I.
Intermarche 283, () BRICOMARCHE 722 % R\ 1530 ()@ qg!‘gq-:
Intermarche 158, () briccrama 1224 () Paregrise 164 ()



CONSOSCOPIE NSIGHT # 2
KANTAR

PGC / Frais LS.

©O O




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 27

KANTAR

PGC / Frais LS, enseignes généralistes, CAD P8 2024

E.Leclerc@
........................
Poids du Taux de fidélité .:
: e-commerce clients drive/HM :
1182:.193:. 575:599: .
| 2023 2024 2023 2024 |

04 e
+0,1pt 3,3 %

R

: (eDRIVE Zuchan chronodrive




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 28

LIVRAISON A DOMICILE : PARTS DE MARCHE K ANTAR
PGC / Frais LS, en CAM P8 2024

ﬁ

Carrefour ({9

livié chez vous

[ mr—

—
- q / A
#uchan | | | _
— MONOPRIX .fr COURSES @ Intermarche
livraison @ domicile
a domicl

Le solde est constitué de Casino, Leader Price, Picnic et autres sites web



CONSOSCOPIE EEEE

FIDELITE & PENETRATION : QUELLES SONT LES ENSEIGNES GAGNANTES ? ICANTAR

CAM P7 2024

Taux de fidélité
(% de depenses dans o
lenseigne) | @

®"

L]
°® /
e®® arrefour
° =

L/DL

% Pénétration
(surunan)




INSIGHT # 30

CONSOSCOPIE

A QUI LECLERC PREND DU CHIFFRE D'AFFAIRES ? diisiriviintautetuiill N [TV Y-V (@]

CAM P7 2024
Casumoy ‘ ’ |
\ Carrefour
\\\\

E.Leclerc@ @—

Auchan

‘

Autres

(dont enseignes
drive)

lnten\manché

MONOPRIX.




VELDEN LX - SENDAI 2

" VELDEN LY LE BON GOUT
A ORIGINE
DE EXGELLENGE

VELDEN LX et SENDAI 2, les nouvelles
lignes de meubles semi-verticaux et
d'ilots qui s'attachent a promouvoir avec
brio I'excellence gastronomique, la
charcuterie, les produits laitiers et les
produits frais emballés.

AN
A

Caractérisées par un design contemporain,
elles valorisent au mieux les produits a
forte valeur ajoutée, gra 1jeu de lignes

des et de transparence qui s'unit a
un éclairage scénographique. Une gamme

AT
AN
AR

SEzEB N
—— C  VELDEN LX
B i
™
Sendai 2 Ser]dai 2 Velg:len LX EN SAVOIR PLUS
semi-vertical ilot semi-vertical ilot


https://www.arneg.com/fr/it/velden-lx-et-sendai-2-par-arneg-le-bon-gout-a-lorigine-de-lexcellence

I

|t| anNs Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



