Bditions
DAUVERS

CONSOSCOP

Les insights pour comprendre |la conso

Décembre 2024




CONSO5COPIE

» LE MARCHE

LES CIRCUITS
LES RAYONS

LES ENSEIGNES
LES BONUS (DU MOIS)



rédtt ons
DAUVERS

UN NIVEAU GRAN DE CONSO

D'’ANALYSE INEGALE

ECO/CONSO - RETAIL FRANCE - RETAIL WORLD

Nos engagements :

> Droit au but : une info 100 % décryptée et mise en scene
> La qualite danalyse (et la liberté de ton) “Editions Dauvers”
> Des infos exclusives dans chague numéro (ou on rembourse ;-)




CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

-0,6 %

Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awril 2024 Mai2024 Juin 2024  Juil. 2024 Aot 2024 Sep. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

MAISON i f § _21%

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircano. o PWY 21

Hypers supers e-commerce GSA

fg?sgss, JEUX g]@‘zt -12%

CULTURE \_;i& _ 8'4 %

TEXTILE ll‘ -12%

Divers non-al : + 76 %

dont ..
0000.

CUMUL 2024

en valeur

-3,6%

Déc2023 Jan2024 Fév2024 Mars2024 Avril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @irCan.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

CUMUL 2024

Evolution en VOLUMES on volumes
% o
. -0,7 %

_0,2%9-07%g-03%
%o K -0,7% -13%Ek-1,1% en valeur

X 269 K% 0
4 (o)
- 11 /o
Evolution en VALEUR

Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars 2024 Awvril 2024 Mai2024  Juin 2024  Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024




INSIGHT # 4

CONSOSCOPIE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE NielsenlQ

Sur un mois / P11 2024, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur . Evol. volume UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (nb de produits achetés)

0,8% )

Evol. volume par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet prix Effet de mix
(positif / négatif)

NB : I'écart entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes pas exactement identiques
et des différences de méthodologie dans le périmétre discount.




CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2024

en valeur

0,0 % 0'0 %

Déc. 2023 Jan.2024 Fév.2024 Mars2024 Awvril 2024 Mai2024 Juin 2024  Juil. 2024  Aoiit 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCQnd,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
DE MARQUE

M. nat

.05 — -0,8 %

el 0 N N B B

04 09 -09 _-10 08 -08 -0,7 %

Jan. Fév. Mars Avril Mai Juin Juillet Aout Sept. Octobre Nov.
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIE NSIGHT #7

L'INFLATION D'UN PANIER DE 150 “STARS” DES RAYONS ALIMENTAIRES addistrib

by NielsenIQ
Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2022

- 126,6 %
L 250 26,1 % 26,4 % %
25,2 % 25,3 % 25,4 %

Fev Mars Avrl Mai Juin Jul. Aodt Sept Oct. Nov. Déc.| Jan. Fév Mars Awil Mai Juin  Jul. Aolt Sept Oct. Now.
2023 2024




CONSOSCOPIE EEEE

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

MDD
Cumul 2024 + 1,0 %
+74 BB +76
'.. Marques Nat
—m‘. Cumul 2024-0,7 %

Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril Mai Juin Juillet Aolt  Sept. Oct. Nov.
2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11
2023 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024




BUY TBWA\ CONQUEST:

LE CLASSEMENT

DES 80 DISTRIBUTEURS
FRANGAIS

AYANT LE PLUS FORT _
POTENTIEL DE CONQUETE.

CONQUEST 2025 c’est I’étude qui scanne

les raisons de non-visite des principales enseignes
de la distribution en allant interroger ceux qui n’y
vont pas alors qu’ils ont acheté dans la catégorie
dans les derniers mois et ont un magasin

de I'’enseigne a proximité.

“‘opinionway e TELECHARGER L ETUDE



https://buy.tbwa.fr/wp-content/uploads/2024/10/BUYTBWACONQUEST2025.pdf
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P11 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

duean -61% -18% -08% -52% +39% +L19% -0,5% + 4,3 % ns

3@%@2 16,1» 195% 20,2% 11,1% 7.2% 2,7% 14,1 80 11«

O EDE - .




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAD P11 2024 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500

dEuvglA - 3'5 O/O + 1,1 % + 110% - 3'3 % + 218% + 211 % a 1'0% * 7 0% ﬂd

%l 16,1% 19,7%  20,4% 1L4%  7,0% 2,8% 13,8% 79% 09%

o D




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P11 2024 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des | -43% -11% -02% -42% :52% -32% :L0% :56%

volumes




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAD P11 2024 NielsenlQ
En volumes UC sur PGC Frais LS

vV O U oW
v v v W
(Discount)
| Urbaine il Rurale

HM > 7500 nv? HM < 7500 n¥? M > 2000 n¥ M < 2000 n¥

Evol
des ~-3,6x +05% +1,3% -3,0% +2,9% +2,0% +0,1% +0,2% nd

volumes




\’

=COUTEZ L’EPISODE
TUT TUT SUR LEGEND

2 300 partenaires Hypercroissance, peurs,
& 180 000 cotransporteurs reussites et defis

4,87/5 - note clients Regardez-le
§ B Couverture nationale maintenant sur



https://www.youtube.com/watch?v=feMSYRhTa5s
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin novembre s N-1, tous circuits

Spiritueux BRSA  Entretien Hygiéne Surgelés  Biéres Fraisnon Epicerie  Epicerie = Crémerie
Champ. Eaux Glaces Cidres laitier salée sucrée

Moyenne PGC FLS

-0,6 %




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Cumul annuel mobile a fin novembre s N-1, tous circuits

Spiritueux BRSA  Entretien Hygiéne Surgelés  Biéres  Fraisnon Epicerie  Epicerie = Crémerie
Champ. Eaux Glaces Cidres laitier salée sucrée

&

Moyenne PGC FLS

-0,6%

Evol CA




INSIGHT # 17

CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an/ mag — PGC FLS

'ﬁ "~ SUPERS _

' /

A
m /e
g\ /W A/
\ NN
= \ /
SUR 12 MOIS : +0,9% v

Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Now. Déc. Jan. Fév. Mars Avr. Mai Juin Juil. Aoit Sept. Oct. Now.
2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2023 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024



INSIGHT # 13

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

NOV. 2024 CUMUL JANVIER-NOV. 2024

"’;"‘
.l 2

+3

B
2 Ve
=0,2 03
Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



PARUTION : 10 JANVIER

21¢ édition !

Une année a arpenter les magasins, éplucher les prospectus
et décoder la communication des enseignes.

TR gty

“Personne ne regarde

les magasins comme Penser-Client

lui et, surtout,

== o

84 pages

n’ose le raconter”

LT R T

Tranches de vie Offrez

un cadeau original !
(clients, collaborateurs)

commerciale

21 édition

Lancement

26° ()

Commande en nombre

101 petits exercices de

[ et tant pis si ca pique ! ]

Boicions |
’ DAUVERS

Commande a : caroline.bazin@editionsdauvers.fr



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P11 2024, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HMSM+SDMP+E-commerce+Proxi

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
46,3% | | 8,6% 7,0% 2,2% 30,3% | 19% 1,6 % 2,1%
Evol -1,9% -0,7 % -0,7 % +0,6 % -1,2% -4,2% +4,4% -0,1%

des ventes
(vs N-1)
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

st ICANTAR

+1,7

o1 +0-.4 03 .01 01 .01 03 01 .01

-0,1 -0,1 -0,1

0,8
iiliiiﬂm----2£
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H M/SM pr0X| llllllll



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 16

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste’, en %). Pour Carrefour, PDM incluant Cora/Match. Pour Casino, a périmétre constant, donc hors HM/SM.

> PGC Frais LS, P12 (Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %, évol vs N-1)

R
P d
@ P» Auchan|ETAL Casino |\
GROUPEMENT . . .
Carrefour =~ Mousquetaires SANCE Monapri, Franprix, Prox [ ALDI |




CONSOSCOPIE EEE INSIGHT # 17

DISTRI PRIX DECEM BRE 2024 Lindice des prix drive hypers/supers a3 dIStrIb

by NielsenIQ
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I

11 pts

+ 9 pts

+7pts

+ 5 pts

+3pts

+ 1 pt

CONSOSCOPIE

L'ECART D’INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES)

Décembre 2024

editions

DAUVERS

INSIGHT # 18

a3distrib

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIE EEEE

LE MARCHE
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» LES BONUS (DU MOJS)
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 19

EVOLUTION DE LA PART DE MARCHE DES MDD

En % VALEUR des ventes PGC Frais LS / Tous circuits sur un total MDD + MN

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

LES PRODUITS OU LES PREMIERS PRIX ONT LE + PERFORME EN 3 ANS |

(En gain de part de marché volume / CAM P 11 2024 vs N-3, tous circuits GSA)

+ 18 s Part de marché volume CAM P11 2024

/

46,5 . 15,9%. 28,0%. 36,5%. 18,4%. 9,1 . 15,8%. 12,4%. 22,3%. 6,94

B 99..

=+ 8,2 o . 7,9 ofs

.+5.4prs.+5.3prs.+5,2pts.+5,2prs.+5,1prs 48
O N N

A _
g & i em

Autres  Emballages Sucre Vinaigre Farine Produits Cotons Sacs 4eet 5¢
aliments alimentaires élaborés poubelle humides gamme

animaux de volaille chien



CONSOSCOPF = NSIGHT # 21

LES CATEGORIES DE PRODUITS LES + INFLATIONNISTES Nielsele

INFLATION A UN AN 4 P11 2024/ moyenne toutes catégories en HM / SM : - 1,2 %

Chocolat 1 Huil Poudre pour | Jus et nectars ‘ Confiserie de 1
en tablettes uiies petit-déjeuner (fruits/légumes) chocolat




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

LE PRIX D'UN POT DE NUTELLA 400 G SPECIAL PRIX 1995/2024
. a3distrib

59 . ,
2024\ e

341¢

lrtellq 2,69 < > 2,75 ‘Eallq

= potsen 1h potsen 1h -
de Smic de Smic

.




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 23

LE PRIX D'UNE BOITE DE VACHE QUI RIT (24 PORTIONS) SPECIAL PRIX 1995/2024

dans nos
fromageries
du JURA

1% . ecococoas - 2

boites en 1h boites en 1h
de Smic de Smic



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 24

%) Shopadvizor

LES AVIS CLIENTS VUS PAR LES CLIENTS U aeraop /eyt Ee et

L'IMPORTANCE DES AVIS L'UTILITE DES AVIS L'INFLUENCE DES AVIS
“Au moment d'acheter, selon vous, “Les notes et avis dautres consommateurs ayant testé
a quel point sont importants les notes et avis...” le produit sont une ressource qui aide a prendre
une bonne décision dachat...”
Pas d'accord du tout
Plutot pas d'accord
ni d’accord O
Peu important ni pas d'accord O
o y “
Indlfferents Pes consommateurs .sont Rrets
a changer leur produit habituel
pour un produit avec
Plutot de bonnes notes et avis

d’accord
b, B B B b
N I\ I\ I\ I\
Tout a fait
d’accord

Importants



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 25

LES TOP MARQUES (EN GAIN DE PARTS DE MARCHE) mirccnd,

> Les marques qui ont gagné le + de part de marché GMS/en CAMa juin 2024

&
o

céréalieres

NATUREVALLEY ESCHEER YV JoE

Sauces + 5'6 p’[s

] chaudes
Vd '[ ‘ a lt
R Eaux toilette
& parfums + 5'0 ptS
Catégorie : laits industriels Desserts a preparer

Désodorisants =} 4,4 ptS

I l Entretien tapis moquet/ameuble.
M

)
ases 4 4,1 pts

Sauces + 4'1 ptS

chaudes

Foles gras + 4'0 ptS

appertisés




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 26

LES EMISSIONS DE GAZ A EFFET DE SERRE DE COOPERATIVE U Coopérative @

En tonnes équivalent C02

Emissions totales

26 137K

18 %

CO
20177 K :
275 961 K 491K 5018« 13931K 737K 4724K
Preprn;ers Proauits nl\alltai;%:Ie:s Carburants a
L'ENSEIGNE
(structure, entrepots, ~ LES MAGASINS LES PRODUITS LES CLIENTS

logistique, numeérique, via leurs déplacements
etc.)



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 27

LES 10 ENSEIGNES LES + ATTRACTIVES ;lpSOS b@niql

> Classées sur I'indice d’attractivité

(prix, rapport qualité/prix, offre, promotions, acces, RSE / Octobre 2024)
z m}b indice 27,1
a) 5 @ E.Leclerc indicc 26,0
g DECATHLON ///H 6 GiF8 e 25,7
I1IKEA ice 36 T
EX3 /AcTion

N 7 WINTERSPORT indice 25,6
S ——— l 3 Bureaulallée indice 24,9

.3

' D

2 g3 9 indice 24,7
M 10 w indice 24,6




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 28

LES FRANCAIS SE RUENT CHEZ ACTION 4 NielsenlQ

> Taux de pénétration en CAM P11 de chaque année / univers PGC

E
=Y
~J

38 %

35

La part des foyers "
francais qui ont fait

{/ACTION

: /ACTION
2 /ACTIONE

b
=
I~
Q
S

s /ACTION




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 29

HOURA DE 2013 A 2023

.
-
- - 92 Vi
849
790 785 793 N B O
Me Ve Me B °E B B
B O E U B
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B B S B
a 1 KE B
y B B
- O W 03

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 30

LA LIVRAISON A DOMICILE : CHIFFRE D’AFFAIRES ET PARTS DE MARCHE

Sur la base des “atterrissages” 2024 communiqués / estimés par Editions DAUVERS / Univers “grande conso” (PGC / Frais LS et trad)

PARTS DE MARCHE

MARCHE

s

) ()—
9

90nMe  85mc  80we

€D amazon B @) CGsinomeqguae 2 [ houraiw (U)

Carrefour
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