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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+0,1%

Janvier 2025
(ou P1) integre les 30
et 31 décembre 2024.
D'ou le rebond
de la conso.

Avril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aot 2024 Sep.2024 Oct.2024 Nov.2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

MAISON i f § _ 8'1%

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircano. o PHTY 60

Hypers supers e-commerce GSA

fg(l?;l:ss,'JEux g]@‘zt -16%

CULTURE \_;i& _ 11 %

TEXTILE l l ‘ _7,3%

Divers non-al : + 76 %

dont ..
0000.

CUMUL 2025

en valeur

-2,6%

Avril 2024 Mai 2024  Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nowv. 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025
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EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS

En volumes / valeur, tous circuits GSA

INSIGHT # 3

@ircanq

Evolution en VOLUMES

+41%
+3,8%

-0,2%

-0,7%

+1,8%
1.1

+0,3%

' -0,6%

LA (; ().,

-05% %
-0,9%

-2,6%
-31%

Evolution en VALEUR

-4,29%

Auvril 2024

Mai 2024

Juin 2024 Juil. 2024  Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024

Déc. 2024 Jan. 2025

Fév. 2025 Mars 2025

CUMUL 2025

en volumes

+1,2%

en valeur

+0,9%



CONSOSCOPIE EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

Sur un mois / P3 2025, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

Effet prix

NB : la différence entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes légérement décalées
et des divergences méthodologiques concernant le périmeétre des enseignes discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volumes UC
(nb de produits achetés)

Evol. volumes par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,
Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+2,6 %

Avril 2024 Mai 2024 Juin 2024 Juil. 2024  Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov 2024 Déc. 2024 Jan.2025 Fév. 2025 Mars 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCQnd,
-

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE j
,—>
M. nat
~1.0%
MDD

0%

Mai Juin Juillet Aot Sept. Octobre Nov. Déc. Janv.  Février Mars
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025



INSIGHT # 7/

CONSOSCOPIE

L'INFLATION 2025 D'UN PANIER DE 150 “STARS” DE LALIMENTAIRE addistrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2025 sur un panier de 150 références TOP MARQUES ALIMENTAIRES
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Au 27 janvier Au 24 février Au 23 mars Au 31 mars Au 7 avril Au 14 avril Au 21 avril



CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

MDD —| Marques Nat

Cumul 2025 + 0,9 % || cumul 2025 + 0,9 %

Mars  Auwril Mai Juin Juillet Aolt  Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

M

P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 Pl P2 P3
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025




Tut Tut“

partenaire de toutes

vos livraisons saisonnieres

lls nous font confiance pour La livraison collaborative
des livraisons gros volume n’ajamais été aussi simple

& Service client disponible
de 8h420h -7j/7

v L] L] r m F
\*\°‘ie“a;\re & Gestionnaire de compte dédié

PrenezRDV ICI



https://www.infinity-advertising.fr
https://www.tut-tut.com/votre-rdv-avec-lequipe-tut-tut_lpmad/
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P3 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

ducA  —3.5% 0% +1,2% -39% +4,5% +2,6% +1,0% + 1,1 % nc

3@%22 15,6 19,2% 20,3%» 11,0% 73% 2,7% 14,1 % 87%» 11%

EoE - EDE -




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P3 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500

INSIGHT # 10

vl _40% -0,2% 0 -41% +39% +2,2% +0,6%  +57%

7 des 16,3 198% 20,3% 11,1% 70% 2,8% 13.8% 79% 1,0%

ventes
- e




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P3 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

Evol
des ~1.8%x +0,8% +1.5% -2,8% +5,2% +3,3% +1,6% +7,8% nc

volumes




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P3 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des 24 +0,5% +1,3% -2,9% +4,6% +3,1% +1,9% +0,8% nc

volumes
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La marque, ce n’est
que la pointe

de I'iceberg

MAGIY

Derriere la partie visible, il y a bien plus. Chaque produit de la marque Arneg est fait avant tout d'imagination, de courage,
d'éthique, de bon sens, de respect des personnes et de la nature. C'est pourquol, avec ses 21 sites de production et ses 21
établissements internationaux, le Groupe Arneg est un leader international de la réfrigération commerciale et de solutions

d'ameublement d'excellence pour la petite, moyenne et grande distribution.

arneg.com arnhec

FRANCE


https://www.arneg.com/fr/
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin mars vs N-1, tous circuits

N p - P
':,_..5""-_; = - ./r
! 1 N\ I
Spiritueux Entretien BRSA Hygiéne Bieres Surgelés Epicerie  Epicerie Crémerie Frais non
Champ. Eaux Cidres Glaces salée sucrée laitier
+2,1%

Moyenne PGC FLS

-0,2 %




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Cumul annuel mobile a fin mars vs N-1, tous circuits

e \ e ///r
N N\ e
Spiritueux Entretien BRSA Hygiéne Bieres Surgelés Epicerie  Epicerie Crémerie Frais non
Champ. Eaux Cidres Glaces salée sucrée laitier
+2,1%

Moyenne PGC FLS

-0,.2%

Evol CA




CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS

En %

+3

+
N

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an/ mag — PGC FLS

BAUVERS INSIGHT # 12

@irccna.

HYPERS

mo

[\
[ e

—e—y

/ +25%
/N R

e SUR 12 MOIS : +1,7%

/ SUR 12 MOIS : +2,0%

Avr. Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

Avr. Mai Juin Juil. Aolt Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 13

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

CUMUL JANVIER-MARS 2025

|
=y

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P3 2025, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HM SM+SDMP+E-commerce+Proxi

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
457 % | | 8.8% 7,2% 1,7 % 305% | 20% 1,8 % 2,1%
Evol -0,7 % -0,5% -0,1% +4,2% +1,1% +0,2% ~-7,3% +1,5%

des ventes
(vs N-1)



INFINITY <=
- 19,6%

L o Ve de part de
Mo>§|m|sez oS Vel avec T orehé PGC
nos solutions publicitaires sur mesu Kantar, P10 2024

31,4%

de couverture

parc Drive
Ateliers du Drive 2024

[ )

500

de paniers

analysés
Interne 2024



https://www.infinity-advertising.fr
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

S ICANTAR
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INSIGHT # 16

CONSOSCOPIE

ICANTAR

(Univers : HM, SM, EDMP proximité, internet ‘généraliste”).

> PGC Frais LS, P3 (Univers : HM, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %, évol vs N-1)

Casino

Monoprix, Franprix, Proxi

—
(‘ ’ 7 Auchan|ETAIL
GROUPEMENT
Carrefour =~ Mousquetaires FRANCE




CONSOSCOPIE EEE INSIGHT # 17

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 18

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) (- %Yo [E31g]6]

i by NielsenI
Avril 2025 y Ni Q
+ 11 pts

L

+ 9 pts

+ 6,6 pts
+ 7 pts

+ 5,7 pts

&PPER@D
S %

+ 5 pts

inter

1Y
N /
HYPER(®)

/

3 pts

I

+1pt

-®



Vos Notes et Avis au centre de
la communication chez Carrefour (»

E-commerce | Magasins | Catalogues @Shopadvizor

La voix du consommateur


https://shopadvizor.io/notes-et-avis/
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INSIGHT # 19

CONSO5COPIE

SPECIAL TARIFS 2025

LES 5 CATEGORIES LES + INFLATIONNISTES NielsenlQ

Hypers-Supers, inflation a 1 an (mars)

Tablette de chocolat  Confiserie de chocolat Poudre petit-déjeuner Café Jus de fruits/légumes

MDD o+ 29% - 4,1% ~32% +5,4%
Inflation + 19 % + 0.8 % + 185 % +5 0%
MDD [ ¥

MARGUEs 3.5 % +4,8% +1,6% +1,5%



CONSOSCOPIF EEEE

SPECIAL TARIFS 2025

LE PRIX D'UNE TABLETTE LINDT EXCELLENCE NOIR INTENSE a3d|Str|b

by NielsenIQ

Prix relevés en drives

Prix moyen le 6 avril (et évol vs 01/01)

Zuchan 182¢:0¢
E.Leclerc@ 2,14¢+034¢

MONOPRIX  215¢+016€
Zuchan  216¢.3¢

= o]
HYPER(U) 225¢-045¢

2,25¢+047¢€

2,27 +043€

NOIR INTENSE 2,30€+017¢
2,34¢+054¢€

Octobre  Octobre  Octobre  Janvier — Février Mars Avril Carrefour ¢ 9 2,36<+057¢

2022 2023 2024 2025 2025 2025 2025



CONSO5COPIE

INSIGHT # 21
LE PRIX D'UNE TABLETTE CHOCOLAT NOIR DESSERT TOP BUDGET a3d|Str|b
by NielsenIQ

2009

T Deet

@0
Septembre Septembre Septembre Avril
2022 2023 2024 2025



CONSOSCOPIF 2= INSIGHT # 22

SPECIAL TARIFS 2025

CHOCOLATS DE PAQUES : L'INFLATION 2025 a3distrib

by NielsenIQ

.
S 3,85 €

Lapin Lindt 100 g
Carrefour ( §9

Poussin
Smarties 85 g

Lapin Milka 90 g
Intermarche Carrefour (9

Paques
2024

1 4 : Paques Paques @ l
i3

méh Kinder Bueno eggs 140 g

Paques

= Paques
bl 5,39 ¢

Moulage poule
Kinder 138 g

2024 2025




CONSOSCOPIE EEEE

SPECIAL TARIFS 2025

a3distrib

. , . . R by NielsenIQ
Prix releves en drives, du 1 janvier au 29 mars

2x250g

100% ARABICA | |
CLASSIQUE

CAFE | & 5‘-
MOULU | “egs”

€

CLASSIC

BIEA

pUR ARA i

Paquet 250 g

Carrefour (§ E.Leclerc(®

00% ARABICA "'Uf ARABIGA
CAFE MOULU s
250ge

= Paquet 250 g
Paquet 2504 Paquet 2509 Paquet 2509



INSIGHT # 24

CONSOSCOPIE

SPECIAL TARIFS 2025
L'INFLATION DU CAFE CARTE NOIRE a3distrib

by NielsenIQ

Prix releves en drives le 19 avril, bi-pack 2x250 g

Prix moyen France Prix moyen le 18 avril (et évolvs 1/01) Le - CHER (hypers/supers)
E.Leclerc@ 847¢<+013¢ ®
Zuchan 941¢.1¢ market 4 (fp
Asniéres (92)
MONOPRIX  949¢(

9,61<+145¢

market (@ 9,J2€+144€
P 12,05¢
Carrefour (§» 9,75¢:171¢ :ﬁuc S -

Les + CHERS (hypers/supers)

Nice (06)
HYPER@U)  9.96¢+10¢ S on
nnnnnnnnnn [ Le chesnay (7 8)
mm@n 9,96¢+104¢ Le Plessis (94) .

SUPER@U)  10,02¢:16¢
% Prix supérieur
fauchan 10,57 € +181€ a 10 € dans... 32 % des POV

18 Janvier 18 Janvier 18 Janvier 18 Janvier 18février 18mars 18 avril —
2022 2023 2024 2025 2025 2025 2025




CONSO5COPIE

INSIGHT # 25

LE POIDS DES INNOVATIONS SELON LES RAYONS

NielsenlQ
Hors MDD, en 2024 en hypers/supers

> La part des innovations sur le CA des catégories (en %)

MOYENNE PGC / FRAIS LS : 0,8 %

s

Glaces  Hygiéne Entretien BRSA Fraisnon Epicerie Surgelés Boissons Epicerie
(et surgelés beauté

Crémerie
X Eaux laitier salée salés alcoolisées sucrée
sucres



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 26

LA CONSO ALIMENTAIRE EN GMS DEPUIS (PRESQUE) 20 ANS V NielsenlQ

PGC /Frais LS en HM, SM, discount, proxi et e-commerce, vs année N-1

Inflation

> En valeur

-0,3%

02:

-08%

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024



CONSO5COPIE

LES 10 ENSEIGNES PREFEREES DES FRANCAIS

2025 / 12 000 Frangais interrogés (classées sur le % de clients de lenseigne qui se déclarent « fans »)

defans

e
3d§%a2ns%
&
S48, /ACTION )
> v
bricolage
@’ DECATHLON

2 | 14 s

INSIGHT # 27/
EY Parthenon
4 gy Picard 30,1
g ELeclerc® (%
6 m defans
283
7 ED culture defans
b o)
8 Mq, jardinage zdgfaﬂsé
f Y \ 27.9%
9 m ) defans
@ 271
10 defans




RAVIOLIS, JUS D'ORANGE : QUEL POIDS CARBONE ?

> L'empreinte carbone de 3 raviolis

@ 4 % de viande (poulet)
e

RAVIULI

& fa squce tomale

| : ;"; N ;""'3'. 3 88
P PUH“““ = <% kg
A pR..BO[UF' ) g I

15 % de viande
(bceuf 5 % porc 10 %)

CONSOSCOPIE

INSIGHT # 23

MDD E.Leclerc@

> L'empreinte carbone de 6 jus d’'orange

=. &

2 R N\l

&
it
1

)e‘

- Pur jus frais

Pur jus frais = . Pur jus frais e |l
‘ (avec pulpe)

(avec pulpe) ‘ (avec pulpe)

0383
kg

(<o

Pur jus _ Jus ABC
(avec pulpe) 2 | (avec pulpe)




CONSOSCOPIE

INSIGHT # 29

NOZ : LES CHIFFRES-CLES

> LE CHIFFRE D'AFFAIRES

millions

Le nombre de produits
2021 2022 2023 2024 vendus par an

36 PR O wilorg

e , 1 & Le nombre de magasins. Le nombre
Objectif 2025 : 6 500 de clients
+ 2 magasins par mois. ® ®  olaborateurs © ® par mois
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Saumon Fumé 6...  Gravlax De... Saumon Fumé 4...

 -‘:: agriculteurs locaux
- désormais accessibles, ¥ IS

& La Ferme Du Melantois
m 10 produits

partout en France 6@’ Y

_ e <ot
( e PR e SR e U :
b AW N ki “'“‘. T \\ e \:}"' .& -:,.. Wt h‘ ne ! _ N i ' AN
| \ v ~ - A b e VAT, ! : N7k, JLUTRRA \
. " ‘. 1 b‘l\ a\,‘\L - ‘“\‘-’\4 ‘ilg\ - ‘%“""* 'FU-\3 7 \ » ! ;_.Jr e, ..‘_‘ 8 _‘ -
g T e S T; B B T ote \y_\,-‘.-w-i%,“&; _ O A S0 Litéé Vrac 5 Endive Taille X! 6 Endives Xs
B TG, PN ARG A2 i S BB XXX € e o XXX € e e XXX € (o

Nous sommes fier(e)s de nous lever chaque matin,
Pour un commerce local et différenciant, = 5 & a 9
a des prix conso attractifs, +

en remuneérant mieux I'agriculture

nectargo.fr
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https://www.nectargo.fr

VIENT DE PARAITRE

21¢ édition !

Une année a arpenter les magasins, éplucher les prospectus
et décoder la communication des enseignes.

TR gty

“Personne ne regarde

les magasins comme Penser-Client

lui et, surtout,

== o

84 pages

n’ose le raconter”

LT R T

Tranches de vie Offrez

un cadeau original !
(clients, collaborateurs)

commerciale

21 édition

a partir de

261 6¢

Commande en nombre

101 petits exercices de

[ et tant pis si ca pique ! ]

Boicions |
’ DAUVERS

Commande a : caroline.bazin@editionsdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/boutique/

I

|t| anNs Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



