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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+0,6 %

Janvier 2025
(ou P1) integre les 30
et 31 décembre 2024.
D'ou le rebond
de la conso.

Mai 2024 Juin 2024  Juil. 2024 Aolt 2024 Sep.2024 Oct. 2024 Nov.2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025 Avril 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

MAISON i f § _2'9%

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @ircano. i Y 6o

ANIMALERIE
Hypers supers e-commerce GSA

fg(l?;l:ss,'JEux g]@‘zt +12%

CULTURE \_;i& + 1'3 %

TEXTILE ll‘ -12%

Divers non-al : + 76 %

dont ..
0000.

CUMUL 2025

en valeur

-2,2%

Mai 2024  Juin 2024  Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nowv. 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025 Awril 2025



INSIGHT # 3

editions
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CONSOSCOPIE
@ircanq

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS
En volumes / valeur, tous circuits GSA
+41%
+3,8%

Evolution en VOLUMES ~
+1,8%
+11%
Ly +0,6 % B en volumes

.°h ... i '-.:-.. . +0,3% o

+ 1,1 Yo
-0, %

en valeur

®
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%
%
%
%
%
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+1,1%

Evolution en VALEUR

Fév.2025 Mars 2025 Awril 2025

Juin 2024 Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024 Déc. 2024  Jan. 2025

Mai 2024



CONSOSCOPIE EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

Sur un mois / P4 2025, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

_|_
2,2%}

Effet prix

NB : la différence entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes légérement décalées
et des divergences méthodologiques concernant le périmeétre des enseignes discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volumes UC
(nb de produits achetés)

Evol. volumes par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq

H - A
ypers supers e-commerce G5

CUMUL 2025

en valeur

+4,4%

Mai 2024 Juin 2024  Juil. 2024  Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025 Auvril 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @irCQnd,
-

~

PAR TYPE
[ DE MARQUE j
M. nat
+ 0,6 %
MDD

+0,3%

09 09 ..

Juillet Aot Sept. Octobre Nov. Déc. Janv.  Février Mars Avril Mai
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025



INSIGHT # 7/

CONSOSCOPIE

a3distrib

by NielsenIQ

L'INFLATION 2025 D'UN PANIER DE 150 “STARS” DE LALIMENTAIRE

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2025 sur un panier de 150 références TOP MARQUES ALIMENTAIRES

O 0

Au 27 janvier Au 24 février Au 31 mars Au 7 avril Au 14 avril Au 21 avril Au 28 avril Au 27 mai




CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1)

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

_ircana.

MDD —1 Marques Nat

Cumul 2025+ 1,3 % | cumul 2025 + 1,1 %

Avril Mai Juin Juillet Aolt  Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT #9

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

i

P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025




INFINITY <

Maximisez vos

nos solutions publicitaires s

avec

19,6%

de part de
marché PGC

Kantar, P10 2024

31,4%

de couverture

parc Drive
Ateliers du Drive 2024

500m

de paniers

analysés
Interne 2024



https://www.infinity-advertising.fr
https://www.infinity-advertising.fr
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INSIGHT # 10

CONSOSCOPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P4 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMIP
(Discount)

11> 7500m [l <7500

Evol

dueal +03% +39% +31% -L7% +91% +7,0% +5,4% + 1,0% nc

v/er?tiz 15,8 19,7« 20,4% 10,8% 7.2% 2,7% 14,1+ 82 1,0%

e EOE - =




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P4 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500

o -38% -0l1x .03% -40% .45% :25% Llx +57% n

v/er?tiz 16,2 19,8« 20,3%» 11,1% 71 2,8% 13,8% 79% 11%

e e




CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P4 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W w0

INSIGHT # 10

Evol
des 0. :3,6% +29% -12% :92% :65% :39% :6,8% n

volumes




INSIGHT # 10

CONSO5COPIE

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P4 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v W
SDMP
(Discount)

21> 7500m: [l <7500 “owe W w0

Evol
des 2,1 +0,8% +1.5% -2,8% +5,2% +3,4% + 2,1 % +0,8% nc

volumes




Vos Notes et Avis au centre de
la communication chez Carrefour (9

E-commerce ‘ Magasins | Catalogues &%) Shopadvizor

La voix du consommateur


https://shopadvizor.io/notes-et-avis/
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin avril vs N-1, tous circuits

< S - ~ . >

\ » ! gh ' w7

Entretien Spiritueux Hygiéne BRSA Bieres Epicerie  Surgelés Epicerie Crémerie Frais non
Champ. Eaux Cidres salée Glaces sucrée laitier

Moyenne PGC FLS

+0,1%

+0,7 % +0,9%

+0,5%




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq_

Cumul annuel mobile a fin avril vs N-1, tous circuits

Entretien Spiritueux Hygiéne BRSA Bieres Epicerie  Surgelés Epicerie Crémerie Frais non
Champ. Eaux Cidres salée Glaces sucrée laitier

&

Moyenne PGC FLS

+0,1%

+0,7 % +0,9%

+0,5%

Evol CA



CONSOSCOPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an/ mag — PGC FLS

'ﬁ
En % A

INSIGHT # 17

@irccna.

SUR12MOIS: +2,2%

SUR12MOIS: +2,8%

Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Auvril Mai Juin Juil. Aoit Sept

. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Awvril

2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 13

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

AVRIL 2025 CUMUL JANVIER-AVRIL 2025

En %

+
'S

+3

|
=y

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes

PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires

classiques thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P4 2025, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HM SM+SDMP+E-commerce+Proxi

5&”& ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
464% | | 88% 7.4 % 1,8 % 29,7% | | 1,8% 1,9% 2,0%
Evol +3,7% +2,6% +6,4% +9,3% +2,6% +0,9% +12% +2,8%

des ventes
(vs N-1)
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https://www.tut-tut.com/votre-rdv-avec-lequipe-tut-tut_lpmad/
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

o ICANTAR
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 16

ICANTAR

> PGC Frais LS, P4 (Univers : H\, SM, EMDP proximité, internet ‘généraliste’, en %, évol vs N-1)

. ' —
@ ( Gnoﬁmr Auchan ‘ RETAIL
Carrefour  Mousquetaires FRANCE




CONSOSCOPIE EEE INSIGHT # 17

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ

[ Juin24 | [Juillet24| [Aoat24 | [ Sept.24 | [ Oct.24 | [ Nov.24 | [ Déc.24 | [ Jan.25 | | Fév.25 | [ Avril 25 | [ Mai25 |
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 18

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) (- %Yo [E31g]6]

. by NielsenI
Mai 2025 B
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 19

LES MARQUES CONSIDEREES COMME LES “PLUS BELLES” VIAVOICE

Les marques d’ALIMENTATION (2024) Les marques de BOISSONS (2024)

Cest une belle marque, oui a...
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CONSO5COPIE

LES 10 PRODUITS LES PLUS DIFFUSES EN DRIVE

Présent dans 96 % des
7 337 drives de France

96

\ HARIBO

\C

@ GOUT PLUS INTENSE

BOUILLON KUB OR 1 BTE 128 GR LESIEUR
HARIBO BONBON DRAGIBUS SOFT MAYONNAISE
SACHET 300G OEUF FRAIS
1TUBEI85G

editions

DAUVERS

[T12025]

INSIGHT # 20

a3distrib

by NielsenIQ

HARIBO BONBON HAPPY LIFE 93 0
SACHET 275G %.
NUTELLA POT 400 g 93 %.

LUTTI BONBON LONGFIZZ
SACHET 200 GR

93

PRESIDENT EMMENTAL RAPE FONDANT
SACHET 200 G

93

BARILLA SPAGHETTI N°5

93«

1PAQ 500 GR

RICARD BOUTEILLE 1 L 93 %
MOUSLINE PUREE NATURE 93 )
PAQUET 520 G %.




CONSOSCOPI- EEEE

“BIEN-MANGER"” : COMMENT LES FRANCAIS SE REPERENT ?

Quelles sources d'information consultez-vous / utilisez-vous pour bien manger, manger sainement ?

INSIGHT # 21

et /1
NUTRI-SCORE L ‘ @
A8 & Yitka, il
S A --"" —“ =
La composition Une application Les amis, la famille Un médecin Des magazines _-
sur les emballages de type Yuka Un nutritionniste
18/24 ans 67 % 38 % 21 % 29 % 23 % 8%
25/34 ans 58 % 48 % 24 % 32% 21 % 13 %
35/49 ans 54 % 45 % 22 % 18 % 18 % 8%
50/64ans 45 % 51 % 20 % 21 % 14 % 8%
> 65 ans 46 % 59 % 20 % 15 % 18 % 13 %



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

1995/2025 : LE PRIX D'UN POT DE SAUCE BOLOGNAISE PANZANI

Potde 425¢

ppppppppppp

1995

BOLOGNAISE

28

potsen 1h
de Smic

4.9

potsen 1h
de Smic

A
Y




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 23

— CRITERES POSITIFS f— <~ CRITERES NEGATIFS |——

Bon rapport Large Ce sontde Produits "Une marque Produits pour Respectueux de Produits
qualité/prix gamme meilleurs prix haute qualité que j'aime” se faire plaisir |'environnement nouveaux



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 24

TAILLE DE CLIENTELE : LES ENSEIGNES LES + ATTRACTIVES Nielsen'Q

Surface moyenne / magasin (m?)

-
® o
erefcy/
@PER )
@ -
i SUPER %
e & chm;\
mﬂjf".,%/
f.f/HCTfﬂ” 20 K 30K 40 K 50 K

60 K
Nombre acheteurs / magasin



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 25

PGC / Frais LS / Frais traditionnel, tous circuits, vs année N-1 /En cumul a date P3 2025

IKANTAR

@~ © & B
Carrefour

> Evolution N-1 B} pt de PDM

m‘z ;’.ﬁ Lﬁ,‘; fuchan @ MONOPRIX 'picard




INSIGHT # 26

CONSOSCOPIE

reseauy
ALIMENTATION ET CLIMAT : LES NOTES DES ENSEIGNES }actiong

climat:
Intermarche @

2023:7,5/20

Notes globales sur 40 indicateurs de la transition alimentaire et climatique

(9 MONOPRIX

Carrefour
[ETIraa J w

A
»
ai‘\ ",)/"

f‘\‘

Note totale

&

/20
2023:9/20 2023:8,5/20 2023:7/20 2023:7/20

2023:7/20 2023 :6/20

Transparence 11,5 /20 10,0/20 8.0/20 8.0/20 12,5 /20 8.5/20 4,5/20 3,0/20
de l'enseigne 2023 8/20 2023 8/20 2023:7/20 2023 6,5/20 2023 8/20 2023 8/20 2023:7/20 nc

Engagements 13,020 9,520 11,0 /20 9,520 10,5 /20 6,5 /20 4,5/20 3,5/20

d?;cgllggs 2023:10,5/20 2023:7,5/20 2023:4,5/20 2023 :8/20 2023:7/20 2023:7/20 2023:4,5/20 nc
goomowolr 395 13520 7,50 7.5/ 3.0, 6,0,20 6,520 0,520

durable 2023:8,5/20 2023:9,5/20 2023:9,5/20 2023:6,5/20 2023:7,5/20 2023:6/20 2023:6/20 nc



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 27

C'EST QUI LE PATRON : LES ENSEIGNES QUI JOUENT LE + LA MARQUE Cestiou e

Nombre de
produits référencés
au national

atron?!
E -

SUPERMARCHES

colruyt” [EFT) 11

Zuchan 10
MONOPRIX b «
Intermarche S 4
Cm—— prOX|m|teS réfs.
C f E.Leclerc
Seiede Carrefour MIAIT,CH 3 s

Proximité

2 1 : Coopérative @ ALDI 1 ref.
JL 3 franprix @
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3793 produits Trier par : Recommandations ~
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Saumon Fumé 6...  Gravlax De... Saumon Fumé 4...

 -‘:: agriculteurs locaux
- désormais accessibles, ¥ IS

& La Ferme Du Melantois
m 10 produits

partout en France 6@’ Y
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Nous sommes fier(e)s de nous lever chaque matin,
Pour un commerce local et différenciant, = 5 & a 9
a des prix conso attractifs, +

en remuneérant mieux I'agriculture

nectargo.fr

X n'.‘ ‘-t. el - o) T :\.‘k‘.\-‘ - . \ \‘N"I‘h\: .-\:EI '."! |" {‘L EAN .".'J‘ n_\. ‘i\‘ - la\ 5\2 ) ‘-v{ W
; ) pre : i b T I_;‘I‘ \4‘11 Bt " u iy ) )Wy 0y \\r y
b & Al _E‘k il ” . 4 I‘_'..'.‘ A \\. Y \\



https://www.nectargo.fr

VIENT DE PARAITRE

21¢ édition !

Une année a arpenter les magasins, éplucher les prospectus
et décoder la communication des enseignes.

TR gty

“Personne ne regarde

les magasins comme Penser-Client

lui et, surtout,

== o

84 pages

n’ose le raconter”

LT R T

Tranches de vie Offrez

un cadeau original !
(clients, collaborateurs)

commerciale

21 édition

a partir de

261 6¢

Commande en nombre

101 petits exercices de

[ et tant pis si ca pique ! ]

Boicions |
’ DAUVERS

Commande a : caroline.bazin@editionsdauvers.fr


https://www.olivierdauvers.fr/boutique/

I

|t| anNs Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



