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DATAS

GRANDE CONSO

A3l LE BILAN DES HYPERS/SUPERS

> Cumul a date a P6 2025, en valeur

@ non-AumenTARe 10 %

CHIFFRE D'AFFAIRES TOTAL

.
tle

Maison 3% +01%
Textile 3% -21%
\

NA
==

Loisirs 5% -23%

Un sujet, des datas

" editions
DAUVERS

NielsenlQ

90 % AuUMENTAIRE @

Frais Trad 17 %

(poids variable)

Surgelés 3%




DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

RV 1AW LE BILAN DES PGC / FRAIS LS NielsenlQ

> Cumul a date a P6 2025, en valeur

Evol. valeur ; Evol. volumes UC
(tous circuits GSA) Evol. volume (nb de produits achetés)

Evol. volumes par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet prix Effet de mix
(positif / négatif)




D AT As Un sujet, des datas

GRANDE CONSO

A3 Wl PGC / FRAIS LS : LE BILAN (VALEUR) DES CIRCUITS NielserIIQ

> Cumul a date a P6 2025,

Evolution du CA
deP1aP6

l (Discount)

35,4 % du CA 31,1 %ducCA 10,0 % du CA 14,0 % du CA 9,5 % du CA

Poids du circuit
sur le total GSA




D AT As Un sujet, des datas

GRANDE CONSO

SR :IBN PGC / FRAIS LS : LE BILAN (VOLUME) DES CIRCUITS NielsenlQ

> Cumul a date a P6 2025,

Evolution des UC
deP1aP6

35,4 % du CA 31,1 %ducCA 10,0 % du CA 14,0 % du CA 9,5 % du CA

Poids du circuit
sur le total GSA




D AT As Un sujet, des datas

GRANDE CONSO

RGN AN LE BILAN (SURFACE) DES CIRCUITS NielsenlQ

> Juin 2025 vs décembre 2024

SDMP

(Discount)

Nombre de 1309 4033 3342
onsiere gy 1293 [ 4013 E 3345

8,84 millions m? 8,53 millions m? 3,33 millions m?
 Juin 2025 8,76 millions ny 8,54 millions ny . 3,42 millions mz)

(est




DATAS

GRANDE CONSO

A3y NN LE BILAN DES RAYONS

> Cumul a date a P6 2025, PGC /Frais LS, en valeur et en volume

Un sujet,

des datas

L editions

DAUVERS

NielsenlQ
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Hygiene
Jute

Entretien  Papier  Epicerie

Surgelés
salée

salés

Alcools

évol

Crémerie

Epicerie
sucrée

Frais non
laitier

BRSA
Eaux

CA

-26% -0,7% +0,2% +05% +1,5%

= 1,9%

= 3,7%

- 4,0%

= 5,8%

évol

VOL.

-02% +14% +09% +29% +2,0%

= 2,4%

-0,2%

+4,7 %

+ﬁ0%

Surgelés
sucrés




Un sujet, des datas

DATAS

GRANDE CONSO
1+ SEMESTRE

> Cumul a date a P6 2025, PGC /Frais LS, en valeur

NielsenlQ

Evol

Grands
groupes

46,1 %

ETI

8,9 %

PME

7,3%

TPE
1.8 %

+1,5%

des ventes

(vs N-1)

+2,0%

+4,8%

+9,1%

Bio

1,9 %

Premium

1.8 %

1 prix
2,0 %

+0,5%

+4,1%

+1,7%




DATAS

GRANDE CONSO

A3l LE BILAN DES MARQUES PAR CIRCUIT

> Cumul a date a P6 2025, PGC / Frais LS, en valeur (sur total MDD + MN)

HYPERS / SUPERS DISCOUNT E-COMMERCE (DRIVE/LAD)

Un sujet, des datas

F editions
DAUVERS

NielsenlQ

PROXIMITE

MN 72 % Bl MDD 28 % MDD 75 % MDD 39 %

EVOL vs N-1 EVOL vs N-1 EVOL vs N-1
+05% +0,3% +7,0% +2,2% +9.2% +6,8%

MDD 31 %

EVOL vs N-1
+7,2% +3,7%




D AT As Un sujet, des datas

GRANDE CONSO
1+ SEMESTRE

> Cumul a date a P6 2025, PGC /Frais LS, en valeur

11 L5
02 02 01
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-0,1

2,3 % 19%
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D AT As Un sujet, des datas
" editions

GRANDE CONSO DAUVERS

[1 SEMESTRE | NielsenlQ

En CAD a P6 2025 En CAM a P6 2025

234%
+0.2pt [l 22.2%

- 0,2 pt
230

|+2,4 pts -

-

P
@ (» Auchan\QETA\L Casuro @ (» Auchan\QETAlL Casino
Carrefour Mousquetalres Monoprix, Franprix, Proxi Carrefour Mousquetalres FRANCE Monoprix, Franprix, Proxi
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|t| wimi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



