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DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

ARSI {J W EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+1,3%

Janvier 2025
(ou P1) integre les 30
et 31 décembre 2024.
D'ou le rebond
de la conso.

Juil. 2024 Aot 2024 Sep. 2024  Oct. 2024 Nowv. 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025 Awril 2025 Mai 2025 Juin 2025




DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

RSN {J N EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

-09%

Juil. 2024  Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov. 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars2025 Avril 2025 Mai2025 Juin 2025




DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

RSN I {J W EVOL. DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq

En volumes / valeur, tous circuits GSA

+4,1% Evolution en VALEUR

+3,8%

3,0%g+2,9 %
// \\ CUMUL 2025
+2,0%

+1,9 %
, +1,3 %
en volumes

— +0,7%2+0,6 %

_0'3%1&_0,7% — _015%'+o4/ N 1'4%

+1,0%

(4

-11% I55.3-13% -0,9%

-1,5

\ /
en valeur

-33%

+1,9%

Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nowv. 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars2025 Awril2025 Mai2025 Juin 2025



D AT As Un sujet, des datas
editions

GRANDE CONSO DAUVERS

BAEY A 3Y 1 {H W EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+4,3%

Juil. 2024 Aolt 2024 Sept. 2024 Oct. 2024 Nov 2024 Déc.2024 Jan.2025 Fév.2025 Mars 2025 Awril 2025 Mai2025 Juin 2025



D AT As Un sujet, des datas
editions

GRANDE CONSO DAUVERS

RS {J W EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

4 N

PAR TYPE
[ DE MARQUE ]
M. nat
+ 0,9 %

MDD

+0,6%

-09

1
i, U

Aot Sept. Octobre Nov. Déc. Janv.  Février Mars Avril Mai
2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025




D AT As Un sujet, des datas
editions

GRANDE CONSO DAUVERS

ARSI EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) @ircqnq

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

MDD —1 Marques Nat

Cumul 2025 + 1,6 % | Cumul 2025 + 2,0 %

+3,7

+33
+24 W 124

+1,8 +14

‘0—1. +0,7 74
11 —Pd -03

= V/ .

’f
-y

-4,6

5

Juin Juillet Aolt  Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auvril Mai Juin
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025




DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

XAV {J W EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR DES RAYONS qmircqnq.
Cumul 2025 P1-P6 vs N-1, tous circuits

earl
N <

Epicerie  Hygiéne Spiritueux Epicerie Entretien Crémerie Bieres BRSA Fraisnon Surgelés
sucrée Champ. salée Cidres Eaux laitier Glaces

Moyenne PGC FLS
(en VOLUME)

+1,4%

Euol A



D AT As Un sujet, des datas
 éditions

GRANDE CONSO DAUVERS

AN IR EVOLUTION DES ASSORTIMENTS
Evol. nombre d'EAN hebdo sur unan/ mag —PGC FLS

A

N\
*—

SUR6MOIS: +3,0% SUR6MOIS: +3,7%

Juil. Aoiit Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avrii Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Awvrii Mai Juin
2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2024 2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025




D AT As Un sujet, des datas

GRANDE CONSO

BRIV SN EVOLUT. DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @irocna.
Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

JUIN 2025 CUMUL JANVIER-JUIN 2025

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco




DATAS
GRANDE CONSO DAUVERS

[ 1 SEMESTRE | [Re AR AN (@ircqnq
Poids du bio, PGC Frais LS, tous circuits GSA

% de l'offre PGC / Frais LS bio

CUMUL 2025

OFFRE

% du CA PGC / Frais LS bio (o doemsl gy
(o)
6,9 %

DEMANDE
(le bio dans les paniers)

4.0%

Juillet Aolt Sept. Oct Nov. Déc. Janvier Février Mars Avrii Mai  Juin
2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 0 2025 2025 2025



I

|t| wimi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



