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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+1,1%

Janvier 2025
(ou P1) integre les 30
et 31 décembre 2024.
Dot le rebond
de la conso.
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @iroqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

MAISON i ‘ * —8,8%

ANIMALEREE \m ¥y - 77%

EE?STIISS,’JEUX xlﬁzf! -22%

=

CULTURE \ L ‘i _ 2'8 %

TEXTILE l l l _ 5,8%

CUMUL 2025

en valeur

-1,3%
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CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

+41% Evolution en VALEUR
+3,8%

I\

+3,4 %

+2,6 % CUMUL 2025
2,0 %

’ +2'0%—+1,8%
+11%8+11%

+0,7 % +0,6 %
%+0,4 %

+3,1%

en valeur

-0,4% + 2’0 %

~0,7% g-0,6% ~0,5%

-0,9%

\\ / / E,VOIUtion en VOLUMES en volumes

_1,5%g-13%

+1,3%

-3,3%
-4,2%
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CONSOSCOPIE EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

Sur un mois / P8 2025, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

Effet prix

NB : la différence entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes légérement décalées
et des divergences méthodologiques concernant le périmétre des enseignes discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volumes UC
(nb de produits achetés)

Evol. volumes par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPIF B NSIGHT #5

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2025

en valeur

+3,9%

+ 1,0% 0,0 %
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @iroqnq,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

4 )

PAR TYPE
[ DE MARQUE ]
M. nat
+ 1,0 %
MDD

+0,8%

Octobre Nowv. Déc. Janv. Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aot
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CONSO5COPIE

INSIGHT # 7/

L'INFLATION 2025 D'UN PANIER DE 150 “STARS” DE LALIMENTAIRE addistrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2025 sur un panier de 150 références TOP MARQUES ALIMENTAIRES

Au 27 janvier Au 14 avril Au 12 mai Au 23 juin Au 28 juillet Au 27 aoiit Au 29 sept



CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) @imqnq,

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

MDD — Marques Nat

Cumul 2025 + 1,7 % | Cumul 2025 + 2,1 %

+41
+34 +31

+2,4=+2,5
) +1,8

\g +0,7 74
+0,1 I

/- :
B

-35
-4,6

21

g +1,8 A

Aout  Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars  Auwril Mai Juin  Juillet Aot
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CONSOSCOPIE EEEE

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

TR

P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8
2024 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025




WinMinute

»»»> Les communautés au service de votre performance <«<<<

Crowdsourcing
e Store-checks - Visites mystere - Etudes conso / shopper |5~

WinMinuteConso , coyverture - Rapidite - Fiabilité

<

Crowdselling =
@ e Vente en Proxi - tirez profit du circuit le plus dynamique ! : .
WinMinutePro « Adaptabilité - Réactivité - ROI P

Faites seulement les visites qui comptent
Déléguez a notre communauté les visites de store-check

(<

————,
.mqu
EENVENE

a
[¢]
="

ProChecking

Simple - Efficace - Rentable

http://www.winminute.com https://www.prochecking.com

Des questions ? Besoin d’un devis gratuit ? e SRR R


https://winminute.com/
https://www.prochecking.com/fr
mailto:contact@winminute.com
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P8 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500

Evol

du CA _113% +o,6% —0,2% —4,3% +2,1% +1,6% +2,1% +52% ale

v/er?éi. 148 204+ 21,3% 11,0% 71% 3,7% 13,9 % 69« 09%

o > el R o




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P8 2025 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500

Evol

duca 27% +0,7% +L1% -35% +5,2% +4,1% + 2,4% +5,3% nc

v/er?éi. 16,1 19,8« 20,3% 10,9% 71 2,8% 13,9% 80 11v

o e -




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P8 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

vV O VoW
v v v v
(Discount)
| Urbaine [l Rurale

HM > 7500 nv? HM < 7500 n¥? M > 2000 n¥ M < 2000 n¥

Evol
des ~1.8% +0,4% -0,9% -4,7% +0,7% +0,8% ~1,0% +4,8% nc

volumes




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM PS8 2025 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol
des ~L5% +L1% +14% -2,9% +5,06% +4,2% + 2,1 % +6,0% nc

volumes




CONSOSCOPIE EEEE

» LES RAYONS



CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES SELON LES RAYONS @ircqnq,

Cumul annuel mobile a fin aoGt s N-1, tous circuits

sl N e

Spiritueux Hygiéne Entretien  Epicerie Bieres Epicerie BRSA Crémerie Surgelés Frais non
Champ. sucrée Cidres salée Eaux Glaces laitier

Moyenne PGC FLS

+0,6 %

+0,3% +0,3 %

- | "1 o
-_1'3% -0,1%




CONSOSCOPIF B NSIGHT #11

L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS @ircqnq.

Cumul annuel mobile a fin aoGt s N-1, tous circuits

Spiritueux Hygiéne Entretien  Epicerie Bieres Epicerie BRSA Crémerie Surgelés Frais non
Champ. sucrée Cidres salée Eaux Glaces laitier

Moyenne PGC FLS

+0,6 %

+0,3% +0,3 %

- | "1 o
-_1'3% -0,1%

Evol CA



INSIGHT # 17

CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS @ircqnq,

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an/ mag — PGC FLS

'ﬁ " SUPERS
L1 A | N
i

\ A\ ’\// ) Y )

SUR12MOIS: +2,3% SUR12MOIS: +3,1%
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES @ircqnq.

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

INSIGHT # 13

AOUT 2025 CUMUL JANVIER-AOUT 2025

m
5
3

:

3
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|
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Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes PME MDD MDD MDD
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires classiques thématiques éco



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 14

L'OFFRE ET LA DEMANDE BIO @ircqnd.
Poids du bio, PGC Frais LS, tous circuits GSA

@ 6'6% 6'6% CUMUL 2025

OFFRE

% du CA PGC / Frais LS bio fle bio dans les rayons)
(o)
6,8 %

DEMANDE
(le bio dans les paniers)

3,9 %

393939 @ :

Septt Oct. Nov. Déc. Janvier Février Mars Avrii  Mai Juin  Juillet Aot
2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025 2025 0 2025 2025 0 2025 2025



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P8 2025, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HM SM+SDMP+E-commerce+Proxi

5&”555 ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
457%| | 9.5% 7,8 % 2,0% 295%| | 1,8% 1,7 % 2,0%
Evol ~-1,0% -0,5% +2,9% +7,6% +0,9% +2,7 % +5,7% +1,1%

des ventes
(vs N-1)
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INSIGHT # 16

CONSO5COPIE

PGC / FRAIS LS : PARTS DE MARCHE P9 2025 (PAR ENSEIGNE) W Worldpanel

; by Numerator
HM, SM, EMDR proximité, internet “généraliste”, en %. Evolution en pt de PDM vs N-1

@ Inter i) ® BB ® ﬁ ® ﬁMONOFR]X @ "Netto, 5 frasimivss  [IE]iiO0
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INSIGHT # 1/

CONSO5COPIE

PGC / FRAIS LS : PARTS DE MARCHE P9 2025 (PAR GROUPE) W Worldpanel

s T by Numerator
(HM, SM, EMDR, proximite, internet “généraliste”, en %)

Casino

Monoprix, Franprix, Proxi

-—
(9 ) Auchan |3ETAIL
GROUPEMEN.T ERANCE
Carrefour Mousquetaires




CONSOSCOPIF B NSIGHT #18

DISTRI PRIX SEPTEM BRE 2025 Lindice des prix drive hypers/supers a3 dIStrIb

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 19

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) BP-%{e (K1 g]e}
Septembre 2025 by NielsenIQ
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INSIGHT # 20

CONSO5COPIE

LE TOP 10 DES MARQUES LES + INDISPENSABLES &) Shopadvizor

“ Quelles sont les 3 marques dont vous ne pourriez (ou ne voudriez) absolument pas vous passer ? ”

Base : 2 514 consommateurs interrogés. Juin 2025. M

5 DANONeE
N—

Barilla
O
&2

PENNE RIGATE

. _
BASILIC :
‘/\“‘*’ Barilla :"’ - ARIEL
Barilla L2ha Rl
. i ‘n y ;{@Sﬁﬁ%\
9 PRESIDENT
N &

10 Kinder



INSIGHT # 21

CONSO5COPIE

SANS-ALCOOL : LE TOP 10 DES MARQUES LES + INDISPENSABLES M@ IIale]sleleNAF2sly

“ Quelles sont les 3 marques dont vous ne pourriez (ou ne voudriez) absolument pas vous passer ? ”

Base : 876 consommateurs interrogés. Juin 2025 / 2 514 consommateurs interrogés toutes catégories

Univers : boissons sans alcool 4 I@

@

6

7 *

S.PELLEGRINO

4

8 Tropicana

9 @}ﬁ




INSIGHT # 22

CONSO5COPIE

LES 10 TOP INNOVATIONS DE 2018 A 2022 NielsenIQ

> Chiffre d’affaires aprés 1 an

h collecti

D ey 32,2 Me
bucks

St?;rtieu oo 21,5 ME

e 26,2 M€

VAISSELLE ECLATANTE,
SANS RESIDU*

1 ﬁ-“'\,_ Ilcuf,a«g‘ .: f. Ferrero glaces 25 M €

3inl sortie 2021

ARIE
sortieg(‘)llg 24,8 M€

= (&) Couches Lotus
X sortie 2021 22,5 M€

Sanex Biome
Z Protect sortic 2021 21,2 M€

Nutella Biscuits sortic 2019 Ariel pods 3 en 1+ sortie 2019 Fairy sortie 2021



INSIGHT # 23

CONSO5COPIE

LE PRIX DE RICARD 1 LITRE —=

Bouteille 1
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CONSOSCOPI- EEEE

LE PRIX DE SCHWEPPES INDIAN TONIC

La bouteilede 1,5 |

IIIIII

2025 Prix relevé en

drives le 20 sept

p 2
| Sch/w?ppes

 NDIANTONC

/

3,7 5

&

a bouteilles En 1 heure de SMIC bouteilles a

A

Y



CONSOSCOPI- EEEE

LE PRIX DE 4 VIENNOIS CHOCOLAT

Le pack de 4

a3distri

by Ni

ielsenIQ

2025 Prix relevé en

L drives le 13 sept

1,67 <

56
packsde En 1 heure de SMIC packs de 4

A
Y



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 26

LE CHIFFRE D'AFFAIRES DRIVE / LAD DES HYPERS SUPERS

CA tous produits, incluant : PGC Frais LS, Frais trad, non-alimentaire
En MILLIARDS D’'EUROS

> Dont Leclerc Drive 2025
(sur base a fin ao(it)

6,23 .

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025 (e)



CONSO5COPIE

PGC / FRAIS LS : PARTS DE MARCHE VOLUMES

HM, SM, EMDP proximité, internet “généraliste”, en %.  Evolution en pt de PDM vs N-1, période de P1 a P8

INSIGHT # 2/

W Worldpanel

by Numerator
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 28

LES ENSEIGNES QUI GAGNENT LE + DE CLIENTS : LE TOP 10 EUROPEEN AN=1(=1][e]

> Taux de pénétration et gains de pénétration par paysde janvier a aoiit 2025 (s N-1)

Enseigne Pays  Pénétration Evol 2025
B 744 43500
;3\0/ == 59% +34pis
+ 3 7 pTS I / / / H W ACQUAL SAPONE BB 49+ - 3,3 ots
W J/ACTION AL - 32
ressMANN [ 54% + 31t
2 3 U EH 0% 31
— Y = 51% +31ps

Boots == Action [] |} udi | §




desormals accessibles,
partout ) France @

Nous sommes fiér(e)s de nous Iever chaque matin,
Pour un commerce local et différenciant,

a des prix conso attractifs,

en remuneérant mieux I'agriculture

nectargo.fr
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3793 produits Trier par : Recommandations

Thalassa Gastronomie/fumage Du...

m 9 produits

V)

Saumon Fumé 6...  Gravlax De... Saumon Fumé 4...
X XK € ipeix cot XXX € peix cor) XXX € (prix cat

ﬂ La Ferme Du Melantois
m 10 produits

4

Litéé Vrac 5 Endive Taille X1 6 Endives Xs
XXX € o X, XX € e XXX € i

®

Commandes Sourcing

+

O

Maossagerio



https://www.nectargo.fr/
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