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CONSOSCOPIF B NSIGHT #1

EVOLUTION DU CHIFFRE D’AFFAIRES TOUS PRODUITS @ircqnq_

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2026

en valeur

+1,1%

-0,6 %

Avril 2025 Mai2025 Juin 2025 Juil. 2025 Aolt 2025 Sept. 2025 Oct2025 Nowv. 2025 Déc.2025 Jan.2026 Fév.2026 Mars 2026



CONSOSCOPIF B NSIGHT #2

EVOLUTION DU CA NON-ALIMENTAIRE @iroqnq.

Hypers supers e-commerce GSA

MAISON i & * —8,5%

:\ﬁzmsma \m’f + 0,7%
EZ%TIISSZJEUX xlﬁzf! —2,0%

a3 5

CULTURE \‘\ Lﬁ _ 4'9 %

TEXTILE l l l _4’1%

CUMUL 2026

en valeur

-4.6 %

Avril 2025 Mai 2025 Juin 2025 Juil. 2025 Aolit 2025 Sept. 2025 Oct. 2025 Nov. 2025 Déc.2025 Jan.2026 Fév.2026 Mars 2026



CONSOSCOPIF B NSIGHT #3

EVOLUTION DES VENTES ALIMENTAIRES PGC / FRAIS LS @ircqnq.

En volumes / valeur, tous circuits GSA

Evolution en VALEUR

°

m i +2,3%

Evolution en VOLUMES en volumes
(o)
-+ 0,3 Yo

en valeur

Avril 2025 Mai2025 Juin2025 Juil. 2025 Aolt 2025 Sept. 2025 Oct. 2025 Now. 2025 Déc.2025 Jan.2026 Fév. 2026 Mars 2026



CONSOSCOPIE EEEE

LES DETERMINANTS DE LA CROISSANCE

Sur un mois / P3 2026, évolution vs N-1, PGC Frais LS

Evol. valeur )
(tous circuits GSA) Evol. volume

_|_
0,2+

Effet prix

NB : la différence entre NielsenlQ et Circana s'explique par des périodes légérement décalées
et des divergences méthodologiques concernant le périmétre des enseignes discount.

INSIGHT # 4

NielsenlQ

Evol. volumes UC
(nb de produits achetés)

Evol. volumes par UC
(effets format, effets promo)

Effet inflation / déflation
(sur iso-produit)

Effet de mix
(positif / négatif)



CONSOSCOPI- EEEE

EVOLUTION DU CA POIDS VARIABLE (frais traditionnel) @ircqnq,

Hypers supers e-commerce GSA

CUMUL 2026

en valeur

+2,9%

Avril 2025 Mai 2025 Juin 2025  Juil. 2025 Aolt 2025 Sept. 2025 Oct. 2025 Nov. 2025 Déc.2025 Jan.2026 Fév.2026 Mars 2026



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 6

EVOLUTION DES PRIX PGC FRAIS LS @iroqnq,

> Inflation a un an Hypers / Supers / Proxi / E-commerce (en %)

‘14 +14

4 )

PAR TYPE
[ DE MARQUE ]
M. nat
L+ 0.3 %

MDD

+0,7%

Juin Juillet Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars Avril
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2026 2026 2026 2026



INSIGHT # 7/

CONSO5COPIE

L'INFLATION BASE 2025 D'UN PANIER DE 150 “STARS” DE L'ALIMENTAIRE addistrib

by NielsenIQ

Prix relevés sur 7 000 drives, inflation vs 1¢ janvier 2025 sur un panier de 150 références TOP MARQUES ALIMENTAIRES

Au 27 aoiit Au 29 sept Au 27 oct. Au 22 déc. Au 26 jan. Au 23 fév. Au 30 mars Au 27 avril



CONSOSCOPIF B NSIGHT #8

EVOLUTION DES VENTES MDD ET MN (% VS N-1) @imqnq,

Sur PGC Frais LS, en valeur, tous circuits

MDD | Marques Nat

Cumul 2026 + 2,5 % | Cumul 2026 + 2,2 %

Mars  Auwril Mai Juin  Juillet Aolt  Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2026 2026 2026



CONSOSCOPIE EEEE

LES VENTES SOUS PROMO NielsenlQ

% des ventes promo sur PGC Frais LS, HM/SM

WU

P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P1 P2 P3
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2026 2026 2026




Tut Tut =™

Une nouvelle facon de livrer,
pensée pour vos magasins !

plus rapide

. plus humain
pluslocal .



https://www.tut-tut.com/nos-solutions-pros/

CONSOSCOPIE EEEE

» LES CIRCUITS




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / P3 2026 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500

Evol

duea -04% +30% +1,6% -23% +4,1% +98% + 3,4 % +5,4% nc

v/er?éi. 15,2% 19,3« 20,1%» 10,5% 74% 29% 14,3 % 89+« L4%

o L EOE - O




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES ET LE POIDS DES CIRCUITS / CAM P3 2026 NielsenlQ

% des ventes sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol

duea -03% +22% +26% -1L8% +55% +6,5% +3,3% +0,1% nc

%o 158y 19,7%  20,3% 10,7% 7.2% 2,9%  140%  82% 12«

- O D




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / P3 2026 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

v v O 9V
v v
SDMP
(Discount)

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol
des = -25% .20% +14% -28% +34% -91% +2.8% -46%

volumes




CONSOSCOPIF B NSIGHT # 10

L'EVOLUTION DES VENTES DES CIRCUITS / CAM P3 2026 NielsenlQ

En volumes UC sur PGC Frais LS m

' v O @
SDMP
Dlscount

21> 7500m [l <7500 “owe W o

Evol
ds -10% -19% -19% -22% +51% .56% +23% +56% n

volumes
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L'EVOLUTION EN VOLUMES ET VALEUR SELON LES RAYONS

Cumul annuel mobile a fin mars vs N-1, tous circuits

INSIGHT # 11

@ircano.

\ o o T’ . -
- o Sy
i, 2 4 )
N\ p > ' | Q E ~r > ,/ S?'A '
Spiritueux Epicerie  Hygiéne Epicerie Entretien Crémerie BRSA Bieres Fraisnon Surgelés
Champ. sucrée salée Eaux Cidres laitier Glaces

Moyenne volumes

PGC FLS

+0,7 %

Evol CA

ED OD B N 0D ED O B ED O



CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an/ mag — PGC FLS

ﬁ

o

SUR12MOIS: +2,7%

Avril Mai Juin Juil. Aot Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2026 2026 2026

INSIGHT # 17

@irccno.

'ﬁ\m

\ +23%

N

SUR12MOIS: +2,8%

Avril Mai Juin Juil. AoGt Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2025 2026 2026 2026
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CONSO5COPIE

EVOLUTION DES ASSORTIMENTS PAR TYPE DE MARQUES

Evol. nombre d'EAN hebdo sur un an / mag — PGC FLS, HM SM, en %

MARS 2026 CUMUL 2026

INSIGHT # 13

@irccno.

|
N

Grands Groupes PME MDD MDD MDD Grands Groupes
groupes intermédiaires classiques thématiques éco groupes intermédiaires

PME

MDD MDD MDD
classiques thématiques éco
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CONSO5COPIE

L'OFFRE ET LA DEMANDE BIO

Poids du bio, PGC Frais LS, tous circuits GSA

DAUVERS

% de l'offre PGC / Frais LS bio

& Q@ @

s

% du CA PGC / Frais LS bio

D D o @ @ 39- =39 @

Avril  Mai  Juin Juillet Aolit Sept. Oct. Nov. Déc. Jan. Fév. Mars
2025 2025 2025 2025 2025 2025 0 2025 2025 0 2025 2026 2026 2026

INSIGHT # 14

@irccna.

CUMUL 2026

OFFRE
(le bio dans les rayons)

6,6 %

DEMANDE
(le bio dans les paniers)

4.0%



CONSOSCOPIF B NSIGHT # 15

PARTS DE MARCHE MN & MDD NielsenlQ

P3 2026, en valeur. Parts de marché PGC Frais LS et évolution des ventes.
HM SM+SDMP+E-commerce+Proxi

5&”555 ET) PME TPE Standard Bio Premium | | 1= prix
453%| | 9.2% 7,3 % 1,7 % 304%| | 1,9% 2,0 % 2,1%
Evol +2,1% +1,5% +3,0% + 8,4 % + 2,2 % -0,2% +7,9% +1,5%

des ventes
(vs N-1)
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INSIGHT # 16

CONSO5COPIE

PGC / FRAIS LS : PARTS DE MARCHE P3 2026 (PAR ENSEIGNE) W Worldpanel

o L z . N t
HM, SM, EMDR proximité, internet “généraliste”, en %. Evolution en pt de PDM vs N-1 by Rumerator

@ m HM/SM (” @ (9 ﬁ iﬁg ﬁ @ MONOPRIX 5 'T\Ie#o_, mﬂﬂﬁm P%fwim“éi
Proximite SM franpri

market HM proxi rrrrrr




INSIGHT # 1/

CONSO5COPIE

PGC / FRAIS LS : PARTS DE MARCHE P3 2026 (PAR GROUPE) W Worldpanel

(HM, SM, EMDR proximité, internet “généraliste”, en %) by Numerator

= 83 % ; 82%
0,7 pt
O

-

—t
(9 ) Auchan|3ETAIL
GROUPEMEN.T FRANCE
Carrefour Mousquetaires

Casirno

Monoprix, Franprix, Proxi




CONSOSCOPIF B NSIGHT #18

Lindice des prix drive hypers/supers a3 d iStri b

by NielsenIQ
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CONSOSCOPIF B NSIGHT # 19

L'ECART D'INDICE PRIX AVEC LECLERC (POUR LES PRINCIPALES ENSEIGNES) (- %{e [E31g]0

i by NielsenI
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CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

PAQUES : RECUL DE LA CONSOMMATION DE CHOCOLAT Nielsele

En volumes / unités de vente consommateurs
Tous circuits GSA

—
=

879 . 89,1 86,6 814
millions d'UVC millions d'UVC miillions d'UVC miillions d'UVC ‘ millions d'UVC

2022 2023 2024 2025 2026




CONSOSCOPIF = NSIGHT #21

LA BAISSE DE LA NATALITE EN FRANCE

(source : Insee) — I“
2188

R o
ol .
,___,'t

naissances — 426 BEBES PAR JOUR (DEPUIS 2015)

- “@@ @

2015 2016 2017 2018 2019 2021 2022 ."'213 2024 205 Japwfey



CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 22

LES 10 PRODUITS BEST-SELLERS EN PACA (PROVENCE-ALPES-COTE DAZUR) NielsenlQ
> Hypers/Supers/Proxi/Drive/Discount, CAM P2 2026, n valeur

Heineken Rang
Rang 20x25c e
National
2 R
Rang Rang Coca-Cc|>|a National
National National 6x33c 5
1
Coca-Cola NS&Q?M
1,251 7
" - . el . . Rang
@ @ @ Cristaline National
; = = = 20 x 50 cl 12
: ; Rang
8- Nutella National
x 1kg
/ 4
P T T A Rang
— 9 _ Heineken National
’ 12x 25 cl 24
I‘U . Rang
10 _ Pastis 51 National
Cristaline6x1,51 Ricard 1 litre Coca-Colal1,751 Tl 101




L'EVOLUTION DES PRIX DEPUIS LE 1tk MARS

CONSO5COPIE

editions

DAUVERS

> Evolution des prix observés en drives semaine 15 vs semaine 10, PGC Frais LS

7

~N

lntel\manché

-0,15%

32 % de offre en hausse
33 % de loffre stable
35 % de Ioffre en baisse

INSIGHT # 23

al3distrib

by NielsenIQ

7

©®

+033

36 % de loffre en hausse
43 % de Ioffre stable
21 % de loffre en baisse

~N

C
+0,45%

43 % de [offre en hausse
28 % de loffre stable
29 % de offre en baisse

Nombre de références comparées

Auchan 32121 réfs
Carrefour 35 522 refs
Leclerc 39 279 réfs
Intermarché 42 313 réfs

Coopérative U 56 826 réfs

2,
+0,32%

38 % de loffre en hausse
28 % de loffre stable
34 % de loffre en baisse

®

Carrefour
+0,34%

39 % de loffre en hausse
32 % de loffre stable
29 % de [offre en baisse




CONSOSCOPIE

LES TRANSFERTS DE CHIFFRES D’AFFAIRES ENTRE CIRCUITS Nielsenlo
2025 s 2024
PGC Frais LS Proximité =« SDMP

Hypermarchés

Supermarchés
picard
Ecommerce



CONSOSCOPIE EEEE

LES 10 ENSEIGNES PREFEREES DES FRANCAIS

2026 / 12 000 Frangais interrogés (classées sur le % de ceux qui se dédlarent “fans”)

de %ans

"’o

39.2%

defans

///HL'TIDN a)

@Q

bricolage

@’ DECATHLON

2 111 k

+09pt —40pts +30pts

INSIGHT # 25

EY Parthenon

4 picard

30,4%

defans

5 culture

2949

defans

¢ CINmAT

28387

defans

5
7 \M'b jardinage

28,29

defans

g E.Leclerc®

28,09

defans

)
9 (1) 2
10 & 265+




LES 3 ENSEIGNES PREFEREES DES FRANCAIS PAR SECTEUR

> ALIMENTATION GENERALE
Carrefour Intermarche

2 |14 3

> PRODUITS CULTURELS

amazon
Cultura;,

2 |14 3

> BRICOLAGE

DEPOT

2 |

castorama

| 3

P
- O 4,
BRICO \53' 9,,,

CONSO5COPIE
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DAUVERS

> ALIMENTATION SPECIALISEE

picard
biocaop

2 | 14 5
> AMEUBLEMENT DECORATION

MAISONS

DU MONDE

amazon

2 |14 3

> SPORT a)

YINTERSPORT ~ 4’ DECATHLON y/
2 |14 s

EY Parthenon

> MULTIMEDIA / ELECTROMENAGER

amazon

G)boulangerl
2 |14 5

> BAZAR DISCOUNT

. /IACTION

SMEE' | CENTRAKOR
2 |14 5
> BEAUTE

NOC[BE SEPHORA

YVES ROCHER

2 |14 3
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LES PERFORMANCES DE CASINO AU T1 2026

CGROUPE

623 magasins

MONOPRIX

Chiffre d'affaires

Chiffre d'affaires

SULO 1946\

1 005 magasins

franprix @

Chiffre d'affaires

968 e

Evol Evol
comparable totale

-04% -1,8%

EBITDA gjusté

363 Me

Evol Evol
comparable totale

+08% -3,6%

EBITDA gjusté

T15Me +16%

268 \E 23%

4 566 magasins

Chiffre d'affaires

Evol comparable

+03%

296 i€

Evol Evol
comparable totale

+23% -29%

EBITDA ajusté

02Me vs-07

Evol totale

INSIGHT # 2/

(asino

—__________-——

EBITDA ajusté

-2,7%

CAISCOUNTSA®

Chiffre d'affaires

228 i
-13%

EBITDA ajusté

92Me -18%

110 v

+10%

213 magasins

NATURALIA

Chiffre d'affaires

82 M

Evol Evol
comparable totale

+53% +31%

EBITDA ajusté

65ME +16%



CONSOSCOPIE NSIGHT # 28
LES CHAMPIONS DE L'IMAGE-PRIX w Worldpanel
> % de clients ayant répondu « 'enseigne propose des prix attractifs » e
En CAM P2 2026 / Prométhée

'Netto, 48 %

Intermarchs 33 %

Carrefour 26 %

HYPERWSUPER®) 24 %

Zuchan 24 %

Carrefour ({9 18 %

Auchan 17 %

MIA(T C'H 15 %

MONOPRIX 5%




CONSOSCOPIF 2= NSIGHT # 20

LES 10 MAGASINS LES MIEUX NOTES PAR LES CLIENTS

Moyenne des avis Google 2025
(PDV ayant obtenus au moins 100 avis)

[
|
|
. -
|3
[l
Bl
EW
[l
m MOYENNE ONOPRIX
| —-—— TOUTES ENSEIGNES
= tous circuits ISSOIRE (63)
4,02/

DAVEZIEUX(07)

FRANPRIX LA PRIMAUBE (17)

MONTIGNY-LE-BRETONNEUX (78)
3 PLACE PAUL CLAUDEL
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LA DIFFUSION DE FINDUS CHEZ AUCHAN ET INTERMARCHE
En drives (le 1% de chague mois), Auchan hypers et Intermarché supers, Croustibat batonnets

a3distrib
Taux de d’rfTsi:)n @

by NielsenIQ
Intermarche

INSIGHT # 30
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COLINpALATA

x 18, 450 g, au cabillaud

/0

Sept.  Oct.
2005

Nov. Déc.
2025 2025

=
.
x 16, 480 g, au colin d’Alaska

Janvier Février
2025

Mars
2026

Avril Sept.  Oct.
2006 2026 2026

Nov. Déc. Janvier Février Mars Avril
2025 2025 2025 2025 2026 2026

2026 2026




desormals accessibles,
partout ) France @

Nous sommes fiér(e)s de nous Iever chaque matin,
Pour un commerce local et différenciant,

a des prix conso attractifs,

en remuneérant mieux I'agriculture

nectargo.fr

lq& I-‘f"”

1"\‘

‘aa\ .\ki A .

{\'l "y \I\

15:30A

3793 produits Trier par : Recommandations

Thalassa Gastronomie/fumage Du...

m 9 produits

V)

Saumon Fumé 6...  Gravlax De... Saumon Fumé 4...
X XK € ipeix cot XXX € peix cor) XXX € (prix cat

ﬂ La Ferme Du Melantois
m 10 produits

4

Litéé Vrac 5 Endive Taille X1 6 Endives Xs
XXX € o X, XX € e XXX € i

®

Commandes Sourcing

+

O

Maossagerio



https://www.nectargo.fr

I

|t| wimi= Vellle stratégique, études, livres, magazine, blog, production audio-visuelle

DAU\IERS L'EDITEUR-EXPERT GRANDE CONSO

WWW.olivierdauvers.fr



